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Milyen folyamatok zajlottak a hattérben, milyen szempontok szerint alakult
a reklamok vilaga és abban milyen szerep jutott a lanyoknak, asszonyoknak?
Illetve hogyan alakultak a lanyok-asszonyok egyre inkabb névé?
Vigyazat, nyomokban gendert tartalmaz!

Lépold Zsanett

KENYELMESEN ELHET,
DOLGOZNAK A GEPEK

A nO és a szocialista reklam

A hatvanas években a turizmus felviragoztatasa egyet jelentett a vendéglatoipar népszerusitésével is.
Az elektromos kisgépek idével a haztartasokba is bekertltek, igy egy turmixgép mar nem csak
a presszo kelléke lehetett. Az 1962-es reklamfoto bikinis sz6ke mandkenje mintha az amerikai
idealt kdvetve, egy uszomedencébdl pattant volna ki az idité turmixért, am az impozans gép alatti
viaszosvaszon terité és a kopott hattér megéli az illuziét.
Foto: Bauer Sandor / FORTEPAN
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Az 1950. marcius 25-én megjelent N6k Lapja cimlapja
meéltan hirdeti a sztahanovista néidealt: a traktort vezeté,
dolgozd né, aki a kor térvényei szerint mentes
mindenféle sallangtoél és sminktol.

Fotd: Artmagazin

Magyarorszagon a méasodik vildghaborut kéve-
téen a fogyasztasi szokasok atalakuldsa kihatott
a reklam szerepének valtozasara is: nemcsak
hogy megjelentek a kereskedelmi plakatok, de

az Otvenes évek végétdl napjainkig jelentds iko-
nologiai valtozasokon mentek keresztiil. A ,,rek-
lamipar” f8szerepl6i (és célkozonsége is) inkabb

andk voltak, akik a Rakosi-korszakot illusztrald

sztahanovista karaktert levetették magukrol,
hogy a késé Kadar-korszakra mar egy markan-
san eltér6 néideal jelenhessen meg. A folyamat

szamos tényezének volt koszonhet6, megbuj-
tak mogotte gazdasagi és politikai érdekek, de

kozrejatszott az emancipacios folyamat is — ami

eleinte inkabb csak retorikaként mikodott.

Az uniformizacios kisérlet

A Rékosi-korszakban a kereskedelmet feliilrél
szabalyoztdk, ezaltal az iparcikkek csak a kije-
161t allami aruhdzakban voltak elérheték. Ilyen
helyzetben a plakatok teljesen mas funkcidval
birtak: mivel nem volt széles és valtozatos aru-
valaszték, kizarolag a propaganda eszkozeként
jelentek meg. A hirdetések az orszag ujjaépi-
tése, a fejlédd szocialista vallalatok és az Gtéves
tervek népszersitésére korlatozodtak.
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1964-ben jelent meg a Lakdskultura elsé szama,

a lakberendezés téma és divat lett. A kényelmes
otthont, és annak reklamfelilleten megjelend
jelképeit, a modern butorokat és haztartasi gépeket
a nék értékelték igazan, a lakasbiztositasok

reklamjai is 6ket céloztak meg.
Foto: a MKVM jovoltabsl

A Rakosi-rezsim a szovjet modellt kovetve 1j
korstilus megteremtését tiizte ki célul, ami
nemcsak a miivészeti miifajok, hanem ,,a pro-
paganda, az életvitelmodellek, az emberképrol
vallott nézetek megformalasat” is magaban
foglalta. Igy valt ideoldgiai eszkdzzé ,az utca-
kép egésze, a reklam, a lakasbels6, a divat, az
innepi dekoraciok kialakitdsa, az ujsagok
hiranyaga és képi vilaga” is."! Ennek megfele-
16en az Gtvenes évek elsd felében az 6ltozkodés
terén ,,uniformizacids kisérlet” ment végbe,
amely keretén belill az egyszer(iség, a célsze-
rliség és a praktikussag jegyeit tették kove-
tendd példava — szemben az egyedi izléssel.
A ruhaipar az erkolcsi mintak, a dolgozo6i ma-
gatartds felmagasztalasa mentén szervez6dott,
és ostorozott mindent, ami ezzel szembement.
A N6k Lapja els6 szamai is ezeket az tizene-
teket kozvetitették: a ,,mai né oltozkodése
célszerd, egészséges és csinos. A nagy aruha-
zak nem a divatkiralyok esztelen hébortjait,
hanem a dolgoz6 nék érdekeit szolgaljak.”?
A kozéppontba az allami konfekcidipar nagy
szamban gyartott, egyszer( és egységes ruha-
darabjai keriiltek — ezek szerepeltek a lapok
hasabjain. Ennek fényében a divatbemutatok
is atalakultak, a manokenek helyét atvették

»az egészséges termetti fiatal lanyok, asszonyok,
dolgoz6 nék”. Ezzel parhuzamosan visszaszo-
rultak a tudositasok a hazai és nemzetkozi
divateseményekrdl is. Az egyenlGség eszmé-
jének eréltetése mogott a két vilaghaboru
kozotti idészakkal, a ,régi, polgari vilaggal”
valé szakitas volt. Minden ember egyenlének
tekinthetd, az azonos 6ltozet révén elttinnek
a tarsadalmi kiilonbségek — legalabbis latszo-
lag. Az Uj idedl miatt olyan kiegészitSket is
elitéltek, mint a nyakkendd, a kalap, a fodor,
a ruzs, a koromlakk vagy a lakkcipd, melyek
az ,elvetendd burzsoad, kispolgari szokas” és
»0ncélu divatozds” megtestesitéjeként jelentek
meg a kor retorikdjaban.’
A ,totalis nevelés”, a ,,sziintelen tanulas”, az
»emberatalakité program” kulcsfogalmakka
valtak a kiils6 és belsé terek dtalakitasanal is.
A cél a nyugati kultura, a régi, polgari szokasok
szamuzése az otthonokbol, létrehozva ezzel az
Uj korstilusnak megfelel6 ,sztdlini ember” ide-
aljat, akinek lakohelyén ,,sem kényelemre, sem
elzarkozasra nincsen szitksége”. A kor megha-
tarozdjava valt a raciondlis és az afunkciondlis
szemléletmod kettGssége, ahol a Bauhaus funk-
cionalizmusa egyszerre volt jelen a sztalinista
elvek maradvanyaival.*





















