Lattuk-hallottuk

Linux-alapu Google-szerkezet

Emlékszem az esetre, amikor néhany évvel ezel6tt

a Linux egyik szakért6je a Google-rol beszélt nekem.

Azt mondta, hogy az Uj keresémotor — amely akkor

még csak a nyilvanos bétavaltozatban létezett — kiemel-
kedden j6 lesz, mert Linux-kiszolgalokra épitették fel.
Nem hittem neki. Abban az idében a HotBot volt a ked-
venc keresémotorom, amelynek teljesitménye az engem
legjobban érdekld teriileten mindig feliiimdlta az dsszes
tobbi keresémotor teljesitményét: a dokumentumoknak
olyan karakterlancok alapjan torténé megtalalasanal,
amelyek egy része az oldal szévegében mélyen el van
temetve. A HotBot nem sokkal azt megel6zéen szoritotta
ki az AltaVistat, amelyet a keresémotorok koziil az elsé
helyre tettem. Az AltaVista el6tt az InfoSeeket kedveltem
(azon kevesek kozé tartoztam, akik az InfoSeek szolgalta-
tasainak tényleges eldfizetdi voltak). Még korabban
pedig a Lycos, a Carnegie-Mellon egyik tudomanyos
fejlesztése dllt a legkozelebb hozzam. Végiil a HotBot
alulmaradt a FAST-tal, e BSD-alapti motorral szemben,
amely a meglehet6sen szerencsétlen alltheweb.com
cimre hallgatott. Ellenalldasom azonban hiabavalonak
bizonyult, a Google végiil gy6zott.

Eleinte ugyanis nem szerettem ezt a keresé6t, mert tlsa-
gosan egyszerlinek tartottam, és mert mindenaron tudni
akarta, mi az, amit keresek. Ezt utéltam benne — és ma
is utdlom. Mégis megkedveltem, ugyanis nagy amula-
tomra mégiscsak tudja, mit akarok — persze nem min-
dig, de eléggé gyakran. A legtobbiinkhdz hasonléan
most mar szinte csak a Google-t hasznélom.

Ma mér a tobbi motor esélytelen vele szemben: a
Google a jelek szerint az (j szolgaltatasok minden egyes
|épcsafokan (képek és hircsoportok keresése, fajltipust
keresések, mas nyelvek) egyre jobban maga mogott
hagyja versenytarsait.

Eltelt mar egy kis id6, amikor utoljara beszéltem a
Google munkatarsaival, ezért (igy gondoltam, bejelent-
kezem és megtudok téliik néhany részletet — példaul

a valaszt a legfontosabb |étkérdésre: vajon még mindig
eredményesek-e? Ezért elmentem régi bardtomhoz,
Cindy McCaffrey-hez, a Google marketingalelnokéhez,
aki a kévetkezéket mondta nekem:

.Nyereségesek vagyunk. A hirdetések jelentdsen hoz-
zajarulnak a nyereségiinkhoz. Mindkét hirdetési prog-
ramunk (Premium Sponsorships, AdWords) rohamosan
béviil. Sok ezer hirdeténk van, és hirdetési kampanyun-
kat éppen most kezdtiik el kiterjeszteni mas orszagokra
is, tovabba néhany kisebb hirdetésértékesitd irodat
nyitottunk meg az Egyesiilt Kiralysagban, Japanban

és Németorszagban.”

Ezt rendkiviil érdekesnek taléltam, ugyanis a Google-
oldalakon megjelend hirdetések az tjsagokban kozolt
aprohirdetésekhez hasonlitanak, és a reklamozas egyet-
len olyan formajat képviselik, amelyekre nagy az olvasoi
igény. A Google reklamjai az apréhirdetésekhez hasonlo-
an nem tolakodoak és nem tartalmaznak grafikakat. Ami-
kor az egyik hirdet6tdl megkérdeztem, eredményesek-e
ezek a hirdetések, ezt felelte: ,Nagyon is azok. Mi csak

a Google-ban hirdetiink.” A helyzet az, hogy olyannyira
eredményesek, hogy annak ellenére is ott hirdetnek,
hogy helytelenitik a Google azon politikajat, miszerint
a technoldgiajukat szabadalmaztatjak. Cindy hozzatette:
A kulcsszavakra iranyuld megkaozelitési mod nagyon
jol mikadik. A latogatok tobb mint két szazaléka
rékattint a reklamokra, és ez

az arany korllbeliil 6tszor ma-
gasabb a hagyomanyos sza-
lagfejléces hirdetések ese- ——
tében megszokottnal. Ezen- [
kiviil keresési szolgaltatasokat
nytjtunk mas cégeknek, pél-
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daul a Yahoo!-nak, a Cisco-

nak, a Sonynak stb. — mintegy e e

130 iigyfélnek hozzavetélege-
sen 30 orszagban. A két forrasbél szarmazo bevételeink
aranya nagyjabol 50-50 szazalék".

Megkérdeztem, hogy valtozott-e barmiben is a tarsasag
kiildetése. Gyanitottam, hogy nem, mivel soha nem
hajoltak meg az olyan zavaré tényezok eldtt, amelyek

a legy6z6tt versenytarsakat a jelentéktelenség vidékére
szam(izték: részvényarak, sporteredmények, kdzés pro-
moéciok a szorakoztatoipar webhelyeivel sth. Azt felelte,
nem, misszidjuk ma is véltozatlan: ,A vilag informacioi-
nak elrendezése olyan médon, hogy egyetemesen elér-
het6ek és felhasznalhatoak legyenek.”

Talédn nem tllzas azt dllitani, hogy a Google sokunk
szamara a vilaghald hattérrendszerének, keresési illesz-
téegységének a részévé valt. Annak érzékeltetésére,
hogy milyen messzire is nytinak el ezek az illesztéegy-
ségek, megkértem Cindyt, kiildjén el nekem néhany
szamadatot. Az alabbi adatokat kaptam téle:

e adatkézpontok: 4

e Linux-szamitégépek: >10,000

e keresések szama naponta: > 150 millio

o weboldalak indexe: >1,6 milliard

e képanyag: >330 millié

o Usenet-lizenetek: >650 millio

e hircsoportok: >5 000

e nyelvi alcsoportok az indexben: 28

e nemzetkozi tartomanyoldalak: 23

e PDF-ek: >22 millié

Ezek koziil sokan ,.elsdsorban a vilaghalon vannak”

— tette hozza szerényen. Viszont nem volt hajlandé meg-
erdsiteni annak a cikk elején emlitett szakértonek a fel-
tételezését, aki elészor hivta fel a figyelmemet a Google-
ra: hogy mindennek a Linux az oka. Ezt a kdvetkeztetést
sajat magunknak kellett levonnunk.
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