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Konkoly Mihaly
A BORON AT A VILAG

Sz6lész-bordsz szakmérndkként munkam sordn szdmos tapasztalatot szereztem hazank és a
vilag borair6l, nemzetkozi kontextusba tudom helyezni a magyar borokat, kiilonos tekintettel
a tokaji borokra. Ebbdl a témabol készitettem a 175 oldalas doktori disszertdciomat is. Be-
mutattam a vilag és Magyarorszag bortermelését, illetve marketing szempontbol értékeltem a
tokaji borok piacat. A hazai borpiacot és a tokaji borok helyzetét sok szakértd régota elemzi.
Tanulmanyomban roviden Osszefoglaltam a legfontosabb kutatasok eredményét, amikhez a
sajat vizsgalati eredményeimmel csatlakoztam oly modon, hogy az eddigi eredményeket kiin-
dulasi alapként kezeltem. Ez az irds csak kis szelete ennek a munkdmnak, de fontosnak tartom
a téma ezen helyen val6 bemutatasat.

Magyarorszag és a bortermelés

Az ¢élelmiszerek piacan beliil a borok specialis kategoriat tdltenek be. A sz016 €s a bor szdmos
teriileten bizonyult és bizonyul ma is az emberi 1étezés fontos tényezdjének. Kozvetlen gazda-
sagi haszna mellett nem elhanyagolhat6 az egyetemes emberi kultirdk fennmaradasdban be-
toltott szerepe. A tudomany altal bizonyitott pozitiv élettani hatasai alapjan pedig egyre inkabb

Magyarorszagrol elmondhato, hogy igen jelent6s, tradicidkban gazdag sz616- és borkul-
taraval rendelkezik. A kivald klimatikus feltételek eredményeként a sokféle mikroklima sok-
szin{i bortermelést tesz lehetove.

A szocializmus masodik felében folyamatosan csokkent a szdl6teriiletek nagysaga hazank-
ban. Az 1980-as évek végére kialakult helyzetet tovabb rontottak a rendszervaltas kdvetkez-
ményei, igy 2009-ben a teljes sz6l6termo teriilet 52 000 hektarra esett vissza. (HNT, 2010) A
termelés a rendszervaltds utani hatalmas csokkenést kdvetden az elmult években koriilbeliil
350 millio liter/év szinten stabilizalodott. Az iiltetvények hozama 45 000 liter/ha koré tehetd. A
mindségi és az asztali/tdjborok a termelés 50-50%-at teszik ki. Tovabbra is a fehérbortermelés
vezet jelentOsebb szazalékkal, de az utdbbi években ndvekedett a vorosborok aranya.

Magyarorszagon, éves szinten kb. 2,5 millié hl-es a borforgalom, az éves egy fore esd
borfogyasztas pedig 30-32 liter koriil mozog, mikdzben a felmérések szerint a lakossag fele
egyaltalan nem fogyaszt bort. Magyarorszagon, torténelmi okokra visszavezethetden jelentOs
az Onfogyasztas. 2007-ben a teljes bormennyiség 27%-a szarmazott kozvetleniil termeldtol
vagy sajat termelésbol.

Hazank borexportja 2007-ben 684 ezer hl volt, amely alig fele az 1998-ban kivitelre kertilt
mennyiségnek. Az okok kozott talaljuk az exporttimogatas megsziinését, a hatékony kdzossé-
gi marketing hianyat, valamint a magyar bor egyre roml6 vilagpiaci versenyképességét.

Az import mennyisége 2007-ben 257 ezer hektoliter volt, amely 42%-0s mennyiségi no-
vekedést jelent az el6z6 évihez képest, és csaknem 6tszordse a 2004-ben importalt mennyi-
ségnek. (GfK Hungéria Piackutatd Intézet, 2008) Egy tokaji pincészetnél szerzett tobb éves
személyes tapasztalatom is azt mutatja, hogy nagyon nehéz megfelel6 ar-érték aranyon ér-
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tékesiteni a tokaji bort mind a belf6ldi, mind az exportpiacokon, mert rossz a tokaji borok
pozicionalasa.

A rendszervaltast megel6z6 tobb évtizedben csak hazankban és a KGST orszagokban volt
ismert a tokaji bor. Ma is elmondhatd, hogy csupan Magyarorszagon gondoljuk, hogy a tokaji
bor vilaghirii, de sajnos az értékesitésben ez nem tapasztalhat6. Elsdsorban a szakemberek
ismerik a tokaji bort a hagyomanyosnak mondhaté kiilf6ldi piacainkon (Németorszag, Len-
gyelorszag, Oroszorszag stb.). A fogyasztok talan hallottak rola, de sosem kostoltak, és nem
vasaroljak, pedig a vasarloerd ezen orszagok nagy részében meglenne. A hazai piacon is na-
gyon szerények az értékesitési eredmények.

Magyar borok megitélése a vilag orszagaiban

Tobb kutatds megallapitja, hogy kiilhonban a magyar termékekrdl kialakult egy olyan kép,
miszerint olcsoak, kdzepes mindségliek és gyenge a csomagolasuk. Ez a kép sajnos a magyar
borokra is vonatkozik. Az elmult husz évben a nagy nemzetk6zi borversenyeken szép sikere-
ket érnek el a magyar borok, sok érmet kapnak. Mindezek ellenére sem sikeriilt az 4ttorés, mert
zomében ezek a borok kisebb mennyiségben késziilnek, mint hogy fajsulyosan meg tudjanak
jelenni barmilyen exportpiacon. A Magyarorszagon megtermelt bor nagyobb hanyada viszont
valdban nem éri el azt a mindségi kiiszobot, ami pozitiv visszacsatolast valtana ki a kiilfoldi
fogyasztokbol vagy szakértokbol.

A bormarketing feladata, hogy ezt a képet megvaltoztassa és javitson a magyar bor meg-
itélésén. A termeldknek be kell bizonyitaniuk, hogy a magyar borok mindsége kivalo és aruk
aranyos az értékiikkel. Ennek legfontosabb ,,eszkdze” a tokaji bor lehet, melynek vilagpiaci
pozicionalasa nagymértékben hat a tobbi magyar bor megitélésére, sikerére.

A helyzetet tovabb rontja, hogy sok a kétes eredetii tokaji termék sokszor még az aszl
nevil termék. Gazdasagi szempontokat figyelembe véve érthetetlen, hogy hogyan képesek
ennyiért eldallitani egyesek a vilag egyik legnemesebb italat. A szlovak tokaji problémaja
még mindig nincs megoldva.

Hianyosak a kommunikacios eszkdzok, nem atlathatdoan hasznaljak az értékesitési csator-
nakat stb. Az ismert piaci nehézségek ellenére alig-alig tapasztalhatd, hogy a termel6k tudato-
san hasznalnak a teljes marketing eszkdztarat.

Tapasztalataim alapjan evidens a konkluzio: a fenti probléma okai a sziikséges ismere-
tek, gyakorlati tapasztalatok hidnyara vezethetok vissza. Neheziti a hianyossagok felisme-
rését a boraszok innovativ szemléletének hianya ezen a teriileten, és a szakmai kornyezet
sem tud megfeleld segitséget adni. A marketing eszkdzok integralt hasznalatat sok esetben
az anyagiak hianya is okozza.

héz egyeztetni az egymassal szemben 4all6 igényeket.
A tokaji borvidék bemutatdsa

Magyarorszag kiilonleges természeti kincse, az itt €16 emberek alkotoerejének csodalatos pro-
duktuma a tokaji bor. A tokaji évszadzadok 6ta a magyar bor zaszloshajdja, az orszag iméazsanak
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fontos alkotorésze, a kiilfold csodalatanak, a magyarok biiszkeségének a forrasa. (Zilai, 2003)
A tokaji a legtokéletesebb meditacios bor, a leghatékonyabb imabor és a legidealisabb kapcso-
latteremt6 bor Isten transzcendentalis vilagaval. (Cey-bert, 2001)

A tokaji borvidék a Zempléni-hegység déli oldalan a satoraljaujhelyi Satorhegy, az aba-
ujszantoi Satorhegy és a tokaji Kopasz hegy kozotti haromszdgben teriil el (,,Incipit in Sator,
definit in Sator”, azaz ,,Satornal kezdddik, Satornal végzodik™).

A tokaji borvidék 6sszes terméteriilete 5700 ha, 6 hektar kékszolot is termesztenek, de
természetesen a fehér sz616 a dominans. Az engedélyezett és tokaji névvel forgalomba hozhato
szOl6fajtak: furmint (67%), harslevell (19%), sargamuskotaly (9%), zéta (2%), kovérszolo
(0,7%), kabar (0,2%). Erdemes megemliteni, hogy bar dsszesen 2%-ot tesz csak ki, de tovabbi
17 féle fehérszolot termesztenek Tokajban. A fajta feltiintetése minden tokaji termékkategoria
¢és terméktipus esetében lehetséges.

A tokaji borkiilonlegességeket, egyéb tokaji borokat és tokaji pezsg6t fajtafeltiintetéssel
legalabb 85 %-ban az adott sz616fajtabol kell késziteni. (Tokaji borvidék termékleirasa, 2011)

A sz6l6muvelés Tokajban 6sidok o6ta jelen volt. A leletek tantisaga
szerint a sz616 e tajon endemikus (6shonos) ndvényfajta: itt keriilt
el6 a mai sz6lofajtak kozos 6sének tekinthetd miocén kori 0ssz6-
16 (vitis tokaiensis) levelének lenyomata. A vitis sylvestris 6ssz616
mind a mai napig vadon él Tokajban.

XIII. sz. Tokaj sz6lotermesztési hagyomanyairdl mar a XIII. szdzadtol ren-
delkezésre allnak irdsos emlékek. A borvidéken ekkor kezdik el a
sajatos foldalatti pincék épitését is, amelyekrol szintén irdsos emlé-
kek maradtak fent, igy az olaszliszkai €s tolcsvai pincékrol.

XIV. sz. A XIV. szazadban a foldalatti pincék épitése kiteljesedik, szamuk
jelentésen megnd, ekkor épitik ki a tokaji borvidékre jellemzo tob-
bemeletes pincelabirintusokat.

XV. sz. 1494. Az els6 irasos emlités a tokaji borokrdl (Istvanffy M.: Regni
Ung. Historia, Koln,1724)
XVL. sz. A tokaji borok népszeriisége megnd. Ekkortajt haromféle bort ké-

szitenek: ,.tiszta bort” elsd taposassal, ,,préselt bort” masodik sajto-
lassal és ,,16rét” a harmadik, a torkolyre ontdtt viz erjesztésével. A
sz0l6sgazdak a mezdvarosokban lakva novelték birtokaikat, kozii-
liik t6bb uri birtokka fejlédott. A tokaji borvidéknek ez az iddszak
az egyik legviragzobb periddusa.

1550-1560 A tokaji borok dontd attdrése a hazai és a nemzetkdzi piacokon, a
mindség javuldsanak iddszaka. Lengyel kereskedok megjelenése
a borvidéken. Az osztrak csaszari udvar a XVI. szazad kozepétol
évtizedeken keresztiil vasarolta a tokaji bort.

1565 Lazar Schwendi szdél6vesszoket visz Tokajbol Elzaszba.
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1571

Az aszibor elsd irasos emlitése a Garay csalad majus 15-én kelt
leltaraban.

1589

Fobornak nevezik a valogatas nélkiil késziilt, j6 mindségii tokaji
borokat.

1590

Szikszay Fabricius Balazs Nomenklatura cimi miivében a ,,Vinum
passum-aszu sze6led bor” kifejezés szerepel.

XVIL sz.

A Tokaj név egyre jobban terjedt a borpiacon. A bortermés csak-
nem egyharmada kertiilt export piacra. A lengyel és az orosz export
fokozatosan nétt, lassan meghatarozdva valt a borvidék szamara.

1616-1660

A Rékoczi-korszak. Ebben az idében vette fel a tokaji sz6l6term-
esztés maig jellemz6 arculatat és ekkor élte legvirdgzobb korsza-
kat. Rakoczi fejedelem szamos pincét tartott fenn, tobb kastélyt is
épittetett a borvidék teriiletén.

1631

Szepsi Laczkd Maté reformatus lelkész irja le az asztkészités
moédszerét, és annak alapjan a satoraljatjhelyi Oremus-diilé sz6-
16 termésébdl Lorantffy Zsuzsanna fejedelemasszony részére el is
késziti azt.

1655

Az orszaggytilésben rendelet sziiletik az asztivalogatassal elvégzett
sziiretrdl.

XVIIL sz.

XV. Lajos francia kiraly II. Rakoczi Ferenct6l kapott asziival kinal-
ja Madame Pompadour-t az azdta elhiresiilt mondas kiséretében:
,C’est le roi des vins, et le vin des rois.” ,,Ez a borok kiralya és a
kiralyok bora.” Ekkor kezdik el Tokaj-hegyaljanak nevezni a terii-
letet, a bort pedig a konnyebb érthetéség kedvéért tokaji bornak.
A szazad utolsd éveiben nagy szamban telepiiltek be sziléziai és
galiciai zsidok, akik néhany évtized alatt a kereskedelem iranyito-
iva valtak.

1707

A Raékoéczi-szabadsaghare allamapparatusa a magyar borvidékek
részére orszagos mindsitést rendel el. Ot csoportba sorolva a terii-
leteket elsé osztalyt besorolast csak Tokaj-hegyalja kapott. A dil
szerepe ekkor kezdett tudatosodni a mindség és a kereskedelem
teriiletén.

1720

Az 1jabb szdl6teriileti mindsités alapjan harom osztalyba soroltdk
az orszag teriileteit, Tokaj-hegyalja nagyobbik része az elsé osz-
talyba keriilt. A dildcsoportositas alapjat a termoéhelyi szempontok
mellett az akkori termések ¢és azok mindsége jelentette.

1733-1798

Orosz borvasarlo bizottsag gondoskodik a cari udvar tokaji borral
valo ellatasarol.
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1737 Tokaj szabalyozasa: kialakul a borvidék lehatarolasa, valamint az
eredetvédelem alapja a vilagon eldszor keriil meghatarozasra. Ez-
zel elkésziil Eurdpa és a vilag elsé eredet-megjeldlésre vonatkozo
szabalyozasa.

1759 A maslas (méaszlas) elsé emlitése kiilonboz6é dokumentumokban
megtalalhato.

XIX. sz.

1826 A forditas (masodaszi) elnevezés els6 emlitése

1857 A testiilet ,, Tokaj-hegyaljai Bormivel6 Egyesiilés” névvel atalakul,
elsésorban a sz6l6termesztés és a borkészités szervezeteként, ér-
dekképviseleteként.

1886 Megjelent a filoxéra, és 10 év alatt a sz6l6k 90%-at elpusztitotta.
Ekkor volt az els6 nemzetkozi per, ahol a tokaji termeldk a Tokaj
név védelmét érték el a birosagon.

1898 A borvidék teriiletét Gjraszabalyoztak
XX. sz.
1922 A trianoni békeszerzddés az orszaghatarok mddositasaval a borvi-

déktol elszakitja Slovenske Nové Mesto, Szoléske és Kistoronya
telepiiléseit, valamint Satoraljaujhely egy részét €s széloskertjeit.

1920-1950 A gyogyszerkonyvekben a tokaji aszubort gyogyszernek tiintetik
fel.

1928 A Tokaj-hegyaljai Hegykozségi Tanacs megalakulasa.

1936 Az aszibor-készités technologiajanak pontositasa torvényi uton.
1949 Megalakul a borvidéki kutatd bazis Tarcalon.

1950-1990 A borvidéken tobb allami gazdasag ég allami pincegazdasag egye-
stilésével létrejon a Tokaj-hegyaljai Allami Gazdasagi Borkombi-

nat, a Tokaj Keresked6haz jogelddje. Az allami boraszat felvasarol-
ja a kistermeldk sz610it, szervezi a termelést és a borkereskedelmet.

1982 A 52016 term6helyi mindsitésének, a termdhelyi kataszter rendsze-
rének elkészitése orszagosan és a tokaji borvidékre.

A Tokaj név nemzetkozi lajstromozéasa a Lisszaboni Megallapodas
alapjan.

1993 Az Eurdpai K6z0sség és a Magyar Koztarsasag kozott a bormegne-
vezések kolcsonds védelmérdl és ellendrzésérdl sz616 megallapodas
megkdtése tobbek kozott az eredet-megjeldlések kolesonds védel-
mérdl, benne a ,, Tokaj” név Magyarorszag részére sz0l0 kizarolagos
névhasznalatarol, valamint a ,,Tokaj” név védelmérdl az Elzaszban
¢és a Venezia—Friuli-Gulia tartomanyokban hasznalt Tocai és Tokay
irasmodu fajtanévvel elnevezett borok ellenében.
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XXI. sz.

2002 A tokaji borvidéket az UNESCO Vilagorokség Bizottsaga mint kul-
tartajat felvette a Vilagorokségek Listajara.

2004 A bortorvény az aszubort kizdrélagosan a tokaji borvidék szamara
engedélyezi. A borvidék neve ,,Tokaj-hegyaljai borvidék”-rél ,,To-
kaji borvidék”-re valtozik.

2004 A Tokaji Borbiral6 Bizottsag megkezdte munkajat.

2011 Megsziiletik a Tokaji borvidék termékleirasa.

Forras: Tokaji borvidék Hegykozségi Tanacsa (2011)

1. tablazat: A tokaji borvidék torténelmének f6bb eseményei

A tokaji bortermelés torténeti attekintésébdl jol latszik, hogy a tokaji borok egyedisége
és kivalosaga mar évszazadokkal ezel6tt elismert volt. Tokaji bor ajandékozasa vagy a tokaji
borvidéken szol6iiltetvény birtoklasa mindig is értéket jelentett, amelyet a diplomaciai kap-
csolatokban is felhasznalt Magyarorszag. Egy gonci hordé asz( anyagi és eszmei értéket is
jelentett. Erre jo példa, hogy II. Rakoczi Ferenc diplomaciai céllal ajandékozott bort az orosz
cari udvarnak, a Borvasarlo Bizottsagot Tokajba telepitette, az osztrak csaszar a Rakoczi sz6-
16kbol kinestari birtokot alapitott, ajandékozassal jutott a tokaji bor XIV. Lajos udvaraba is.

A magyar Himnusz — nemzetkozileg egyediilalléan — bort is emlit, mégpedig a tokaji nek-
tart, vagyis aszut, ami azt bizonyitja, hogy a tokaji borkiilonlegességek a leginkabb egyedi
és specialis magyar terméknek szamitanak. Tovabba a tokaji borok és kiilondsen az aszik
elismert gyogyitd hatassal rendelkeznek. A tokaji borok még 80 évvel ezel6tt is szerepeltek a
Magyar Gyogyszerkonyvben. Ez a gydgyhatas a konnyen felvehetd cukroknak, a szerves sa-
vaknak, a bor magas kalium- és magnézium tartalmanak, valamint a botrytis miikddése révén
létrejovo anyagoknak, az antioxidansok egészségre gyakorolt pozitiv hatasanak koszonhetd.

A tokaji borkiilonlegességek és borok jelenleg is elismertek mind a hazai, mind a nem-
zetkdzi piacon, ezt bizonyitjak a nemzetkdzi borversenyen elért eredmények, valamint a
borszakérték és szakujsagirok altal készitett nemzetkdzi mindsitések. A tokaji borkiilon-
legességek és borok tovabbra is Magyarorszag ikon és imazs termékeinek szamitanak.
(Tokaji borvidék termékleirasa, 2011)

A vilagban kevés az olyan borvidék, bortermd hely, ahol csak fehérsz616t termesztenek
és fehérbort készitenek. Tokaj abbdl a szempontbdl is egyedi, hogy nagy szaraz bort is lehet
késziteni, ugyanakkor a vilag egyik legértékesebb természetes édes borat is. Tokaj, mint egy-
séges szarmazashely, kvazi egy ernyomarka tobb kiillonbdzo borstilussal.

Mas borvidékekhez képest 1ényeges eltérés, hogy a teljes termékszerkezet meglehetdsen
Osszetett, elsdsorban a kiils6 szemlélé szamara lehet a kép tl bonyolult. Sok termék van,
amelyek azonban logikailag dsszekapcsolodnak. Létezik egységes tokaji szarmazashely, amit
a termékek finomitanak, illetve oda-vissza hat egymasra a termék és a borvidék.

Tokaj szerepe mindenképp kiemelkedd és egyedi, ugyanakkor kétarct is. Tokaj integrald
¢és egyben 1jito szerepe szemben all egymassal. Rendkiviil szigori hagyomanyok hatarozzak
meg a termelési oldalt, pl. a fajtahasznalat és a technologiai 1épések.
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Masrészrdl az ujitod szerep is megjelenik: Uj birtokok jonnek létre, 0j borstilusok, katego-
riak 1épnek szinre (pl. késoi sziiretelésti borok), a régi stilussal szakit6 divatosabb, fiatalosabb
cimkek jelennek meg.

L . ., Piaci pozicio Termelchely
Boraszati értékelés Termelési potencial o, ) i
marketing érték versenyképessége
Lassan nd a szerepe
Testes, elegans savl, | Furmint, harsleveli [ a gasztronomiaban, | Minden évben biztosan
Tokaj tartalmas, nagy biztosan termelhetd, | értékes név, de termelhet6 a Karpat-me-
potenciallal. 5000 ha. nehezen pozicional- | dencében.
hato.
L . A vilag altal nagyon | Folyok védett volgye:
Asvanyos, élénk . . o . i .
] elismert tiszta iz{i Németorszag legjobb
Mosel savakkal, néha ma- | 8800 ha. o L,
i borok. Tkon vagy klimajava teszi. Jol érlel-
radék cukorral. L. .
ultraprémium borok. | hetdek.
Ma nem a legma- . . .
. L . ) Minden évben biztosan ter-
i Fajtaazonos, reduk- [ 15000 ha. Rizling, | gasabb elismertség, Lo .
FElzdsz L, . . . i melhetd. Valtozatos talaj,
tiv, jO savgerinc. tramini, pinot gris. bar a borok nagy .
) o amely karaktert formal.
része kivalo.
Népszerti, draga . o
L, 2770 ha-on 14 .| Tengeri fosszilidkban
Sancerre/ Magas sav, minera- . .| borok. Etalon sauvi- .
] i L . faluban, f6leg sauvi- gazdag, meszes, koves
Pouilly Fumé | lis, tipikus illat. gnon blanc. Szuper, .
gnon blanc. . talaj.
ultraprémium borok.
Osszetett illat és A vilag nagyobb Tengeri fosszilikaban
) Lo, Csak chardonnay, i . .
Burgundia izvilag. Nagyon i . fehérborai. Ikon/ gazdag, meszes, koves
. . hosszan érlelhetd. . .
mineralis. ultraprémium borok. | talaj.

2. tablazat: A tokaji nagy szaraz boroknak
és a vilag nagy szaraz fehérborainak 6sszehasonlitdasa

A 2. tablazat alapjan 6sszefoglalhatd, hogy rendkiviil nagy potencial van a tokaji nagy
szaraz borokban, mind termelési, mind piaci szempontbdl. A tokaji nagy szaraz bor minden
évben biztosan termelhetd, mert a Karpat-medence adottsagai kivaloak. A tokaji szaraz fehér-
borok konkurenciai nagyon erdsek €s népszertiek, de a termékkategoria rendkiviil népszerii
¢és novekszik a keresettsége. A konkurens nagy fehérborok évszazados multtal rendelkeznek,
ami komoly piaci eldnyt és marketing értéket jelent a tokaji szaraz borokkal szemben. Ennek
6 oka, hogy a vilag és mi magunk is csak most fedezziik fel ,,ijra” a tokaji szaraz borokat.
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Szakmai értékelés | Termelési potencial Zl;:]é el;;ZC;}?;é X \Z/Z;ner/Zgjesség
Lassan n6 a
. . , . szerepe a gasz-
. Nagy test, elegdns Eurr}111}t, Hayslevelu. tronémiaban, Minden évben biztosan
Tokaj savak, tartalmas, Evrol évre biztosan értékes név termelhetd
nagy potencial. termelhet6, 5000 ha. de nehezen’ )
pozicionalhato.
Fokozottan
Nagy test, clegans | o002 Biztosan termel- ngsitsff)flrggﬁéian
. gy fest, eleg hetd. A thlzott savassag & . > [ Minden évben biztosan
Somlo savak, tartalmas, elenh ‘bb a somloi bor leg- Theté
nagy potencial megjelenhet gyenge endaja és egye- termelheto.
’ évjaratban. . A
disége jelentds
piaci érték.
Fokozatosan
. no a szerepe a
Badacsony/ Nagy test, elegins 17.00 ha{ 13 50(.) ha, gasztrondmidban, | Minden évben biztosan
savak, tartalmas, | minden évben biztosan L g "
Balaton na otencidl termelhetd pozicionalasi termelhetd.
gyp ’ ’ nehézségekkel
kiizd.

3. tablazat: A tokaji nagy szdraz borok és a hazai egyéb szaraz fehérborok dsszehasonlitasa

A 3. tablazatban lathato, hogy a tokaji szaraz bornak az exportpiacon jelentéktelen kon-
kurenciaja a tobbi magyar szaraz fehérbor, ugyanakkor a hazai piacon erds a verseny a fo-
gyasztokért. A konkurens borvidékek borai komoly hagyomanyokkal és legendaval, valamint
jellegzetes fajtaval rendelkeznek. A tokaji bor a magyar fogyasztok szemében is elsésorban
édes desszertbor, de érezhetd, hogy a borok irant érdekl6dé fogyasztok kezdik felfedezni a
tokaji szaraz borok értékeit.
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1,90;"dszcrzti Termelési potencidl Piaci p?zz'c{é, , Termelo"h'elyi ,
értékelés marketing érték | versenyképesség

Szerepiik
Egyensﬁlyos,. Az atlagnal siiriib- CSék,k er.1'a gasz- éz egyéqﬁléllé .
. tartalmas terrior o tronémidban. okologiai feltételek és
Tokaj ben készithetd, jo

alapu, nagy édes
bor.

termésbiztonsag.

Nem trendi az
édes bor. Mozog
a piaci pozicidja.

tervezhet6 termelés-
biztonsag.

Osztrak és
néemet édes
borok

Technologiai
klasszifikacio.
Tartalmas,
egyensulyos
borok.

Kival6 adottsagok
és sz06lofajtak.
Biztonsagosan
termeszthetd.

Ultraprémium és
ikon borok, ko-
moly ismertség-
gel.

Kival6 termdhelyi
adottsagok.

Sauternes /
barsac

Terrior alapu
borok a botritisz

Kivalo, egyedi ter-
mohelyi adottsagok

A vilag legis-
mertebb
természetes édes

Kivalo, egyedi ter-
mohelyi adottsagok.

karakterével. és sz6lofajtak. borai. Az ikon
kategériaban.
Technoldgiai . L.
Recioto / vin kf:sszg)ﬁiilci’). Biztosan készitheté | Elsdésorban A technoldgia miatt

a technologiabol

lokalis piaci

nem a termdhely a

santo Hosszas oxidativ adododan (szaritas) jelentéséggel fontos
Z . . .
érleléssel. ! gz
Technoldgiai Markaborok, erd
, echno’ogial Biztosan készithets | oo SO | A7 skologiai ad-
Kanadai borok. Edes, o piaci pozicioval. K . i
L, . R . | atechnologiabol ottsagok miatt korlat-
jégborok konnyen érthetd L i Szuper, ul- - o
adodoan (fagyas). . lan készithetdség.
borok. traprémium.

4. tablazat: A tokaji desszertborok és a vilag természetes édes borainak dsszehasonlitasa
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Boraszati . - Piaci pozicio, Termelohelyi
o Termelési potencial o, i i
értékeles marketing érték versenyképesség
Nem trendi az
Az atlagnal stirib- cdes bor Egyedi 6kologiai
, édes bor fogyasz-

Tokaj Edes, terriorbor ben készithetd, jol , 24 feltételek, jo ter-
i . tasa. Mozog a L. ,
érlelhetd. o . més biztonsag.

piaci pozicioja.
Emberi koz- Csokkend L
e .. A technoldgia
. . remiikodést igénylé | piaci szerep a .

Portéi Technoldgiai bor .. B miatt nem a ter-

technologia: biz- magas alkohol és Y

e , , . méhely a fontos.
tosan készithetd. édesség miatt.
Emberi koz- Csokkend ..

- e o A technoldgai

Edes sherry / .. remiikodést igényld | piaci szerep a .

Technoldgiai bor L. , miatt nem a ter-

PX technologia: biz- magas alkohol és .

e , , . mohely a fontos.
tosan készithetd. édesség miatt.
Emberi koz- Csokkend .
e ke .. A technoldgia
. remiikddést igényld | piaci szerep a .
Malaga Technoldgiai bor . , miatt nem a ter-
technoldgia: biz- magas alkohol és B
o . i . . mohely a fontos.
tosan készithetd. édesség miatt.
Emberi koz- Csokkend .
ikdést ieénvls o A technoldgia
.. remiikodést igényl6 iaci szerep a .

Marsala Technoldgiai bor . g, Y P P , miatt nem a ter-

technologia: biz- magas alkohol és Y
o i i . mohely a fontos.
tosan készitheto. édesség miatt.

5. tablazat: A tokaji desszertborok és a vilag érdsitett (avinalt)

édes borainak osszehasonlitasa

A fenti tablazatok (4-5.) édes borai komoly versenytarsai a tokaji édes bornak, elsdsorban a
piaci ismertség, a marketing eré miatt. Még a szakemberek is alig ismerik a tokaji édes bo-
rokat. Amely szakértd talalkozott a tokaji desszertborokkal, az egyértelmiien a legnemesebb,
legegyensulyosabb, legelegansabb természetes édes bornak tekinti. A piaci hatranyt viszont
nehéz ledolgozni, a tobbi termék mindenképpen a tokaji eldtt jar e tekintetben annak ellenére,

hogy a terroir borok nagyobb elismerést kapnak a technoldgiai boroknal.

Az avinalt, alkohollal erdsitett technoldgiai borok népszeriisége még nagyobb mértékben
csokken, mint a természetes édes boroké. Ennek oka a magas alkohol- és cukortartalom. A
nemzetkozi piacon a tokaji boroknak a mar ismertetett borok a vilag kiilonb6z6 pontjarol a
kovetkez6 szinteken lehetnek konkurenciak:

— hasonl6 borkaraktert képviselnek, ami technoldgiai, szakmai kategdriaazonossagot jelent.
— a gasztronomiai illeszthet6séggel kapcsolatos hasonldsag és versenytars.
— a piaci pozicionalasaban hasonl6 és versenytars.
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Fogyasztoi felmérésem

A tokaji borokkal kapcsolatban fogyasztoi €s termel6i vonalon végeztem primer kutatast. Eb-
ben a fejezetben a fogyasztoi felmérésem néhany szempontjara kapott valaszok Osszesitését,
eredményét mutatom be.

Az 1. abra a Mi jut eszébe errdl a szorol: Tokaj? kérdésre adott valaszok emlitési gyako-
risagat mutatja. A legtobbszor borral/borkészitéssel kapcsolatos tényeket emlitettek a valasz-
adok, majd ezutan kovetkezett az ,,aszu” kifejezés. A ,,vonzo, szép taj” asszociacio tobb mint
kétszer annyi nének jutott eszébe, mint férfinak.
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1. abra: Mi jut eszébe errdl a szorol: Tokaj?
(a 10 leggyakrabban emlitett)
Forras: sajat kutatas (2009) n=472
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2. dabra: Sorolja fel az On dltal ismert tokaji szél6fajtdkat
(a 10 leggyakrabban emlitett szoldfajta)
Forras: sajat kutatas (2009) n=472

A 2. abra alapjan megallapithatjuk, hogy a valaszadok dont6 tobbsége meg tudott nevezni
valos tokaji szoldfajtakat, ugyanakkor gyakran volt a valasz ,,nem tudom”. Az emlitési gya-
korisagok alakulasa a kovetkezd: furmint — 52%, harsleveli — 44%, nem tudja — 36%, sarga
muskotaly — 32%. Az aszut és a szamorodnit is gyakran soroltdk a tokaji szOl6fajtak kozé
hibasan, hiszen ezek borkategoriak.

A tokaji borkategoriak felsorolasat lathatjuk a 3. abran. A két leggyakrabban emlitett tokaji
borkategoria az aszu €és a szamorodni, 64% ¢s 50%. Magas a cuvée emlitési gyakorisaga, ez
40%, talan abbol adodhat, hogy a cuvée szoval rendkiviil sokszor talalkozhatnak mas borvidé-
keken. Itt valamivel kevesebben jelolték meg a ,,nem tudom” (29%) valaszt.
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64,2%

v
= 29,0%
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3. dabra: Sorolja fel az On dltal ismert tokaji borkategéridkat
(a 11 leggyakrabban emlitett borkategoria: aszu, szamorodni, cuvée, nem tudja, furmint,
forditas, harslevelii, esszencia, késoi, mdaslas, aszuesszencia)
Forras: sajat kutatas (2009) n=472

A fogyasztok ismerete eléggé hianyos a tokaji sz616fajtak és a borkategoridk tekintetében. Ku-
tatdsaim alapjan megallapithato, hogy ez egyrészt a fogyasztok érdektelenségébdl, informaci-
ohianyabol adodik, de felmertil a termeldk, keresked6k, marketinggel foglalkozok felel6ssége
is, akiknek a borfogyasztasi tanacsokat kellene biztositani a fogyasztok felé.

A fogyasztoi magatartasrol

Fogyasztoi primer kutatdsom eredményeként az altalanos élelmiszerfogyaszt6i modellhez ha-
sonldan a 4 klasszikus fogyasztoi magatartas tipust hataroztam meg a tokaji borfogyasztok
piacan: a ,,magyar yuppie” (sikeres, gazdag, fiatal, kalandvagyo), a kifinomult életélvezo, az
igyekvo felzarkozo és az arérzékeny atlagfogyaszto.

A kutatas eredményébdl arra kovetkeztettem, hogy az altalanos élelmiszerfogyasztoi
magatartds és altalaban a borfogyasztoi magatartas szegmenseinek jellemz6i megfelelnek
a tokaji borfogyasztok altalam megnevezett tipusainak. Ebbdl kovetkezik, hogy az alta-
lanos ¢élelmiszerfogyasztoi magatartas alaptipusainak jellemzoi kdvetkezetesen megjelen-
nek a szlikebb szinteken is, ami egyben megerdsiti a kutatdisom modszertananak helyessé-
gét és az eredményeimet igazolhatja.
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szupermarketben.

. Igyekvé Kifinomult életél- L, ;
Magyar yuppie o, . Arérzékeny atlag
felzarkozo | vezd
) A minta . .
Meéret A minta 21%-a. A minta 30%-a. A minta 29%-a.
20%-a.
Zommel
Foleg 18-45 év | férfi, korban | 18-45 év kozotti-
kozott. Azonos | vegyes. 2/3- | ek. 30%-al tobb , , .
, e, .. , Azonos nemarany. 2/3-a 46 év feletti.
, nemarany. In- uk fels6foku | a né, mint a férfi. L L,
Demogrdfia , e, , ] . ., |2/3-uk alkalmazott, kdzépfokl végzett-
kabb felséfoku | végzettség- | Zommel fels6foka | | )
séggel.
végzettség és gel. Alkal- | végzettség, foleg g8
alkalmazottak. [ mazott és alkalmazottak.
nyugdijas is.
1000-3000
Ft/vasarlas.
. Havonta
Legritkdbban 6k | . .. | Aleggyakrabban
. iszik tokajit, [
isznak bort és vasarolnak és fo- .
o . de egyéb .. | Legutobb a ,,mult héten” ivott bort, de
Fogyasztoi tokajit is. Kocs- .| gyasztanak tokaji o o
i i bort a ,,mult i tokajit 6k a legritkabban. A legkeveseb-
szokdsok maban soha nem . bort. Legutobb a .
L héten” ivott. . bet kolti borra.
iszik. 1000-3000 L ,,mult héten” ivott
o Leginkabb
Ft/vasarlas. - bort.
Ok isznak
szorakozo-
helyen.
Borpreferen- B Foleg pa- Altaldban palackos, de 6k isszak a
. Foleg palackos. Csak palackos. . o
cia lackos. legtobb kimért bort.
Unnepek,
Unnepek, otthoni
Tokaji bor vendégségben, | étkezéshez | Otthon vendégek- | Unnepek, vendégségben, otthon
fogyasztas otthon és kel, tinnepek, ott- | vendégekkel. Az elso kettdt legtobbszor
alkalma vendégekkel. kedvtelésbol | hon kedvtelésbol. | 6k jeloltek.
Etkezéshez alig. |68k isznak
leginkabb.
. Leginkabb 6k
A napi . . . nis
. o vasarolnak szakiiz- | Szupermarket, napi bevasarlas helye.
. ., | Hiper- szuper- | bevasarlas . B . , e
Tokaji bor va- . . letben, 6stermeld- | Diszkontban, borozdban soha, termel6t6l,
L market, napi helye. Hi- Y . . ]
sarlas helye o t6l. Hipermarket. | szakiizletben alig. Boros rendezvényre
bevasarlas helye. | per- szuper- L .,
Legritkabban soha nem jar.
market.
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. Sajat fogyasztas,
.y Sajat fo- ot o
Vendégségbe, i vendégségbe, kina- o » ) i
B . gyasztas. i o Vendégségbe, sajat fogyasztasra, vendég
Tokaji bor sajat fogyasz- o lasra. Leginkabb o o X
T ) ) Vendégség- |, | kinalasara. Gyiijteménybe soha, mas
vasarlas célja | tasra, vendég i Ok vasarolnak ) ;
o be, vendég . i csaladtagnak alig.
kinalasara. o viszonzasul vagy
kinalasara. o
gylijteménybe.
Barati ajanlas.
Termeld. Ar.
Tokaji bor Szamukra a leg- i o
T . . . .| Szamukra a legfontosabb az ar és az
vasarlaskor Ar. Barati Termeld. fontosabb a barati ., ) o,
oo L .., , L. akcid. Nem érdekli az évjarat, borverseny
leginkabb ajanlas. Evjarat. Ar. |/ szakfolyoirat L
L o i vagy folyoirat ajanlasa.
befolyasolja ajanlas, a cimke, a
borverseny ered-
mény.
L, Kiismeri magat
A borivas R
. i a borok kozott,
A tokaji nem a szertartas. , . ,
X i B érdeklik a bora-
mindennapok ré- | A tokaji az i X X X
. szattal kapcsolatos | A megszokott izeket szereti. Nem ismeri
sze, de a meghitt [ alkoholos X . . i L i
o . . . informaciok. Isme- | ki magat a borok vilagaban. Nem tudja
Attitiid a pillanatokhoz italok ki- K L . - .
L. ri a borvidékeket, |milyen alkalomhoz milyen bor illik.
borhoz sem kell a bor. ralyngje. A . . . L i
i i oo a borfajtakat, a Nem ismeri a magyar borvidékeket és
Szoérakozashoz | meghitt pil- i ) .
L, bor-étel parokat. borfajtakat.
legkevésbé lanatokhoz o
. i Leginkabb 6 jar
nekik kell bor. | hozzatarto- L,
. borkostolora és
zik a bor. L
bortirara.
6. tablazat: A tokaji bor fogyasztoi klaszterei a sajat kutatasom alapjan
Forras: sajat szerkesztés (2010)
Konkluzio

Eredményeimet 6sszefoglalva Gigy latom, hogy a termeldk piaci eredményességét javitana, ha
a lehetdségekhez képest a legnagyobb mértékben a fogyasztokhoz igazitanak a szemléletiiket,
csokkentenék az eltérést a vevoi elvarasok és a termeldi elképzelések kozott.



