LAKATOS-FLEISZ KATALIN

A reklamok antihermeneutikaja

' V) Az antihermeneutika ez esetben a reklamok értelmezéselle-

nes vilagara vonatkozik. Mert a reklam az értelmezg viszo-
nyulas ellensége. Kiviil 41l azon. Nem ezért jon létre. A rek-

N lam felhivas, felsz6litas a termék — lehetSleg azonnali -
L) megvasarlasara.

Pedig a reklam is szoveg. Még ha multimedialis is, azaz a
sz6 vagy iras mellett a képkultarat, zenét is magaba olvaszt-
ja. Es mint minden szoveg, értelmezhetd (lehetne). Azaz
hogy reflexiv, szabad, kellGen tavoli viszonyulasom legyen
hozza, és ebben a kell6 tavolsagban ralatasom nyiljon a szo6-
veg engem érintd kérdéseire. A reklamokban viszont épp a
szabadsag sériil. Napjaink reklamjaiban a szabadsag helyett
felhivas, szuggesztio, lelki kényszer all fenn. Hivoszavak,
szlogenek tomkelege, amik hatasara azonnal bekattan a
fejinkben valami. LehetSleg valami vonzo, bizsergetd.
Emellett a reklamokban a direkt kifejezés mellett legalabb
annyira fontos a ki nem mondott, a sugallt, az épp csak oda-
értett értelem. Titokban manipulalnak. Milyen értelmeket
sugallnak példaul a csaladrol, a nékrdl, az idés emberekrol,
a munkardél? Nétipusok, csaladmodellek — merthogy kategé-
riak mikodtetik a tarsadalmat ugyebar. Milyen elfeltevé-
seket kredlnak vagy éppen teljesitenek be? Mint a legtob-
bekhez eljut6é miifaj, a reklam egy adott tarsadalom tiikre.
Szerencsére napjainkban egyre t6bb olyan tanulmany szii-
letik, amely a reklamok ki nem mondott, viszont odaértett
jelentéseivel foglalkozik. Mert, ahogy a vasarlé megfogasara
megvannak a jol bevalt manipulativ médszerek, Ggy a tar-
sadalmat is akarva-akaratlan formaljak. Legalabb annyira
manipulativ erék ezek is, viszont hatasuk rejtettebb.

A hagyomanyban hozzank érkez6 szoveg megszolit, dialo-
gusba léphetiink vele, akarha egy jo beszélgetésbe keriilnénk
bele - igy tanultuk ezt Gadamert6l. A reklamok viszont nem
megszo6litanak, hanem letagléznak, fejbe vernek. Mint ami-
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kor egy kép vagy dallam sehogy sem
megy ki a fejlinkbdl. Talan épp azért,
mert, ha akarjuk, ha nem, sokszor
kellett hallgatnunk/nézniink. A rek-
lamok épp ezzel a logikaval élnek. A
sokat hallott (nem hallgatott!) szlo-
gen, azaz a termék mar a tied. Mar
csak egy lépés a kassza. Hipnozis,
amely tomegeket céloz meg. Vagy az
egyes ember tomegénjét. Az a termék
nem személyesen neked sziikséges,
hanem mindenkinek. Nem az egyéni-
séged okan vasarolod meg. Es itt van
a reklamok csavarja: habar te is csak
mindenki vagy, mégis a termék meg-
vasarlasaval egyéniséggé valhatsz.
Végre kitlinhetsz a tomegbdl. Fogfe-
hérit6 fogrémmel szerelmet talal-
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hatsz. Egy parfiimds {ivegcsében a tied lehet Parizs. Ugyan
az értelmezésben edzettebbek tudjak, hogy ez utébbiak nem
fognak megvalésulni, de mégis... Van benniik valami vonz-
erd. A kamera tekintete valahol mindenki tekintete. Nem
ismerijiik ezt a titkot, csak érzékeljiik: ha reflektorfénybe ke-
ril valaki, azon nyomban szebbé, jelentGsebbé valik. Monda-
nivaléja lesz. Lehet, hogy Audrey Hepburn se lett volna olyan
tlindokld, ha csak reggelente a buszon talalkozunk vele...

Ha vasarolok, tor6dom onmagammal, apolom az énem, kife-
jezem a stilusomat. Az én a vasarolt termékek altal kozvetle-
niil megmutathaté. A reklamok ilyen értelemben az én szol-
gai. Mik akarunk lenni? Ha valtozast szeretnénk, a valtozas
csak egy karnyujtasnyira van. A reklam mar vasarlas, mert
a latvany kivaltotta élmény altal a termék mar az enyém.
Ilyen értelemben fontosabb is, mint maga a vasarlas — amit
persze hamarosan az oromteli vasarlas kovet. A torddjlink
onmagunkkal maximajanak 21. szazadi gyakorlatai. Annak
minden faradsaga nélkiil. Nem kell hozza beliilr6l megval-
tozni, éniink kevésbé vonzo oldalaval szembesiilni, verejté-
kes bels6 munkat végezni, amit raadasul senki se lat. Min-
den termék azonnal az én részévé valik Ugy, hogy altaluk az
én megemelddik, jelentGsebbé valik. Az étel mar nemcsak
taplal, hanem életérzést fejez ki; lehet bio, vegan, nyers, dié-
tas, gluténmentes... Megmutathatja az ckolégiai labnyomun-
kat, akarcsak a nemzeti identitdsunkat. Ugyantgy a ruha, a
cipd, a lakas, az auté. Minden azonnal tiikroz, ha masnak
nem is, legalabb sajat magunk szamara. Mert az én szinpa-
dan, onmagunk el6tt is fel kell 1épniink valahogy.

Bene Zoltan legutébbi regényében! arrél van sz6, hogy egy
totalis aramsziinet szakad a vilagra. Es arrél, hogy meny-

1. Bene Zoltan: Aramsziinet.
Kortars Konyvkiado,
Bp., 2018.

nyire semmit sem tehet itt az ember,
a tehetetlenségi er6 folytan vissza-
zuhan az 6skozosségi allapotba.
Megszilinik a kultara, a civilizacio,
minden, amit az ember addig felépi-
tett. A személyiség, az én is megszi-
nik. Ekkor latszik csak, micsoda
fékezd er6k miikodnek a kultara-
ban, hogy még ha nem is szeretjiik
egymast, de nem esiink azonnal
egymas torkanak. Hogy szép nyu-
godtan eléldegéliink egymas mellett.
Az ,Gjbarbarsagban” ezek a fékezd
er6k megsziinnek, és a masik ember
csakis prédaként johet szamitasba.
Megollek, vagy te 0lsz meg engem. A
regény nyoman eljatszhatunk a gon-
dolattal, mi torténne, ha hirtelen
kirantanak az ismerds talajt a
labunk alél, azaz leoltandk a villé-
dz6 neonfényeket? Mit kezdenénk
magunkkal a gytlolt-kivant reklam
és annak nyoman a vasarlas nélkiil?
Vajon meglehetne még az én tar-
gyak nélkiil? A lathato feliiletek
vilaga nélkiil? Alighanem ez is felér-
ne egy globalis aramsziinettel. Az
els6 sokk utan egy Gj énépitd struk-
tara utan kellene nézniink. Milyen
lenne ez az Gj én? Talan egyszer
ebbdl is ir valaki egy regényt —
disztopiat vagy utépiat.
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