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A Facebook-hatas

A mai magyar kézépiskolasok kulturdlis szokdsai a digitalis vilagban

A web 2.0 megvaltotta a mai fiatalok életét, mindennapjaik részévé valt. Az
internetezés hatassal van szellemi és lelki fejlodésiikre egyarant. A bongészéssel
eltoltott id6 eredményeként olyan mennyiségi informaciohoz jutnak, ami évtize-
dekkel ezeldtt elképzelhetetlen volt. A kérdés az, hogy igénylik-e egyaltalan ezt
a mennyiségli informaciot, illetve tudnak-e vele élni?* Ez a korosztaly anyanyel-
vi szinten hasznalja a szamitogépes programokat és az internetet. Az interneten
€s a szamitogépezéssel eltoltott idé hasznossdga megkérddjelezhetd tanulas,
tudasszerzés és az 0j ismeretek elsajatitdsa szempontjabol. A szamitogépezés
folyamatos jelenlétnek mindsiil, a fiatalok nagy része tobb mint napi hdrom o6rat
internetezik, ezt tamasztja ala Sagvari Bence 2009-es kutatisa is?. A kozosség
nagy hatassal van a fiatalok internetezési szokasaira. Szamukra az alland6 online
jelenlét alapvetd a kapcsolattartds szempontjabol. Legkedveltebb tevékenységiik
a kozosségi oldalak latogatasa és az ,,MSN-ezés™*,

A mai tinédzserek szdmara szinte elképzelhetetlen az élet a k6zosségi olda-
lak nélkiil. A fiatalok nagy része az iskoldbdl hazatérve online forméban folytat-
ja a kommunikaciot. Buliban, nyaralas kozben vagy egy fontos esemény alkal-
méval a gondolataik akériil jarnak, hogy hogyan fogjak mindezeket ,,posztolni”*
a kozosségi oldalakon. Fontos az is hogy milyen pdzban, milyen fényképeket
készitenek magukrol. Ezéltal az élmény megjelenése helyett az élmény reprezen-
talasa valik fontossa (Sagvari Bence, 2011)°. Tulajdonképpen kulturalis terméket
csinalnak magukbol a kozosségi oldalakon keresztiil. Sagvari Bence 2009-es
kutatasanak eredményeként elmondhato, hogy a képerny6 elétt eltoltott idé6 ma-

YTechline.hu: Netgenerdcio: tényleg mas a miénk? (1. rész). In: Hvghu
http://techline.hu/it/2010/7/1/20100630_netgeneracio (letoltés datuma 2012.02.20.)
2 Coca-Cola, Sagvari Bence (szerk.): Fanta Trendriport 6. - ,,Muzsak vonzasiban” Kultura- a

médiafogyasztasi szokasok a fiatalok korében. In: Niida.hu,
http://niida.hu/uploads/fajlok/publikaciok/531/Fanta_Trendriport6.pdf  (letdltés  datuma
2013.09.30.)

3 Windows Live Messenger, régebbi nevén MSN Messenger (MSN = Microsoft Network) egy
azonnali lizenetkiildé alkalmazas, online tizenetkiildd szolgaltatas

*Kiirni valamit az iizenéfalra.

®Orszagh Kitti: Ami régen a taskaradid, az ma a YouTube. In: Antropos.hu kulturalis online
magazin, http://www.antropos.hu/?id=5190 (let6ltés datuma 2012.02.21.)
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sodlagos az interneten eltsltstt idével szemben®. Beigazolodott az is, hogy fiata-
lokat kevésbé érdeklik a komoly programok, leginkabb az animacids filmekért,
valosag-showkért, a fanyar humort, ginyra épiild rajzfilmekért rajongnak’. A
kutatas azt is aldtamasztja, hogy a televizio nézése egyre inkabb k6zosségi tevé-
kenységgé valik, a fiatal korosztaly inkabb tarsasagban szereti nézni; a tarsasag
szamukra a csaladot és a baratokat jelenti®.

A fiatalabbak a hagyomanyos magaskultirat (opera, balett, festészet) eluta-
sitjak, ugyanakkor kozel all hozzajuk a mozi, konnyiizene, szinhaz, fotomiivé-
szet a modern tanc és egyesekhez a sport is, ezt tdmasztja ala Sagvari Bence
2009-es kutatasa is’. Szerintiik a konyvek ,,nem elég ingerdusak”, ,,olvasas koz-
ben nem lehet mést csinalni”, ezért nem kedvelik az olvasast'®. A nyomtatott
sajtdé termékei, a magazinok, folyoiratok masodlagos szerepet toltenek be az
¢letiikben. A fiatalok nagy része teljesen atallt az un. ,,multitasking” életmoddra,
azaz egyszerre tobb dolgot csinlnak; szamukra ez a normalis™. A szabadidejii-
ket olyan tevékenységekkel toltik el, amelyek nem igényelnek nagy aktivitast; a
passziv kikapcsolodast és szorakozast részesitik elényben.

Az ifjusdg nyelve napjaink egyik legnagyobb hatast, és leggyorsabban fejlo-
dé nyelvi rétegelz. Jellemz0 ra a jatékossag, oOtletesség, a durvasag és a karom-
kodas, nyelvi tragarsag. A didkszleng létrejottének alapvetd feltétele egy olyan
besz¢lokozosség, melynek tagjai naponta érintkeznek egymassal. Intenziv kap-
csolat esetén nagyobb mennyiségben fordulnak eld szlengjelenségek a kdzosség
beszédében. Ilyen csoportok Iére johetnek altalanos iskolaban, kdzépiskolaban,
de a fels6oktatdsi intézményekben is. A csoport tagjai kialakitjak sajatos szleng-

6 Coca-Cola, Sagvari Bence (szerk.): Fanta Trendriport 6. - ,,Muzsak vonzasaban” Kultara- a
médiafogyasztasi szokasok a fiatalok korében. In: Niida.hu, http://niida.hu/uploads/fajlok/
publikaciok/531/Fanta_Trendriport6.pdf (letoltés datuma 2013.09.30.)

"Infoter.eu: A magyar fiatalok leginkabb animécios filmeket és valosag-showkat néznek. In:
Infoter.eu,
http://www.infoter.eu/cikk/a_magyar_fiatalok_leginkabb_animacios_filmeket_es_valosag-
showkat_neznek_ (letoltés datuma 2013.09.30.)

®Infoter.eu: A magyar fiatalok leginkabb animécios filmeket és valosag-showkat néznek. In:
Infoter.eu,
http://www.infoter.eu/cikk/a_magyar_fiatalok_leginkabb_animacios_filmeket_es_valosag-
showkat_neznek (letoltés datuma 2013.09.30.)

® Coca-Cola, Sagvari Bence (szerk.): Fanta Trendriport 6. - ,,Muzsak vonzasaban” Kultura- a
médiafogyasztdsi szokasok a fiatalok korében. In: Niida.hu, http://niida.hu/
uploads/fajlok/publikaciok/531/Fanta_Trendriport6.pdf (letoltés datuma 2013.09.30.)

10 Coca-Cola, Sagvari Bence (szerk.): Fanta Trendriport 6. - ,Miizsak vonzasaban” Kultura- a
médiafogyasztdsi  szokasok a fiatalok korében. In:  Niida.hu, http://niida.hu/
uploads/fajlok/publikaciok/531/Fanta_Trendriport6.pdf (let6ltés datuma 2013.09.30.)

11 Coca-Cola, Sagvari Bence (szerk.): Fanta Trendriport 6. - ,Miizsak vonzasaban” Kultura- a
médiafogyasztasi szokasok a fiatalok korében. In: Niida.hu, http://niida.hu/uploads/fajlok/
publikaciok/531/Fanta_Trendriport6.pdf (let6ltés datuma 2013.09.30.)

2 vidra  Aniké: Az  ifjusdg  sajatos  nyelvhasznalatarél. In:  Inco.hu,
http://www.inco.hu/inco7/valos/cikk3h.htm (2012.02.20.)
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jiiket, igy 1étrejon egy un. csoportszlengls. A tagok létrehozzak kdzos nyelviiket
és mivel az egyes csoportok olyan altalanos szleng-szavakat hasznalnak, melyek
szinte mindenki szamara érthetdk, ezért nem jelenti azt, hogy masok ebbdl egy
szt sem értenek meg.

Ma egy csaladban atlagosan napi hét perc jut a gyerekekkel vald kapcsolatte-
remtésre, ebbe beletartoznak a ,,kész van a leckéd?”, ,,tanultal?”, , menjél mar
aludni” mondatok is. Ez az id6 valéban nagyon kevés a gyerek személyiségének
valodi gondozéasara. Ezek utan nem meglepd, hogy a kozosségi oldalakon az
online személyiség kialakuldsaval egy masik vilagot fedez fel a fiatal. Ebben
virtualis térben a ,,kommentalas”, ,,1ajkolas” visszajelzés arrdl, hogy van valaki,
aki észreveszi, igy interaktiv kapcsolatok alakulnak ki a tagok kozott. Ma mar
azt szoktak mondani, hogy ,,aki nincs fent a Facebook-on, az nem is létezik”, a

mai fiatalok ezt Gigy értelmezik, hogy ,,Lajkolnak, tehat vagyok™".

Hipotézis és modszertan

Egyetemi hallgatokként egy kutatdoszeminarium keretében, csoportmunkaban
dolgozva a mai magyar fiatalok kulturalis szokésait vizsgaltuk'®. A téma megha-
tarozédsa utan kiilon-kiilon anyagot gyljtottiink, amely alapjan hipotézist allitot-
tunk fel: a mai fiatalok (14-18 évesek) eldnyben részesitik a virtualis élményeket
a valddiakkal szemben. Tehat rengeteg 1d6t toltenek a kdzdsségi oldalak (ese-
tiinkben a Facebook16) hasznalataval. Ezek fényében arra a kérdésre kerestiink
valaszokat, hogy ez hogyan befolyasolja a fiatalok tarsas kapcsolatait és tanul-
manyi teljesitd képességét?

A kutatds modszeréiil a kisérletet valasztottuk. Ennek sordn kutatdcsopor-
tunk egyik fele alprofilt'’ hozott létre, a masik fele pedig a sajat profiljaval'®
kezdte meg a munkat. A feladat az volt, hogy kozépiskolas didkoknak kiadva
magunkat minél tobb hasznalhaté informacidt szerezziink a vizsgalt korosztaly
kulturalis és tanuldsi szokasair6l. Ismerésoket gytijtottiink és beszélgetéseket
kezdeményeztiink, melyek soran probaltunk beolvadni vildgukba. Problémat

¥ Vidra  Aniké: Az  ifjusdg  sajatos  nyelvhasznalatarl.  In:  Inco.hu,
http://www.inco.hu/inco7/valos/cikk3h.htm (2012.02.20.)

¥ Turai Julianna: Erzékelek, tehat vagyok - Az internetnemzedék mar a kéziras nélkiili korra.
In: Hetek.hu, http://www.hetek.hu/hatter/201202/erzekelek_tehat_vagyok (2012.02.27.)

A Pécsi Tudoméanyegyetem Felndttképzési és Emberi Eréforras Fejlesztési Kar masodéves
informatikus konyvtaros szakos hallgatoi: Banké Nikoletta, Bauer Kitti, Borsanyi Géborné,
Foldesi Mihaly Tamas, Galba Alexandra, G6si Csilla, Hari Viktdria, Horvath Bianka, Milasin
Marta, Nagy Zoltan, Nemes Zoltan, Pinczker Maté, Sajtos Petra, Szaloki Balint, Szigetvari
Fanni, Tihanyi Kinga, Vadéasz Zs6fia Agnes, Varré Zsanett, Vas Erika Maria, Végh Henrietta.
A kutatdoszeminarium dr. Koller Inez Zs6fia PhD, adjunktus vezetésével miikodott. A dolgo-
zat a csoport kdzds szellemi terméke.

16 Az egyik legnépszeriibb kozdsségi oldal, ismeretségi halozat, amely az interneten keresztiil
lehetdséget biztosit egyéneknek, szervezeteknek kiilonbozé szinteken megvaldsuld szocialis
kapcsolatok kialakitasara, fenntartasara, informaciok megosztasara.

YOlyan fiktiv profil, melyben a kézdlt informaciok nem fedik a valosagot.

8A kutatdsban résztvevék valos Facebook profilja.
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jelentett azonban, hogy sok esetben nem deriilt ki az adatlapokbdl a bejeldltek
kora, illetve néhany kutatotarsunk alprofiljat hamar letiltotta a Facebook védelmi

rendszere.
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A bejelolések és visszaigazoldasok szama napi bontasban

A kutatds kezdetén — mint, ahogy az dbra is mutatja — meglehetdsen magas

volt a napi bejeldlések szama, 10 és 170 f6 kdzott mozgott. A vége felé azonban
ez az arany mar valamivel rosszabb képet mutatott. A legtobb bejeldlt ekkor 38
f6 volt. A visszaigazolasok és a kiilso bejelolések, vagyis azoknak a szama, akik
minket jeloltek be, mar rosszabb képet mutatnak. A visszajeldlések sem a kuta-
tas kezdetén, sem a végén nem voltak kiugréan magasak. Ez alol taldn csak egy
alkalom képez kivételt, amikor a legtobb bejeldlés tortént (aprilis 15., 170 {6). A
kiils6 bejeldlések elenyészének mondhatdk. Az értékek valtozékonysdganak okat
az eltérdé ismerdsszerzési stratégidkban érhetjiik tetten. Az alprofillal rendelke-
zO0k érték el a legtobb eredményt a bejeldlések és visszaigazolasok terén is,
ugyanis 6k a vizsgalt korosztalyba ,tartoztak”. Olyan érdeklédési koroket adtak
meg, amelyek kozelebb allnak a Z generdcidhoz, igy nagyobb népszerliséget
érhettek el, mint a valds profillal rendelkez6k, akik mar az Y generacio tagjai.
Stratégiak
A Facebook-on szamtalan mod és alkalom kinalkozik ismerdsok ,,szerzésére”.
Minden felhasznal6 — altalaban nem tudatosan — kialakit valamilyen stratégiat,
hogy ismerdseinek szamat gyarapitsa. SOt, maga a rendszer is felkinal egy listat
(Kit ismerhetek?), amelyen ismerdseink ismerdsei szerepelnek. A tobbi felhasz-
naléhoz hasonldéan nekiink is megvoltak a magunk ismerdsszerzési stratégiai,
melyek Onalldéan és teljesen maguktol alakultak ki; nem szabtuk meg eldre, hogy
ki milyen médon gyarapitsa ismerdseinek szamat. Mind a valds, mind az alprofil
esetében tobbféle stratégia tipussal talalkoztunk:

Valos profillal rendelkez6 kutatdtarsaink:

1.) Véletlenszeriien kivalasztottak egy varost a Facebook keresérendszeré-
ben. Ezutan a célcsoportnak megfeleld személyeket kezdtek el keresni életkor
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(amennyiben fel volt tiintetve) €s profilkép alapjan. Némely esetben az adatlapon
fel volt tiintetve, hogy szivesen ismerkedne. Ez nem bizonyult annyira hatasos
ismerkedési médnak.

2.) Az ismerdseink ismerdsei k6zo6tt kerestiink megfeleld kora személyeket.
Féként olyanokat, akikkel mar latasbol ismerhettiik egymast. Igy nagyobb volt
az esély a sikeres ismerdsszerzésre. Ez lett az egyik leghatékonyabban miik6do
stratégia.

3.) A régi iskolankban kerestiink megfelel6 kora személyeket, akiket isme-
rOsnek jeldltiink. Sokan jeloltek vissza latva a kozos iskolai kapcsolatot. Ez is
legalabb olyan hatékony volt, mint az el6z6 modszer.

Forras: http://marketingmorzsak.hu/gyerekkereskedelem-facebookon/

Alprofillal rendelkezé kutatétarsaink esetében:

1.) Kozilik néhanyan ismerésnek jelolték egymast a kozosségi oldalon,
majd egymas megszerzett ismerdseit jelolték be ismerdsnek. Ha valaki megkér-
dezte, hogy honnan ismerik, akkor tudtak egymasra hivatkozni. Ez egy jo61 mii-
kodé stratégidnak bizonyult.

2.) Megadtunk egy varost lakohelynek, majd ennek kornyékén kezdtiink el
keresni 1995 és 1998 kozott sziiletetteket. Profilképként egy olyan képet toltot-
tiink fel, amely tizenéves személyt abrazol. Igy a bejeldlt személy egy arcot is
kotott a névhez. Amikor mar szereztiink par ismerdst, akkor az & ismerdseik
kozott kezdtiink el keresni Gjakat. Vegyes lett az eredmény ezzel a stratégiaval.

3.) Bejeloltink embereket, majd egyb6l egy ismerkedési szandéku {izenetet
is irtunk nekik idegenként és megprobaltuk baratainkka tenni az {izenetek cim-
zetteit. Ez is egy kitlinGen alkalmazhaté modszernek bizonyult.

4.) Egy fancsoportot jeloltiink ismerésnek, majd ennek a csoportnak a tagjai
kozott keresgéltiink a kutatdsunknak megfeleld személyeket. Igy volt kozos téma
és ez konnyitette az ismerkedést.

Sikereink

A vizsgalt lanyok esetében a kutatast végzok véleménye igen megosztott volt.
Majdnem a csoport fele nem tudott semmit megemliteni azon kiviil, hogy a beje-
161ést elfogadtak. A kutatok masik fele pedig szdmos pozitivumot fel tudott so-
rolni, mint példaul nyiltak, érdekléd6ek, batrabban ismerkednek; néha szoktak
beszélni konyvekrol, sét a tanagyagrol is, amit az iskoldban tanultak; beszéde-
sebbek, szeretnek chatelni.
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A vizsgalt fiok a vonzé profilképpel rendelkez6 lanyokkal sokkal beszéde-
sebbek voltak, mint egyébként. Lehetett veliik érdekes témakrol beszélni, szeret-
nek vitatkozni és szivesen fogadjak az épitd jellegli kritikat, toleransak masokkal
szemben. TSbb like™ érkezett téliik.

Kudarcaink
A lanyok gyanakvobbnak mutatkoztak (amit nevezhetnénk pozitivumnak is),
sokkal tobbszor kérték szamon a kutatoktdl, hogy honnan ismerik egymast, bar
szép szammal az ellenkezdjére is akadt példa, vagyis semmit sem kérdeztek.
Nem igazan voltak kommunikativak az ismeretlenekkel. Sok megfejthetetlen
roviditést és smile-t (vicces emotikonokat) hasznaltak. Egyesek pedig nagyon
naivak voltak. Jellemz6 rajuk, hogy nem adtik meg a sziiletési éviiket.

A fiuk semmitmondo, egyszavas valaszokat adtak, ha egyaltalan valaszoltak
a beszélgetéskezdeményezésre. A beszédesebbek sokat flortdltek attol fliggetle-
niil, hogy volt-e baratndjiik. Naluk is megfigyelhetd volt egy kis gyanakvas az
ismerdsséget illetden, de nem olyan nagy szamban, mint a lanyoknal és kony-
nyebben is el lehetett altatni a gyanujukat. Koziiliikk is sokan elrejtették az élet-
kortkat.

Visszajelzések

Valés profil esetében sokan jeldltek vissza, szinte mindenki, akiket bejeldltiink.
A koz6s ismerdsok miatt minden gordiilékenyebben ment. Elfogadobbak és ke-
vésbé gyanakvobbak voltak. Minket csak par ember jeldlt ismerdsnek. Ez valo-
sziniileg a sok kozos ismerds miatt lehetett, mert jellemzden azok jeloltek be,
akikkel sok kdzos ismer6siink volt.

Alprofil esetén is sokan jeloltek vissza és viszonylag kevesen kérdeztek ra,
hogy honnan ismernek, de tobben, mint valds profil esetén. Néhany esetben el 6-
fordult, hogy sok személyt jeloltek ismerésnek mégis kevesen jeleztek vissza
nekik. Itt az ismerdsok hianya és a kevés informacid is szerepet jatszhatott a
kudarcban. A lany alprofilokat a fiuk gyorsan és tobben jelolték vissza.

Bizalom

A lanyoknal és a fiuknal is megfigyelhetd volt a kettdsség. Mindkét nemnél volt
olyan, aki egyaltalan nem torédott azzal, hogy ki jeldlte be, csak visszajelolt és
nem is kérdezett semmit, illetve volt olyan is, aki nagyon alaposan kikérdezte a
bejeldl6t, hogy hol talalkoztak, a kdzds ismerdseiket honnan ismerik és, hogy
miért jelolte be. Persze sokan voltak a kettd kozott, akik csak rakérdeztek, hogy
honnan ismerik egymas és elfogadjak a ,,csak latasbol” valaszt. Nagy viszont

19 Tetszik-gomb, ami ennek a kdzosségi portalnak a kezdetén a bejeldlt ismerdseinkkel kap-
csolatos tetszésnyilvanitas kifejezésére szolgalt, tehat hogy a feltdltott képek és egyéb infor-
maciok tetszenek-e. A like gomb az igazi funkcidjat az tizenéfal megjelenésével tolti be, hisz
oda mindenki szinte barmilyen informaciot, képet, videot, hirt feltolthet, amirdl az ismerdsok
megjelolhetik, hogy tetszik-e nekik. In: Netid6k Blogtarsasag, http://netidok.postr.hu/mit-
jelent-a-lajkolas (2013.09.12.)
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azok szama, akik nem is jeldltek vissza, figyelmen kiviil hagytdk a felkérést.
Erdekes, hogy a lanyok nagyobb szamban jeldltek vissza, mégis nagyon bizal-
matlanok voltak. Ennek az oka az lehetett, hogy 6k érettebbek a fiuknal. Hama-
rabb érnek és eldbb vallalnak feleldsséget.

Beszélgetések

A kezdeményezett beszélgetések 60%-a mutatott pozitiv eredményeket, mig a
maradék 40% a sikertelen probalkozasok aranyat tiikrozte. Ez utobbi eredmény-
telensége elsdsorban a reakcidhiannyal hozhaté parhuzamba. A meginditott be-
szélgetésekre nagyrészt semmilyen valasz nem jott, vagy ha érkezett is, azok
rovid ideig tartottak, majd teljesen elakadt a tarsalgas. Ezt a magatartast az isme-
retség hianya is kivalthatta. Azon esetekben, amikor megindult a parbeszéd
gyakran a silanynak latsz6 kommunikacids képességek is gatoltak a sikeres be-
szélgetés 1étrejottét. A beszélgetések nagyobb aranyu eredményes részében meg-
figyelhetd a beszélgetdpartnerek nyitottsdga az 11j ismerds kozeledésére. Az ese-
tek tobbségében megfigyelhetd, hogy az ismertség eredetét szinte alig tartottak
meghataroz6 informacionak a beszélgetés folytatasahoz. Sokan 0igy csevegtek a
masikkal, mint ha mar ezer éve fennallna a kozos baratsaguk. A beszélgetések
soran gyakran érintett téma a szorakozési szokasok, kozkedvelt filmek és néha a
tanulas voltak. A kérdésekre szinte kivétel nélkiil kdzvetleniil és kolcsonds ér-
deklédéssel valaszoltak. Aktivan részt vettek a csevegésben. Sor keriilt egy helyi
programra valé invitalasra is, amely egyértelmiien alatimasztja a baratsagos
hozzaallast.

Jellegzetes szohasznalat
A mai 14-18 évesek beszédstilusat, szohasznalatat nagyban befolyasolja, hogy
tobbet kommunikalnak elektronikus uton, mint él6széban. Mivel igy is toreked-
nek a lehetdleg maximalisabb és leggyorsabb informacidatadasra, tobb szot ler6-
viditenek, tomondatokat hasznalnak. Ennek eredményeként helyesirasuk lebutul,
ez kihat az iskolai szereplésiikre is. A kudarcélmények hatasara elmegy a kedviik
a tanulastol. Gyakran hasznalnak tragar szavakat. Sokszor tilzott mondatvégi
irasjeleket hasznalnak, néha a mondat nyomatékositasa miatt. Leggyakoribb koszo-
nések: sya, csdvi, hi. Leggyakoribb hangulatjelek a smile© és a szivecske ¥.

Gyakran alkalmazott roviditések

ASD: Nevetéskor hasznaljadk. A mitosz ugy sz6l, hogy eleinte online jatéko-
sok hasznaltak. A legtobb netes jatékban az "a+s+d+w" billentylikkel kell irdnyi-
tani a karakteriinket. Harc és 16v6ldozés kozben elég nehéz leirni, hogy lol vagy
hahaha, ezzel egyszeriisitették.

Bari: Barat

Bsz: Boldog Sziiletésnapot!

H: Hogy

Tkszdé (XD): Roppant mulatsagosnak taldltam a megnyilvanuldsod

Ismi: Ismer6s

Jelizz, jelcsizz: Jelentkezz

Lol: Laughing out loud, hangosan felnevetni
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Ok/ oksa/ kk (okok): Rendben van, tokéletesen egyetértek az allaspontoddal
Puszcsi: Puszi

Szvsz: Szerény véleményem szerint

Vok: Vagyok

XOXO: Szeret és csokol

Ismeretlen jelentésii roviditések: Sm, vd, ROMG, LISH, GRDR.
Magyar eredetii roviditések: Bsz, vok, ok, szvsz.
Angol eredetii roviditések: lol, Xoxo.

Bulizasi szokasok

Az altalunk kutatott 14-18 éves fiatalok életének szerves része a bulizas. LegQ-
tobben a zsufolt, hangos zenés szorakozohelyeket részesitik elényben, rendsze-
resen, lehet6leg minden hétvégén eljarnak szorakozni. A bulizas elengedhetetlen
tartozékanak tekintik az alkoholt, illetve a kiilonbdz6 drogok fogyasztasat. Nép-
szeriek még a féktelen hazibulik, akar a sziil6k tudta nélkiil, akar azok bele-
egyezésével is. Ezeken kiviil szeretnek ,,beiilés helyekre”, kocsmakba jarni, nya-
ron pedig tobbnapos fesztivalokra ellatogatni. Mindezeket természetesen ugy
csinaljak, hogy részletes tudositast adnak réla Facebookon.

Facebook hasznalat

A kisérletek alapjan nagyjabol ugyanarra az eredményre jutottak a valds- és az
alprofillal rendelkez6k is. A fiatalok Facebook-hasznalata napi 3-5 orat tesz ki, a
legtobb kapcsolatukat itt tartjak fent, nem szermélyes talalkozasokkal. Tanulasi
célra az esetek igen elenyészd szazaléka haszndlja; viszont iskoldban, oran is
hasznaljak, mobiltelefonrdl, hogy ne unatkozzanak.

Tanulasi szokasok

A kutatasunk eredményei alapjan inkdbb a lanyok forditanak idét a rendszeres
tanuldsra, foként a felvételi kozeledtével. A kutatisban szerepld fiatalok nagy
része nem igazan szeret tanulni és leginkdbb csak dolgozatok el6tt fordit egy kis
1d6t a tanulasra. A Facebook-ot tanulasra a fiatalok igen csekély része, csupan 1-
2 6 hasznalja.

Zene

A vizsgalt korosztaly valtozatos zenei izléssel rendelkezik, de a tobbség a popu-
laris zenéket részesiti elényben. Sokan t6bb stilust is kedvelnek, példaul egy-
szerre rockot és disco-t. Magyar zenét kevesen hallgatnak, de akik mégis, azok
tobbnyire a régi klasszikusokat, alternativ el6adokat vagy a frissen felfedezett
,,sztarokat” szeretik.

Kedvelt kiilfoldi eléadok sorrendben gyakorisag szerint: David Guetta,
Adele, Pink, Bob Marley, Eminem, Katy Perry, Rihanna, Black Eyed Peas,
Shakira, Lady Gaga.
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Kedvelt hazai eléadok sorrendben gyakorisag szerint: Punnany Massif,
Janicsak Veca, Children of Distance, 30y, Tankcsapda, Vastag Csaba, Fluor,
Baricz Gergd, Beatrice.

Filmek, sorozatok
A filmek tekintetében széles érdeklédés mutatkozik meg: a 14-18 éves korosz-
talyfoként a konnyed vigjatékokat, fantasy- és kalandfilmeket kedveli. A kutatasi
eredmények alapjan megallapithatd, hogy az alabbi tablazatban szerepld elsé
négy megnevezett film szinte mindeniitt, mig a sorban kovetkez6 tobbi film csak
elenyész6 hanyadban volt feltiintetve az adatlapokon:

Masnaposok, Karib-tenger kaldzai, Harry Potter, Step Up, Alkonyat, Titanic,
Amerikai Pite, Shrek, Gyfir{ik ura, Rekviem egy alomért. (Azok a filmek, ame-
lyeknek tobb része is van, dsszefoglald néven tiintettiik fel.)

A kutatds meghokkent eredménnyel is szolgalt — hiszen a 10. helyen egy
kevésbé ismert, de annal komolyabb hangvétela film all. A célcsoport érdekld-
dése a filmek irant nemcsak a népszer(i kasszasikerekre iranyul. Igényiik van a
mély mondanivaléju ,,miivészi” alkotasokra is. A gimnazistak egyszerre tobbféle
sorozatot is nyomon kovetnek: a féként az aktualis valosagshow-kat, tehetségku-
tatokat, blinligyi sorozatokat kedvelik. Kiilon kiemelend6 a rajzfilmek dominan-
cidgja a top 10-es listan. Ezeknek egy részét viszont nem feltétleniil a TV -ben,
hanem az interneten nézik.

Dr. House, Simpson csalad, X faktor, igy jartam anyatokkal, Valé Vilag,
Family Guy, South Park, Showder Klub, SpongyaBob, NCIS.

(Az els6 6 helyen szerepld sorozatok kozott csupan csak kisebb eltérések
mutatkoznak a nézettséget tekintve)

Erdemes kiilon emlitést tenni a fiatalok altal kedvelt csatornakrol: a zenei és
a kereskedelmi csatorndk toltik be a vezetd szerepet mindennapjaikban, a tudo-
manyos csatorndk irdnti érdeklédés viszont nem vagy csak elenyészd hanyadban
van jelen.

Az 06t legkedveltebb televizid csatorna: MTV, Viva Tv, TV2, RTL Klub,
Comedy Central.

Jatékok
A sablonok alapjan kideriilt, hogy a mai 14-18 éves fiatalok kedvenc Facebook-
os jatékai kozé tartozik az Angry Birds, a City ville és a Castle ville. De emellett
sokan jatszanak még a Need for Speed, GTA és a Sims jatékokkal is, valamint
kicsivel kevesebben emlitették a Call of Duty, World of Warcraft és Lego jaté-
kokat is.

Koényv

Az 0Osszesitések szerint 588 személy 33 féle konyvet olvasott. Tapasztalataink
alapjan a mai fiatalok nem nagyon szeretnek olvasni. Leginkdbb csak a
Facebookon lajkolhat6 idézetes oldalakat szeretik. Ezeket azonban eldszeretettel
latogatjak. Azon megfigyeltjeink koziil, akik olvasnak, mindannyian hasonld
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stilust konyveket vettek a keziikkbe. Nem volt szamunkra meglepd, hogy top5-6s
listank els6 helyezettje a sokak altal kedvelt Alkonyat sorozat. Azonban megle-
petésként ért minket, hogy tobb kortars magyar ir6t is felsoroltak, mint kedven-
ciiket (habar aranyaiban nem voltak kiemelked6bbek a tobbi szerz6tol).

Szerz6k, akiket kiilon kiemeltek a fiatalok: Jane Austen, Karinthy Ferenc,
Leslie L. Lawrence, Meg Cabot, Stephen King, Szerb Antal, Tamasi Aron, Vaci
Mihaly.

Milyen fajta kényveket szeretnek olvasni?

A Facebook adatlap
nemcsak zenei izlésrol,
filmekrol arulkodik,
hanem kdonyvekrdl is. A
legtobb ismer6siink
misztikus ~ konyveket
olvasott, mint példaul a
mar sokat emlegetett
Alkonyat sorozat. Meg-
lepetésiinkre a masodik
helyre a klasszikusok
keriiltek, amikr6l sokunknak a kevéssé kedvelt kotelez6 olvasmanyok jutnak
esziinkbe.

Viszonylag kedvelik még ifjusagi és kortars magyar irodalmat, valamint
krimit, de példaul a horror vagy az dnismeretei, szerepjatékos konyvek mar visz-
szaszoruldoban vannak.

Facebook képek

Mara nincs olyan kozosségi oldal, amely ne tenné lehetové felhasznaloi szamara
a képmegosztast. A Facebookot haszndld kozépiskolds fiatalok legtobbje is él
ezzel a lehetOséggel, képeik életiik mindennapjairdl szamolnak be (pl. bulikon,
kiranduléson, csaladi és iskolai eseményeken késziilt fotdk), de jellemzdébb eset-
ben 6nmagukrél és barataikrol toltenek fel képeket. A lanyok lényegesen tobb
képet osztanak meg magukrél, mint a fiuk. Képeket, melyeken erés sminkben,
felismerhetetleniil, szinte semmit nem takaré ruhaban, fura beallitdsokban po-
zolnak, és elészeretettel mutatjak magukat idésebbnek sajat koruknél. Legjel-
lemz6bbek a tiikor eldtt, egyediil vagy kdzosen a baratndkkel, telefonrdl készi-
tett fotok és az un. ,,kacsaszaj”.

A fitk ezzel szemben sokkal kevésbé kihivéo modon jelennek meg feltoltott
képeiken. Legtobb esetben motorral, baratokkal, alkohollal a kézben, foci vagy
szamitogépezés kozben kapjak ket lencsevégre. Inkabb mutatkoznak haverok-
kal, mint egyediil, kiils6é megjelenésiik iranti elhivatottsaguk pedig gondosan
felzselézett hajukon mutatkozik meg. Az 6 esetiikben annyira nem jellemzd a
tiikor eldtt pdzolas, sokan tdltenek fel olyan képeket, amelyek inkdbb tiikrozik
vissza az érdeklédési koriiket (pl. kedvenc focista, autdk, illetve motor). A

W misztikus
W klasszikus
W horror
Wifjusagi
W kortérs magyarirodalom
m krimi
szerepjatékos konyvek

dnismereti kdnyvek
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Facebook felhasznalok korében tehat igen fontos, hogy életiikrol képeken ke-
resztlil adjanak hangulatjelentést, és fejezzék ki személyiségiiket. Ezt segitik a
kiilonb6zé mobil- és szamitogépes alkalmazasok is, melyek lehetdové teszik a
mobiltelefonnal készitett fotok szerkesztését és gyors kozzétételét, hogy barata-
ik, ismerdseik is minél hamarabb értesiilhessenek minden fontos mozzanatrél.

Sport

A sportot illetden igen vegyes képet mutatnak az eredmények. Mint kideriilt,
tobbségében nem igazan sportolnak a fiatalok rendszeresen, inkabb a tévében
kozvetitett sportmiisorokat részesitik elényben. Ezek koziil is foként a futball,
kosarlabda, vizilabda, boksz, forma-1 a legnépszerlibb. Akik ténylegesen spor-
tolnak azok koziil is a fiuknal a legjellemzdbb sport a foci, amerikai foci és a
kosarlabda, lanyoknal a tanc és a roplabda. Emellett a futas és az szas is eléfor-
dul, a lanyoknal és a fiuknal egyarant. A kedvenc sportolokat tekintve a legnép-
szeriibbek a futballcsapatok és a sztarfocistak, illetve a forma-1-es versenyzok.

Osszefoglalas
Kutatasunk 2012. marcius 28 és aprilis 28 kozott zajlott, ez id6 alatt mind a va-
16s, mind az alprofilokkal ismerdsoket gylijtottiink és beszélgetéseket kezdemé-
nyeztiink. F6 kérdésiink arra iranyult, hogy a Facebook milyen modon, és egyal-
talan befolyasolja-e a fiatalok tarsas kapcsolatait, kulturalis szokasait és tanulasi
teljesitményét.

A kutatas soran felmeriilt szamos nehézség ellenére hipotézisiink beigazolo-
dott. Ez a generaci6é a virtualis élményeket részesiti eldnyben, mivel a valos
vilag mar til egysiki szdmukra. Eletiik eseményeit, érzéseiket és érdeklddési
koreiket szinte napi huszonnégy oraban nyomon kovethetjiik az erre alkalmas
digitalis eszk6zokon. Ezzel az életvitellel kulturalis termékekké is valnak anél-
kiil, hogy ez tudatosulna benniik. A lehetséges kockazatokat nem ismerik fel,
ugy gondoljak, hogy a virtualis vilagban nem leselkednek rajuk veszélyek.

Rohan¢ vilagunkban tobb id6t kellene forditani a gyermekek személyiségé-
nek és lelkének gondozasara, nemcsak testi épségiik védelmére. Sajnos a sziilok
csak a fizikai veszélyektél igyekeznek megdvni gyermekeiket, mivel 6k sem
ismerik teljesen a virtualis vilag sotét oldalat. Szembetlind, hogy a kozosségi
oldalak segitségével mennyi mindent elarulunk magunkrol, ami nem feltétleniil
fedi a valésagot. Ebben a virtudlis ,,valésagban” is igyeksziink megfelelni egy
nagyobb, mar-mar globalis k6zosségnek, ahova a valosag eldl igyeksziink mene-
kiilni. Ideje lenne megéllni és feltenni a kérdést: Valoban jobb a virtudlis, mint a
valdsag?
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