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Glézer Rita — Guld Adam

Uj média - 6j tipust sztdrok?
A YouTube magyar hirességei

A médidban és a média dltal megszerezhetd hirnév a 20. szdzad eleje 6ta kultirink szerves
részét képezi, mik6zben maga a média és az ismertség viszonvyai is alapvetd valtozdsokon
mentek keresztiil. Manapsag azt tapasztaljuk, hogy a sztarok és a celebek mellett az 1j
média hirességei is egyre meghatdrozobb szerepet jatszanak a kortars médiakultira és mé-
diagazdasag miikodésében. Mi jellemzi ezeket a lokdlisan, és egyre tobbszor globdlisan is
népszerl karaktereket? Mit6l és hogyan vilnak vonzova a kozonség szamara? Milyen mii-
faji és stilaris jegyek kisérik megnyilvdnulasaikat? Mi a szerepiik a médiatartalmak piacan,
milyen igényeket elégitenek ki? Hogyan illeszkednek a mér ismert médiakornyezetbe?
Az aldbbiakban ezekre a kérdésekre keressiik a lehetséges vilaszokat.

Bevezetés

A tomegmédia megjelenése ota eltelt bG egy évszazad sordn jelentGsen atalakultak a
médidban és a médidn keresztiil megszerezhetd hirnév viszonyai.! Ez id§ alatt a sztdrsdg, a
hirnév és a hirhedtség kiilonboz6 formai elvilaszthatatlanul 6sszefonédtak hétkoznapja-
inkkal. A sztirok megjelenése egyértelmiien a hollywoodi filmipar felfutisinak koszon-
hetd, ahol a tomegszorakoztatds balvanyai a kezdetektdl fogva a filmstidiok gazdasagi
érdekeit szolgaltik, egyfajta brandként népszerisitve a filmeket. A kifejezés hagyomanyos
értelmében a sztar olyan személyt jelol, aki kimagaslé tehetsége, egyediilallo, megismé-
telhetetlen alkotdsai és népszertisége révén a filmmiivészet, a zenemiivészet vagy altala-
nossagban az elGadé- és alkotomiivészet széles korben ismert és elismert alakja (Orth,
2004, 11. 0.). Ebben az értelemben sztirnak lenni mindig is kivédltsigos dolog volt; a sztir
bizonyos értelemben a tirsadalmon felil 4ll, az ismertség, népszerliség, gazdagsig olyan
szférdiban mozog, amely az atlagember szimara elérhetetlen. A sztir megkozelithetetlen
idol is egyben, akit mindenki ismer, mégsem ismer igazin senki. Mindemellett a valodi
sztir sorsa nemegyszer tragikus, amelyben hihetetlen magassagok és rendkiviili mélységek
valtakoznak, azonban a klasszikus hirességek egyik legf6bb jellemzdje éppen az, hogy
ekozben a népszeriiségiitk nem halvinyul, st haldluk utdn t6bb évtizeddel is toretlen
(Giles, 2000). A ,,sztar” kifejezést ma is pozitiv értelemben haszniljuk, ami a val6di tehet-
ségre és valamilyen kiemelked§ teljesitményre utal. Ennek megfelelGen ebbe a katego-

! A médidban megszerezhetd hirnéven azt az ismertséget értjiik, amely a médiatdl fiiggetlen telje-
sitménnyel all 6sszefiiggésben (pl. sportoldk, tudésok, zenészek esetében). Ezzel szemben a médidn
keresztiil megszerezhetd hirnév feltétele maga a médiajelenlét, amely ktddhet valamiféle valés tel-
jesitményhez vagy tehetségez (pl. filmszinészek, televiziés miisorvezetdk), illetve lehet 6ncéluy, tel-
jesitmény nélkiili ismertség is (pl. valésagshow-k szerepl6i).
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ridba olyan allécsillagokat sorolhatunk, mint Marilyn Monroe, Greta Garbo, James Dean,
Fred Astaire, vagy a hazai hirességek koziil Karddy Katalin és Javor P4l.?

Nyilvanvald, hogy napjainkban sztarnak lenni mar egészen mast jelent, mint amit a
fenti meghatdrozds sugall.> Mig a klasszikus értelemben vett sztdrokat leginkdbb a mozi
vildgaval hozhatjuk 6sszefiiggésbe, addig a televizidzas térhdditisa, és kiilonosen az elmult
két-hdarom évtized fejleményeként a sztar mellett egy tjabb kategoria, a celeb megjelenését
figyelhetjiik meg (Francesco, 2006; Rojek, 2011; Turner, 2004). A jelenség megértéséhez
elég sorra venniink néhanyat azokbdl az 1j kelet(i kifejezésekbdl, amelyek a hiradasokbdl,
szorakoztaté miisorokbdl, Gjsagok és magazinok hasabjairdl ismerGsek. igy a film- vagy
popsztar megszokott terminusai utdn napjaink médiafogyasztéjanak a sztarséf, sztarfodrisz,
sztarpolitikus, sztirmodell, sztariigyvéd, val6sdgshow-sztdr, sztarfeleség, sztirbaba stb. ki-
fejezések is egyre ismerGsebben csengenek. Ezeknek a kifejezéseknek a megjelenése
szorosan Osszefiigg a sztarsdg fogalmanak dtalakuldsaval, mig a széfordulatok két jelentds
véltozasra hivhatjak fel a figyelmiinket (Munk, 2009). Egyrészt tgy tlinik, hogy a ,,sztir”
sz6 jelentése mara inkdbb egyfajta ismertséget, hirnevet jelent, s nem feltétleniil kapcso-
l6dik olyan kiemelkedd teljesitményhez, amelyet a fogalomhasznalat korabban feltétele-
zett. Ez esetben egy olyan, akar teljesen hétkoznapi személy is lehet sztdr, aki a szakmaja
teriiletén véghezvitt teljesitményével, de elsdsorban a média altal teremtett nyilvanossig
eszkozeivel élve vilik kézismertté. A masik fontos valtozas a ,,val6sdgshow-sztar”, a ,,sztar-
feleség”, a ,,sztirbaba” kifejezések kapcsan korvonalazodik. A sztarsdg fogalma itt mar
semmiféle kézzelfoghaté teljesitménnyel nem hozhaté 6sszefiiggésbe, vagyis olyan is-
mertségrdl beszéliink, ahol a hirnév a hirnév jogin generalddik: azokrol a kozszereplGkrsl
van sz0, akik arrdl hiresek, hogy hiresek (Boorstin, 2006, 79.0.). Az ilyen celebek esetében
a mainstream tomegmédia gazdasagi érdekei még kézzelfoghatébbak, hiszen az § feltdi-
nésiiket tobbnyire eleve a média, és nem kozvetleniil a kozonség igényei generiljak. Ezek
alapjan nemzetkozi celebnek tekinthetd példaul Paris Hilton, Kim Kardashian és Kevin
Federline, mig a hazai nevek koziil Kiszel Tiinde, Zimany Linda vagy Berki Krisztian so-
rolhaté ebbe a kategoridba.

A sztar” klasszikus fogalma tehét a film és a hagyomdanyos televizi6 médiumanak
kozegében bontakozott ki, majd a sztirsag jelentésének vialtozasa és a celeb-jelenség ki-
alakuldsa mar a tabloid média (lasd Csaszi, 2003) és a val6sagteleviziézas (lasd Csaszi, 2009,
Turner, 2010) keretei kozott ment végbe. A sztir mint kulturélis intézmény atalakuldsa
alapvetGen bedgyazodik tehdat a média technoldgiai, miifaji és kulturalis dtalakuldsidnak fo-
lyamataba. Ma, amikor az dgynevezett G média korat ¢éljiik, vagyis az internet hal6zati
médiumanak készonhetGen minden eddiginél interaktivabb, nyitottabb és konvergensebb,
a (laikus) részvétel elvén miikod6 médiakornyezet részesei lehetiink, joggal feltételezhet-
jiik, hogy az ) média korabbitdl eltérd feltételei kozote a sztdr, a celebritds vagy hiresség
figurdja is masként alakul.

Ha az online média sztarjainak népszeriiségét szeretnénk megérteni, elGszor érdemes
kozelebbr6l megvizsgdlnunk azt, hogy mi jellemzi az 4j médiaban felting sztarokat, majd

% A hazai sztarkultdra kialakuldsarél b6vebben ldsd Skaper Brigitta Magyar filmsztdarok a kér vildghdbori
kozorti Magyarorszdgon cim szovegét (Skaper, 2002).

3 Az dtalakul6 sztarsag tarsadalmi és kulturalis vonatkozdsait illetSen ldsd Jenei Agnes A sztdr viltozd
fogalma cim irdsit (Jenei, 2008).
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pedig 6sszevetni az itt tapasztaltakat a klasszikus tomegmédia sztarjai kapcesdn leirt jelleg-
zetességekkel. A sztarok jellemzd kézege mind a klasszikus elektronikus, mind az 1j
médidban dontden mozgoképes kirnyezet, ezért a kovetkezkben az () média egyik emb-
lematikus szinterére, a You'Tube videémegosztéra fokuszalunk, onnan szirmaz6 példakkal
tdmasztjuk ald sajit megfigyeléseinket és a téma szakirodalmaban taldlhaté megallapita-
sokat.

A YouTube videés sztarjai

Szeretjiik vagy sem, a You'Tube mara a mainstream médiatdjkép részévé vilt, a kortdrs po-
puldris kultira olyan tényezgjévé, amellyel szimolnunk kell — fogalmaznak a You'Tube-
16l 52616 konyviik bevezetGjében Jean Burgess és Joshua Green (Burgess — Green, 2009,
vii.o.). Bir nem ez az egyetlen videdmegoszté oldal az interneten, de gyors felemelkedése,
a tartalmak sokfélesége és az angol nyelv{i, nyugati viligban elért vezet§ pozicidja révén
olyan kiemelt médiajelenséggé vilt, melynek vizsgalata segithet megérteni az Gj média-
technoldgidk, a kreativ ipar és a popularis kultdra politikdjanak osszefiiggéseit. Az vide6-
megoszton kozremiikodGk kore rendkiviil vdltozatos: a nagy produkciés cégektdl és
jogtulajdonosoktdl kezdve (mint példaul a televiziéesatornak vagy sportcsapatok) a hirde-
t6kon 4t a kis- és kozepes villalkozdsokig sokféle szerepld keresi a terjesztés olcsobb le-
hetdségeit, a mainstream broadcast média alternativdjat. Kulturilis intézmények,
miivészek, aktivistdk, rajongék és amatdr média-producerek igyekeznek sajit céljaikra
hasznalni a videémegoszté oldal kinalta lehetGségeket, és ezaltal egyiittesen formaljak ezt
a dinamikus kulturalis rendszert. Burgess és Green szerint ugyanakkor a You'Tube sikerét
jelentds részben azoknak az egyszert, amatér felhaszndl6knak koszonheti, akik tartalmakat
toltenek fel, tekintenek vagy osztanak meg, like-olnak, értékelnek, kommentalnak, és
ezzel eseményeket generdlnak az oldalon (Burgess — Green, 2009, vii.o.).

Koziiliik egyesek olyannyira népszeriivé vilnak, hogy tobb tiz- vagy szazezres, eset-
leg milli6s rajongétabor koveti rendszeresen minden megnyilvdnuldsukat. A klasszikus fil-
mes és televizios sztarokhoz képest Gket taldn a ,,hétkoznapi hiresség” kategoridjaval
irhatjuk le a legérzékletesebben (Guld, 2015a). Ez a kifejezés egyrészrl azt sugallja, hogy
az 4j média sztdrjai sokszor teljesen hétkoznapi fiatalok, akik példaul a sajat otthonukban
rogzitett amatGr videdikkal valnak ismertté. Mdsrészr6l — amint azt az alabbiakban ldtni
fogjuk —a hétkdznapisig a feldolgozott témakkal, a megnyilatkozdsok stilusaval 6sszefiig-
gésben is megfigyelhetd (Glozer, 2014a, Guld, 2015b).

A You'Tube vloggereinek tevékenységére, sikereire a médiapiaci szakemberek és a
tarsadalomkutaték mar kordbban felfigyeltek (példaul Burgess — Green, 2009, Griffith —
Papacharissi, 2010, Lovink — Niederer, 2008) 4m a magyar nyelv{i online amatdr vide6k
modszeres vizsgdlata még csak a kézelmultban kezd§dote, ezért az érveléshez kapcesol6dd
illusztrativ példdk f6ként hazai vloggerek munkassagabol szirmaznak.
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A digitalis nemzedék(ek) és a YouTube

Marc Prensky mar tizenot évvel ezel6te (Prensky, 2001) arr6l beszélt, hogy egyetemi ta-
nitvinyaiban egy olyan ] genericié képviseldit latja, akik a bennsziilottek természetes-
ségével, magatol értet6dd mdédon hasznaljak az Gj infokommunikacids technikakat, mig a
hozza hasonl6 id&sebb személyek esetlen és sokszor tigyetlen bevandorloként mozognak
a digitalis kommunikéci6 kultdrajaban. Az Gj médidba val6 belesziiletés joval tobbet jelent
az eszkozok, technoldgidk rutinos hasznédlatianal. A digitalis nemzedékre jellemzd tulaj-
donsigok koziil Prensky az egyidejli parhuzamos tevékenységekre valé képességet (multi-
tasking), a grafikus informdcidk és a random kapcsolddas (példaul a hypertext) elényben
részesitését, az azonnali jutalom és kielégiilés irdnti igényt, valamint a ,,komoly” tevé-
kenységek, példdul a munka helyett a jaték(ossag)ra valé hajlamot emeli ki. A média ko-
zonségének ujfajta magatartdsmintdi, és persze az ezeknek teret ad6 1) technoldgiai
megoldasok és lehetdségek id6vel nemcsak tj tipusi médiatartalmak* és miifajok (mint
példdul a wikik®, blogok® és vlogok’) megjelenéséhez vezettek, hanem a média egyes in-
tézményeit® is radikélisan 4dtalakitottdk (Idsd példdul Csigd, 2009).

Az online video6k fogyasztdsa a fiatal médiahasznilok egyik kedvelt tevékenysége.
Az EU Kids Online, valamint az ehhez kapcsolodo Ner Children Go Mobile elnevezés, szamos
eurdpai orszagra kiterjed§ nemzetkozi kutatdsok adatai szerint a 2014-ben megkérdezett
11-16 éves fiatalok 59%-a szokott online videdkat nézni, elsGsorban a YouTube videémegosz-
tén. Ezzel az online vide6k megtekintése koriikben — a k6zosségi oldalak latogatdsa és az
azonnali iizenetkiildd szolgaltatdsok hasznalata utdn — a harmadik legnépszeribb média-
tevékenység. A 2010-es felmérés sordn még csak a fiatalok 32%-a nyilatkozott ugyanigy,
vagyis az adatok az online vide6fogyasztas dinamikus terjedését jelzik a fiatalok kérében?,
ami elérevetiti a You'Tube sztirjainak fokozott ismertségét és népszertiségét ebben a mé-
diahasznél6i szegmensben. Az Egyesiilt Allamokban végzett legutobbi felmérések ezzel
Osszefiiggésben azt mutatjdk, hogy az Gj média hirességei egyre nagyobb vonzergvel ren-
delkeznek a fiatalabb generdciok korében, s6ta 13—17 évesek kozott mar megeldzik a ma-
instream film-, televizié- és zeneipar sztarjainak ismertségét és népszertiségée.!

4 Olyan hibrid, és gyakran a felhaszndlok dltal el@illitott tartalmakrél van sz6, mint példaul valamilyen
televizids tartalom vide6megosztén keresztiil elérhetd viltozata, vagy a sorozatba rendezett amatdr
online videdk.

5 Az interneten elérhetd nemlinedris szervezddés( hipertextek, melyeket a felhaszndlok kozossége
szerkeszt és ellendriz. Gyakran lexikonszertek.

® Szoveges alapi internetes naplok.

7 Online feliileteken elérhetd videoblog, miikodtetdje a viogger.

8 Az intézmény kifejezést itt abban a tdg, dtvitt értelemben haszndlom, mely kiilonféle kulturalis
gyakorlatok, jelentések és konstrukciék megnevezésére szolgil.

? htep://Isedesignunit.com/EUKidsOnline/index.html?r=64 [letdltés dicuma: 2015. augusztus 4.]

10 Ldsd: Varitey, 2014 augusztus.
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A felhasznil6i tartalmak

Altaldban az 1) média feliileteit, ezen beliil a YouTube-ot is a laikusok tartalom-elGallit6
tevékenysége jellemzi. A szoveges, képi vagy audiovizudlis médiaszovegek elallitasa az
i) médiumoknak (internet), médiafeliileteknek (k6zosségi oldalak, videdmegosztok, blog-
motorok) és technikai eszkozoknek (okostelefonok, beépitett kamerdval és internetkap-
csolattal rendelkezd hordozhaté kommunikiciés eszkozok) koszonhetGen ma mar nem
kizarélag a professzionilis produkcids cégek kivaltsdga. Az 1j technolégidk fokozatosan
eroddljak a termeldi és fogyasztéi szerepeket elvilaszté szimbolikus és gyakorlati falakat,
egyuttal pedig a produkciés oldalon egyre komolyabb lehetdségeket kindlnak az amatdr
felhasznal6knak.

A kordbbi fogyasztok (consumer) tartalom-elGillitéva (produser) valdsa persze nem
varatlan fordulat eredménye. A jov6kutaté Alvin Toffler mar 1980-ban irott 7%e Third Wawe
(magyarul Toffler; 2001) cim( konyvében elGrevetitette a kiiszobon allé Gj civilizdcids kor-
szak, a harmadik hullam velejar6jaként a termelés és a fogyasztds 6sszeolvadasat, 6nfogyasz-
t61 életstilusok kialakuldsat (példdul Toffler, 2001, 287. és 298.0.). Az 6nsegitd kozosségek
miikodése, a fogyasztisi javak hizilagos el@allitdsa, a prosumer!! aktorok megjelenése jos-
lata szerint a termelés piaci modelljének!? lebomldsidhoz vezet. Bir a hagyomanyos médiapiaci
modell 6sszeomlisa egyeldre nem kovetkezett be, s6t éppen az dtalakulds termékeny voltat
jelzik a régi (televizids) és 1j (videds) médiaformatumok vegyiilékébdsl megsziiletett hibrid
médiumok és miifajok (Csigo, 2009), a fogyasztis és termelés Gsszekapcsolddasa, dtstruk-
turdlédasa kétségtelentil bekovetkezett. Szamos kortars médiakutatot foglalkoztat ez az
atrendezddés: Henry Jenkins ,részvételi kultiraként” (participatory culture, Jenkins,
2000) irja le a rajongoi kozosségek aktiv és kreativ részvételét a kiilonféle médiaszovegek-
6l foly6 diskurzusban, Axel Bruns a produsage kifejezést hasznilva elemzi az i) médiaban
megjelend felhasznal6i miifajokat (Bruns, 2008).

A vloggerek, online videdkat készitd laikus felhasznal6k emblematikus alakjai a fel-
haszndléi tartalmak elddllitdsanak, generdldsinak!. Egyik leginkdbb szembet(ing jellem-
zGjiik a hétkoznapisig: karakteriik, az dltaluk megformalt figura atlagos, az ,,egy koziiliink”
benyomadsit kelti, ez a médiatartalmakat minden tekintetben egészen kozel hozza a ko-
zonséghez. Graeme Turner felhivja a figyelmet arra a trendre, mely a val6sagtelevizidzdssal
kezd&dGen a médiacelebritds stituszat alapvetGen megvaltoztatta azzal, hogy az elit tagjai
helyett mindennapi szerepléket tett celebekké (Turner, 2010). A valésdgshow-k és mds
valdsagtelevizids miifajok (Csaszi, 2009) nem az elérhetetlen, kiilonleges sztarokat, hanem
a hétkoznapi embert akartdk megmutatni, sajiat kornyezetében, ,,él6ben”. Bar példaul a
film- és zeneipar kordbban is érdekl&dott a hétkdznapi élet és a hétkdznapi emberek irdnt,
manapsag ez az érdekl6dés drimaian fokozdédik és egyre inkdbb szisztematikussa valik.

"' A producer és a consumer szavak dsszevondsaval alkotott kifejezéssel nevezi meg a szerz§ az j,
onelldto életstilus elképzelt alanyait.

12 Ez a modell az ipari tirsadalom hozadéka: az egyén mér nem onelldtd, egyetlen termékre specializalt
termeld munkdja eredményét a piacon értékesiti, és a sziikséges fogyasztasi javakat onnan szerzi be.

3 A, user created content” kifejezést a szakirodalomban jellemz&en a sajit készités(i tartalmakra,
mig a ,user generated content” terminust a példaul megosztassal, like-oldssal generalt médiaforgalom
megnevezésére hasznaljak.
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Ez a hétkoznapisag természetesen mindig megkonstrualt, am példaul a helyszinek tekin-
tetében ekkor vilt megszokottd, hogy az egyes miisorok helyszinei a sajit, privat terek,
lakds- és szobabelsdk lettek, melyekbe a néz6k a kamerdkon keresztiil leshettek be.

A klasszikus valésigtelevizidzas mutatta meg elGszor, hogy a média ereje barkit is-
mertté tehet, az 4] médiaban, kiilondsen a kozosségi elven miikodd oldalak esetében pedig
még csdbitobb lehetdség kindlkozik a becsvagyo felhasznalok szimara, hogy ismertté, hi-
ressé valjanak. Megfelel§ 6npromécidval, valamilyen kézérdekl§désre szamot tart6 pro-
dukciéval, megnyilvanulassal tiz- vagy akar szdzezres rajongétibor épithetd ki még egy
olyan vilagviszonylatban nem tilsdgosan népes kézosségen beliil is, mint amilyen a ma-
gyarul beszél§ internetezék tibora. Es hogy mi az, ami sokak érdeklgdésére tart szamot a
videos vilagban, azt ironikusan, de taldléan foglalja 6ssze a miifaj koronazatlan magyar ki-
rdlya, Dancs6 Péter a ,,Hogyan legyél Youtube-celeb? #1” cim{ videdjaban:

wA vlog a bulvdr online manifesztacidja. Nem kell mdst tenned, csak unalmas hétkoznapi tor-
téneteket mesélned, amik mindenkivel megtirténtek legaldbb egyszer.”*

Magyar vloggerek a YouTube-on

A magyar You'Tube-csatorndknak a feliratkozdk szdma alapjan képzett 100-as népszeriiségi
listdjat’> szemiigyre véve taldn a legszembetiinébb az amat6r tartalom-eldllicok kiugré
népszeriisége. Bar az egyes csatornak mogote all6 személyekkel vagy alkotdi kozosségekkel
kapcsolatosan nem mindig donthet6 el egyértelmiien, hogy valéban amat6rokrél vagy ma-
gukat amatSroknek mutaté profikrél van-e sz6 (1dsd van Dijk, 2009), a videékban szemé-
lyesen is megjelend alkotokat nézve egyértelmiien a tizen- és huszonéves felhasznalok
uraljdk a szcéndt. A 100 legnépszerlibb, magyarként regisztralt csatorna koziil ugyan az
elsé 3 helyen egy angol nyelvii fanimation-csatorna'® két verzidja és egy art-csatorna taldl-
hat6', azt kévetden azonban amatdr tartalom-elGallité felhaszndlok uraljdk a listdc: a Video-
minia csatorna tulajdonosa, Dancsé Péter'®, a HollywoodNewsAgency néven vlogold

Szirmai Gergely!®, Pamkutya®, DumaRagu?', luckeY?, GoodLike?, Pingvinharcos?,

4 Vide6émdnia: Hogyan legyél Youtube-celeb? #1 https://www.youtube.com/watch?v=DmrM9yWAY
IM&list=UUVoGCDIv8h30kzZYySWK6lw&index=16 [letoltés: 2015. jilius 28.]

5 htep://vidstatsx.com/youtube-top-100-most-subscribed-hungary-hu-channels [letéltés datuma:
2015. jalius 24.]

16 hetps://www.youtube.com/user/ScribbleNetty/about [522 470 feliratkoz6, letoltés ddtuma: 2015. jalius 24.]
A fanimation rajongok dltal készitett, egy dltaluk kedvelt miifaj (példdul anime) stilusjegyeit hordozé animalt
vided. Ugyancsak rajzolt, dlloképes el6zménye a fanart.

17 https://[www.youtube.com/user/poendrawing [424 367 feliratkozo, letdltés datuma: 2015. jilius 24.]

8 heeps://www.youtube.com/user/videomaniafcs [380 589 feliratkozo, letoltés datuma: 2015. jilius 24.]

Y hteps://www.youtube.com/user/HollywoodNewsAgency [268 677 feliratkozd, letoltés dituma: 2015.
jalius 24.]

2 heeps://[www.youtube.com/user/PamKutya [244 514 feliratkozo, letoltés datuma: 2015, jilius 24.]

2L heeps://[www.youtube.com/user/DumaRagu [210 468 feliratkozo, letltés ddtuma: 2015. jalius 24.]2

22 heeps://[www.youtube.com/user/luckeypublic [203 936 feliratkozo, letoltés datuma: 2015. jilius 24.]

3 heeps://www.youtube.com/user/fragcopyman [203 539 feliratkozd, letéltés ddtuma: 2015. jalius 24.]

# https://www.youtube.com/user/pingvinharcos [200 448 feliratkozd, letdltés ddtuma: 2015. julius 24.]
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James® és tarsaik. A csatorndk kivetSinek szima ugyan csak egy szempont a sok koziil*,

amelyek alapjan dltaldnos kovetkeztetések vonhatoak le, de azt egyértelmien jelzi, hogy
a rendszeres vide6nézd és elkotelezett You'Tube-os kozonség korében melyek a leginkabb
kedvelt csatorndk, illetve youtuberek?. Ennek alapjan elmondhatd, hogy a csatorndk szisz-
tematikus kovetésére hajlamos kozonség korében a legnépszeriibb csatornikat fiatal ama-
t6r vloggerek mitkodtetik. Ebben a kézegben valddi sztarok 6k, népszertiségiiket tekintve
megeldzik tobbek kozott a Sziget Fesztivil, tovabba szamos ismert konnytizenei elGadé
(Essemm, Mr.Busta, Irigy Honaljmirigy, Nétar Mary, Fluor Tomi, Boggie) és zenei kiad6
(Magneoton) hivatalos csatorndjat.

A 'TOP 100-as korbdl részint (a kovetSk és megtekintések szamdval mérhetd) sike-
rességével, részint legkorabbi induldsaval kiemelkedik egy szlikebb csoport, melynek tag-
jait a You'Tube magyar veterdnjainak is nevezhetnénk. Dancs6 Péter, Szirmai Gergely
(HollywoodNewsAgency), Viszkok Fruzsina (Breakfastatfruh), Pempi, Pamkutya, Meta-
lexovics (1. mellékler) és még néhany tartalom-el§allité mar a hiszas évei kdzepén jar, t6bb
éve?® tesz kozzé tartalmakat, és j6l miikodd brandként a videémegoszté reklampiacin is
jelen vannak (Glézer, 2014b). Miikodésiik az amatdr, laikus user kateg6riabol lassacskan
atesuszik a professzionalis médiaviligba®, ezt mindennél jobban mutatja az a tény, hogy
néhdnyan koziiliik eldadéként meghivist kaptak a hazai professzionalis médiaipar 2015
méjusi szakmai seregszemléjére, a Media Hungary Konferencidra®. A miikodésiikben
egyre profibbd valé mainstreamesedd és egyben jelentds reklam- és marketingértéket kép-
viseld, iizleti konstrukciéként is piacképes, érettebb vloggerek nyomdban pedig mar ott
vannak a tizenéves online sztarok, feltorekvd tini vide6sok és vloggerek.

Luckey, GoodLike, James, Unfield és tarsaik vide6it nézve 1ényegében teljesen at-
lagos kiilsejd és viselkedésti, vicces stilust fiatalokat latunk. Alaposabb tdjékoz6das utan
feltlinik a fidk tidlstlya: a TOP 100 csatorna tartalom-el&allit6i kozote a sok fit kozott csu-
pan néhany lanyt talalunk (Kénig Anna, a mar emlitett Viszkok Fruzsina, Gabi, Maris és Moni
személyében). Mind a két nem képviselGinek soraiban megfigyelhetSk azok a vlogger-

2 https://www.youtube.com/user/mcjames98 [197 137 feliratkoz6, letéltés datuma: 2015. jalius 24.]
% Az egyes videdk népszeriisége, vagy akir videdsok, vloggerek videdinak dsszesitett nézettségi
adatai egészen mds sorrendet mutathatnak, hiszen a kovetdk szdma az dlland6 rajongétdbor, valami-
féle torzskozonség nagysagat tiikrozi, ugyanakkor egy-egy vided kiugro sikere a masik két adatot je-
lentdsen befolydsolhatja. Az ilyen sikeres videdk sok olyan felhaszndléhoz is eljutnak, akik
egyébként nem kovetdi, rajongéi az adott vloggernek.

27 A YouTube videémegosztén csatornat miikodeetd, ott vlogbejegyzéseket vagy egyéb miifaji vi-
dedkat kozzétevd, kozismert és népszerti amatdr tartalom-elGallitok megnevezésére az utébbi idében
széles korben elterjedt a youtuber kifejezés, ezért a tanulmanyban mi is ezt az émikus megnevezést
alkalmazzuk.

# Tobben koziiliik 2006 6ta aktivak a YouTube-on.

% Joanne Morreale az Annoying Orange cim( youtube-os vide6sorozat sorsdnak alakuldsa kapcsdn mu-
tatja be, hogyan vilt az eredetileg Dane Boedigheimer altal elGillitott amatdr tartalombdl a népsze-
riség eredményeként végiil professziondlis televiziés sorozat. Ertelmezése szerint a részvételi
kultdra bazisaként indult You'lube-ra egyre nagyobb befolyést gyakorol a hagyomdnyos broadcast
médidhoz k6t6dd kereskedelmi logika és érdek (Morreale, 2014). Az iizletileg is sikeres amatdr pro-
dukcidk professzionalizacidjira, intézményesiilésére ma mar szimos példat ismeriink.

30 heeps://www.mediahungary.hu/program-2015-05-13-y-es-z-gen [letdltés ddtuma: 2015. jilius 24.]
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figurdk, akik karakteriikben erdsen trendkovetdek, tipikusak, emiatt elsg pillantasra egy-
mashoz is hasonlonak tlinnek. Jolfésiilt fidk és csinos lanyok, akik megnyilvanuldsaikban
ugyan torekszenek az egyediségre, a feltlinésre, de ezt a fGaramon beliil valésitjak meg,
nincsenek kiugréan devidns, szélsGséges gesztusaik, akcidik (2. mellékler). Olyan tinédzser-
imidzset képviselnek, amivel sok kamasz kénnyedén, problémamentesen azonosulni tud.
Mellettiik azonban jelen vannak a kiilonlegesebb, egyedibb megjelenést és stilust mutatd,
karakteres ,kocka” és geek-figurdk® is, akik inkabb alternativ, l1dzado, egyedi és rétegsti-
lusokat képviselnek (3. mellékler). Kiilonlegességiik részint megjelenésiikben (torzonborz,
szakdllas vagy korpulensebb fildk, nem a klasszikus szépségidedlt képvisel lanyok), részint
beszédstilusukban nyilvanul meg, mely esetenként ironikusabb, karakteresebb a fGaramu
vloggerekénél.

A vide6kban egyfajta é16 show-t, performanszt elgadd, arcukkal, hangjukkal, és ese-
tenként egész testiikkel megjelend v/oggerek mellett a fiatal You'Tube-os sztarok kozott
rengeteg gameplayerr’® talilunk, akiknek gyakorta csak a hangjuk hallhaté a vide6jatékot
kozvetitd képsorok alatt, és csak ritkdbban jelennek meg az osztott képernyd valamelyik
sarkdban lathat6 képkockdban. A vloggerek és gameplayerek mellett egy harmadik nagy
csoportot alkotnak azok a mtivészi produkciékat k6zzétevs eldadik vagy kreativ alkotik,
akik zenei vagy tdncos produkcidikkal, animalt vagy vagott videdtartalmakkal vannak
jelen. Szamukra a videémegoszto olyan alternativ szinteret, bemutatkozési lehetdséget je-
lent, melyt6l az ismertség és népszeriiség megszerzését remélik®,

A vizsgalt vide6megoszt6 és a hozza hasonlé Gj médids feliiletek tehat fontos alter-
nativ szinterekként miikodnek a fiatal korcsoportok tagjai szimara, ahol 6k is Iényegében
akaddlytalanul®* hallathatjik a hangjukat, megmutathatjik tuddsukat, véleményt nyilvi-
nithatnak és interakciéba Iéphetnek a k6zonségiikkel. Ha a nyilvinossag kérdéskore felsl
tekintjiik ezt a jelenséget, akkor azt mondhatjuk, hogy az amat6rok ilyen jellegi tartalom-
elgillito tevékenysége jelentGsen kiszélesiti és Gjrarendezi a tarsadalmi nyilvdnossag eddigi
szerkezetét, erdviszonyait, hiszen olyan aktorok (nék, fiatalok, s6t gyerekek, alacsony sta-
tuszu személyek) is bekapcsolédhatnak a nyilvanos diskurzusba, akiknek erre korabban
nem, vagy csak a televizids sztenderdek sziikre szabott keretei kozott volt lehetdségiik.
A médianyilvianossig kiszélesedése mind a felndteektdl a fiatal generacidk, mind a profiktél
az amatdrok irdnyaba j6l megfigyelhet§ az i média szinterein.

A fiatal generacidokhoz tartozé videdtartalom-eldallitok életkora azére kiillondsen fon-
tos, mert a csatorndk kommentel§-feliiletein olvashaté hozzaszolasok egyértelmiien jelzik,
hogy a vide6kat megtekintd, kévetd, kommentel§ felhasznal6k ugyanehhez a korcsoport-

31 Elvont, intellektudlis, furcsa karakterek.

32 Gameplayernek nevezik azokat az amatdr tartalom-el@illitokat, akik szimitogépes jatékok (Minecraft,
GTA és szimos egyéb jiték) epizddjainak végigjitszasat rogzitik és teszik kozzé, esetenként kom-
mentdrral, kiilonféle zenei vagy vizuidlis effektekkel kiegészitve.

3 A YouTube-os miifajokrél b6vebben lisd Burgess - Green, 2009, a magyar vlogoszféra mifaji jel-
lemz6irdl részletesen ir Glozer, 2014a.

3 A vlog vagy gameplay-készitésnek természetesen vannak olyan alapvetd targyi és tuddsbeli felcé-
telei (szélessavu internet, technikai eszk6zok, ezek haszndlatihoz sziikséges tudds), melyek hianya
kizarja az illet6t az online 4 médids diskurzusbdl. Az ilyen tipust deficitek tobbnyire hdtrinyos tar-
sadalmi helyzethez kétddnek, és elmélyitik a tdrsadalom bizonyos csoportjai kozotti digitdlis szaka-
dékot (Kitta, 2013)
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hoz tartoznak, vagyis amikor You'Tube-os sztirokrol beszéliink, akkor egyértelmiien ge-
neraci6s jelenségrdl van szo. A vlogok és egyéb amatdr tartalmak, illetve ezek szerzdinek
népszeriisége a videdkban is megjelend kozos generacids élményviligon alapul: zene, film,
szamitogépes jaték, konyv, mindennapi életvezetési témdk, a kamaszokat foglalkoztat6
kérdések, a rajuk jellemzd kritikus attit(id és jatékossag, humor alkotja azt a nyersanyagot,
melyet a videotartalmak feldolgoznak, beidéznek.

Intertextualitds

A vlogok ¢és egyéb felhasznil6i videdk népszeriisége nagyrészt éppen a beidézett tartalmak
széles kord ismertségén alapul: a tartalmak elGallitdi ugyanazokat a slagerfilmeket nézik,
ugyanazokat a divatos konyveket olvassik, ugyanazokon a virusvidedkon szérakoznak és
szamitogépes jatékokon jatszanak. Ez a kdzeg biztositja a nyelvet, a narrativiakat, élmé-
nyeket és szimbélumokat, melyekbdl az onkifejezés, a megértés, a diskurzus természetes
kontextusa felépithetd a videdmegoszton jelenlév tizen- és huszonéves kozonség szamara
— a felnéteek vilagan kiviil. Kéztudott, hogy tinédzserkorban megnd a kortars kozosség
szerepe, ez valik a fiatalok szamadra az elsGdleges viszonyitdsi alappd, ez jelenti a tekintélyt
és a mércét az onmagukra és a kiilvildgra vonatkozoé itéletek megalkotdasakor. Az online
kozegben valo jelenlét (mind a termel6i, mind a fogyaszt6i oldalon) fontos szerepet jatszik
ebben a folyamatban.

Az egyéb textusok, médiaszovegek beidézése, feldolgozasa, vagyis az intertextualitds
(Iasd Christensen et al., 2009) tobbféle formdja is megfigyelhetd a youtuberek munkaiban.
A vlogok néhiny altipusa kifejezetten a népszerii médiatartalmakra reflektal: a konyvis-
mertetSk és konyvkritikdk (1dsd a magyar youtuberek kozote Attila The Bookaholic mun-
kdssdgat®), filmkritikdk és -par6didk (ebben a miifajban a legnépszer{ibbek a mar emlitett
HollywoodNewsAgency és Vide6mdnia csatorna vide6i®®), az egyszer(ibb machiniméik®’
(els6sorban Minecraft-rajongok dltal készitett ,,filmek”*®) miifaji sajatossdgaikbol adéddan
intertextudlis utaldsokbdl épitkeznek, amikor egy eredeti médiaszoveget ismertetnek, ér-
tékelnek, kommentilnak vagy remixelnek tj, sajit kreativ intenciék mentén. Ezek a mii-

3 hteps://www.youtube.com/user/AttilaTheBookaholic 53 658 feliratkozo, 4 113 610 megtekintés
[letsltés datuma: 2015. jalius 27.]

3 A tinédzserek korében is kultikus rajongédssal 6vezett ,,A sziirke dtven drnyalata” cimi mozifilm
ironikus ismertetdjét példaul mindkét magyar sztdr-youtuber elkészitette: https://www.youtube.
com/watch?v=zPw T DvOKOCw és https://www.youtube.com/watch?v=wtb T LLbOPrkE [let6ltés da-
tuma: 2015. jalius 27.]

37 A machinima szamitégépes grafikai alkalmazdsok segitségével létrehozott film, mely gyakran sza-
mitégépes jatékok grafikai bazisin jon létre, vagyis 1ényegében egy-egy szamitégépes jiték ,,vila-
ginak” felhaszndldsival kredlt filmes produkcié. A jatékrajongé amatdr tartalom-elGilliték kedvelt
produkcids miifaja. A kitaldlt cselekményt a jaték karakterei jatsszdk el a jatékban megszokott hely-
szineken.

3 Példaként emlithetjiik a ZsDav nev{i magyar tizenéves youtuber Adventures cim(i sorozatit, mely-
ben a Minecraft cimi jaték segitségével, sajat maga dltal kitaldlt dllandé6 szereplékkel készit vided-
epizédokat. hteps://www.youtube.com/channel/UCAfpm3hE3qtH]B59Ebbd23g [let6ltés ddtuma:
2015. jualius 27.]

42 ——




— U] MEDIA - U] TIPUSU SZTAROK?

fajok tehat eleve mis textusokrdl sz616 metatextusok, melyek gyakorlati megvaldsitasa
sordn kiilonféle vendégszovegek (zene, film, televiziés tartalom, virusvided) remixelése,
bricolage-technikaval térténd Gjrafeldolgozasa figyelhetd meg (Christensen et al., 2009,
Glozer, 2015). A genericios élménykozosség miikodésmodjara jellemz§ 1dézés targyat
gyakran populédris médiatermékekbdl (film, televiziémisor, internetes mém, zenei slager
stb.) vett, klasszikussd valt szovegrészek adjik, igy a kozelmult magyar vlogos sldgervide-
6iban olyan klasszikus fordulatok térnek vissza, mint példdul az ,,én vagyok az apad” (for-
ras: A Birodalom visszavag), ,,mi folyik itt Gyongy6son” (forrds: internetes mémvided), ,,a
vizbiil veszi ki az oxigént” (forrds: Szalacsi-vided, internetes mém) vagy a Moénika-show egyes
epizodjaiban elhangzott mondatok. Ezeknek a mondatoknak az ismétlése, a kozos nevetés
kozosségteremts ergvel bir (bGvebben lasd Glozer, 2015).

A felhasznal6i tartalom-elGallitdstol cseppet sem idegen az online feliileteken jelen-
1év§, ismétl6dd motivumok, gesztusok ellesése, masoldsa. A YouTube videdsai és vloggerei
nagyon is gyakran élnek ezzel a lehetdséggel, amikor az éppen aktuilis, divatos miifajok-
ban (példaul Unboxing, Tag, Kihivas, Bookshelf Tour) maguk is elkészitik videdjukat,
vagy médsokndl sikeresnek tiing iidvozl§ gesztusokat, cselekmény-elemeket® vesznek at.
Ezek az ellesett, ellopott formék, elemek egy nagy kézos textusra utalnak, abba kapcso-
l6dnak be, eziltal otthonosnak, ismergsnek tiinnek a k6zonség tagjai szamara.

A videdsok gyakran egymadsra is utalnak, reflektdlnak, st egyes vide6ikban mas vlog-
gerekkel kzos produkceidt hoznak 1étre, ilyenkor a videén beliil keriilnek egymassal ,,é16”
interakciéba. A mar emlitett vloggerek koziil példaul Breakfastatfruh (Viszkok Fruzsina)
Attila The Bookaholic-kal készitette el az akkoriban nagyon népszer( ,,J6ga-kihivis”4
cim vide6t, AvianaRahllal pedig a ,,Not my hands kihivist™, ezek a videok Breakfastatfruh
csatorndjan talalhaték. Ugyanakkor Attila The Bookaholic csatorndjan is taldlunk egy
Breakfastatfruh-val kozosen készitett videdt ,, Taldld ki a testrészt kihivas ft. Breakfastatfruh”
cimmel*, AvianaRahlndl pedig egy ,,7 médsodperces kihivdst”* Breakfastatfruh-val. Lit-
hat6 tehat hogy az egymadst beidézd, bemozgaté youtuberek sajatos hil6zatba szervezdd-
nek, melynek révén kiovetdiket, népszertiségiiket e hal6zat csomépontjaiban aggregalni tudjak,
ami nagyfoku tudatossdgot mutat a csatorndk menedzselése tekintetében.

% AvianaRahl magyar vlogger ,Mi van a tdskdmban?” cim(i vide6jdban (https://www.youtube.
com/watch?v=3_TTrhP2GCw4 Kozzététel: 2015. febr. 21.) a kézitdskdjiban taldlhaté kiilonféle sze-
mélyes targyak bemutatdsa sordn a felvétel 6:44 médsodpercénél parkolasi biintetGeéduldt vesz el az omi-
nézus ndi tdskabdl, és roviden felidézi annak torténetét, akdrcsak Zoella, azaz Zoe Sugg népszer( divat-
és beauty-blogger, valamint vlogger ,,What is in my bag?” c¢imi videéban (https://www.youtube.
com/watch?v=x59f-EPEaFY, kozzététel: 2014. janudr 27.). Az dtvétel ,,irdnya” a feltdleési ditumokbdl
egyértelmiien kovethetd.

40 heeps:/fwww.youtube.com/watch?v=ducrCFBYjts [letltés 2015. julius 27.]

4 heeps:/fwww.youtube.com/watch?v=UYK'T_U9Spcs [letsltés 2015. julius 27.]

* heeps:/[www.youtube.com/watch?v=4"T10ys6Cz]Q [letsltés 2015. jilius 27.]

+ hteps:/fwww.youtube.com/watch?v=4ullxNCQpRU [letsltés 2015. julius 27.]
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Szo6beliség és performativitds

A vlog miifaji sajatossagaibol ad6ddan a vided-bejegyzések meghatirozo dsszetevdje a vlog-
ger szobeli teljesitménye. Ebben fejezddik ki egyedisége és egyénisége, ebben mutatkozik
meg sajatos stilusa, és nagy szerepet jatszik a népszeritiség elérésében is. A vlog tehat don-
tden verbalis miifaj, a vlogger szimara a legnagyobb kihivis, hogy hosszu perceken it le-
kosse a néz6 figyelmét, szorakoztassa, lebilincselje. Ez tobbé-kevésbé a gameplayerekrdl
és szamos tovabbi mifajban alkoté vide6srol is elmondhat6, hiszen a videdjaték kozveti-
tése is a kommentiaroktdl lesz egyedi és érdekes. Ez a mozgdképes kornyezetbe atiiltetett
szobeliség magdn viseli azoknak a jellemz8knek a tobbségét, melyekkel Walter J. Ong
(Ong, 2010 [1982]) az elektronikus kommunikicié megjelenése soran megfigyelt mdsod-
lagos szobeliséget jellemzi. Ong dontd kiilonbségekre mutat ra a szébeli (azaz csak szoban
1étezb) kultirdk és az frasbeliséget is ismerd kultdrdk, pontosabban az ezekhez kapcsol6dd
gondolkodas- és megnyilvanuldsi médok kozott. Ezek a 1ényegi eltérések példaul az elbeszélés
szerkezetben, komplexitdsdban, az emlékezet miikodésében és szerepében, a befogadis
maédjiban nyilvdnulnak meg. Az 1980-as években Ong — érzékelve a rddid, a televizio, a
telefon és egyéb 1) kommunikdciés médiumok jelentGségét — az elektronikus kézegben
zajlé kommunikdci6 akkor tapasztalhaté sajatossagaival is foglalkozote, és arra a kovetkez-
tetésre jutott, hogy az elektronikus kérnyezetben (ma mar hozzitehetjiik: és a digitélis
médiakornyezeten beliil is) a hagyomanyos, elsddleges szébeliségnek egy sajitos Gjjaszii-
letését figyelhetjiik meg. Kz a mdsodlagos szdbelisée az eredeti oralitds szdmos jellemzdjét
magan viseli, de tobb ponton (éppen az irdsbeliség hatdsara) el is tér attél. Mdr az irds ki-
alakulasa el6tti, vagy az irast nem ismer§ késébbi kultirdkban sziilettek maradandé és
mdig nagyra becsiilt szébeli irodalmi teljesitmények (Ong gyakran hivatkozik az Odiisszeidra,
az Oszévetségre, kiilonféle afrikai népek verses kolteményeire). Ezekben (részint a kony-
nyebb memorizilds és felidézés érdekében) gyakran fordulnak el ismétl6dd formulik,
nyelvi fordulatok (példdul dllandé jelzok, szerkezetek), felsorolasok. Erdekes megfigyelni
a vlogos diskurzusban is jelenlevd ismétl6dé formuldk, verbilis gesztusok* jelentdségét,
melyek fontos szerepet jitszanak a vlogger egyedi, felismerhetd stilusinak kialakitdsaban.
Az azonos szerz8 egyes vlogbejegyzéseinek mellérendeld viszonya, a sorozatszer{iség®, a
vloggerek szovegében megfigyelhetd és az él6beszédhez kotddd gyakori ismétlések, a hét-
koznapi életviligokhoz kozeli tartalmak és a versengd hangnem* mind olyan jellemzdk,

# A rutinosabb vloggerek, gameplayerek videdikat mindig ugyanazzal a szignallal, képsorral vagy
bekoszonéssel inditjdk, gyakran ugyanazzal a sz6fordulattal, gesztussal koszonnek el. Példaként idéz-
hetjiik FollowAnndt, aki videdi végén két kezének hiivelyk- és mutatéujjabdl formalt sziv felmuta-
tdsdval vagy integetéssel koszon el.

4 Példaként emlithetjiik a HollywoodNewAgency Szakszeriien sorozatit (A Pékemberrdl szaksze-
rien, A kis habledanyrdl szakszertien, A Beavatottrdl szakszertien stb.), vagy JustVidman Katasztrofalis
Android-alkalmazdsok (1-5.) cim(i sorozatit. Az online videdk esetében eléfordulé sorozatba szer-
vezGdést sokan a televizids sorozatok hatdsdnak, a televizié és az online vide6 egymasba fonédéasanak,
vagyis a médiakonvergencia jellegzetes megnyilvanuldsanak tekintik, és az online videdsorozatokat
4], konvergens hibrid miifajként konyvelik el (pl. Csigé, 2009).

4 Kétségteleniil egyfajta versengés zajlik a vlogoszféran beliil a videdsok kozitt a kozonség figyel-
méért, kegyeiért, a You'lube-on zajlé tehetségkutaté versenyek is ezt titkrozik (pl. Ki Mit Tube,
2015).
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melyek az elsddlegesen szobeli kultirik megnyilatkozdsainak alapvetd jegyei. Az empa-
tikus és kozvetlen stilus, a konkrét szitudcidkhoz kototeség és spontaneitds €13, itt és most
élménnyé teszik az egyébként kordbban rogzitett videdk fogyasztasat. Ez az él6beszéd-
szerliség az alapja a miifaj gyorsan porgs, efemer jellegének, ez adja az €16 szituacioban
levés, az ,online lenni”, naprakésznek, trendinek lenni élményét, ami annyira meghata-
roz6 igénye a fiatal korosztilyoknak.

A youtuberek, You'Tube-os sztirok tehat egy olyan él6beszédszert stilust kovetnek,
mely hétkoznapi, kozvetlen, empatikus és konnyen kévethet§ (mert mellérendeld szer-
kezet(i) — ezek a jegyek az i) médiabeli népszeriiség fontos kivetelményei. Masrészt vi-
szont a vide6kban egy masik mozzanat, a performativitds, vagyis cselekvések bemutatdsa
is legalabb ilyen fontos szerepet jatszik. Mind a fashion- és beauty-vlogokban, mind a DIY-
videdkban, mind a gameplayekben vagy kiilonféle tutorial-vide6kban nyilvanvalé az el-
mondottak mellett a bemutatott, végrehajtott, végigjatszott cselekvések kdzponti szerepe.
Amikor a beauty-vlogger a kamera el6tt mozzanatrél mozzanatra elkésziti a bemutatni ki-
vant sminket vagy frizurdt, amikor a haul (fashion) vide6ban a vlogger a kamera (és ezzel
a nézG) szamara megmutatja a frissen beszerzett ruhadarabokat vagy cipket, amikor a game-
play részeként magit a jatékot latjuk (és nem csak a gameplayer err6l sz616 narrativéjat
halljuk), akkor az online videé performativ természetének fontos bizonyitékaival szem-
besiiliink. A teljesitmény — még ha nem is feltétleniil egyedi vagy kiilonleges, de — elég
szinvonalas és f6ként kellGen hasznos vagy élvezetes ahhoz, hogy a nézgk figyelmét fel-
keltse, fenntartsa. Ahogy a klasszikus sztirok esetében, itt is megjelenik tehit a teljesit-
mény, amely azonban inkdbb hétkoznapi, mint kiilonleges, am ezzel egyiitt sokszor nagyon
is hasznos a felhaszndl6k szamara, hiszen valamilyen fontos tuddst oszt meg veliik.

Ha a vlogok és egyéb videdk népszeriiségének okat kutatjuk, akkor a tartalmak esz-
tétikai jegyein, a vloggerek verbilis teljesitményén, stilusdn és a generacids diskurzus jel-
lemzd&in tal ki kell térniink az online felhasznil6i videéknak a kulturilis tudas(ok)
ataddsaban jatszott igen fontos szerepére is. Az amatdSrok aleal készitett kiilonféle vided-
tartalmak azért is ennyire népszeriiek, mert dltaldban gyakorlatias, konkrét és hasznos in-
formacidkat, felkésziiltségeket osztanak meg a k6zonséggel (b6vebben lasd Glézer, 2014a).
Mi az aktudlis divat, hogyan 6lt6zzek, milyen sminket vagy frizurat viseljek, hogyan tudom
magam elkésziteni a viagyott kozmetikumot, ruhadarabot vagy ételt, mit nézzek, olvassak,
milyen alkalmazast toltsek le, mit és hogyan jatsszak —a videdkban ko6zolt tippek, javaslatok
sajatos receptszerd formaban kozvetitenek olyan jelleg(i tudast, amely a hétk6znapi helyze-
tekkel valé megbirkdzast segiti. Masfeldl pedig ezek a tuddsok a kortars kozosségekbe tor-
ténd beilleszkedést, szocializaciot ényegében tehat a tdrsadalmi integraciot timogatjak.

Ugyanakkor tévedés lenne azt gondolnunk, hogy itt valamilyen egységes, koherens
tuddsrdl van sz6. Az ismeretek toredékes, mozaikos jellegiiek, nincs mogottiik egységes
ideolégia vagy vilagkép. A mindennapi élet és popularis kultira azon teriileteit fedik le,
melyek a fiatal korosztidlyok szdmdra relevinsak, és azon beliil is kiilonféle izlést és ér-
deklddésti csoportok igényeinek megfeleld szines kindlatot nydjtanak. Végezetiil azt is
latnunk kell, hogy ez a tudas nem kiilonosebben id6tilld, ellenkezbleg: gyorsan elavul és
aktualitdsdt veszti, kovetve a populdris és fogyasztdi kultira divathullamait és a generaciok
mozgésat. Az mindenestre leszogezhetd, hogy a fiatal internethasznal6k szamara a felkinélt
tudds valddi igazoddsi pontot jelent, tényleges tdjékozddasi forrast. Az online videésok a
tuddsgazdasag fontos szerepldi (1asd Fuchs, 2010).
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II. Sztarok egykor és most

Ugy tiinik, hogy a klasszikus sztirok és az tij média sztirjai kozott az egyik leglényegesebb
kiilonbség abban a folyamatban van, ahogyan a médian keresztiil megszerezhetd hirnév
1étrejon. Tte két egymassal szoros Osszefiiggésben 4ll6 tényezdt kell megemliteniink; az
egyik az intézményesitert médiarendszerek tamogatdsa vagy ennek hidnya, illetve az az idd, ami
az ismertség megszerzéséhez sziikséges. A mainstream tomegmédia viszonyai kozott jel-
lemzd, hogy a széleskori ismertség szinte egyik naprél a masikra is 1étrejohet, s ebben az
ugynevezett intézményesiilt dultiripar timogatisa elsédleges szerepet jatszik.*” Ma mér
mindenki szdmdra ismertek az olyan jol mikodd ,,sztargyarak”, mint példaul az X Factor
és Voice cim televiziés formatumok, amelyek milliés nézettségiiknél fogva alkalmasak
arra, hogy egy szerepldt néhany hénap alatt a teljes ismeretlenségbdl akar a nemzetkozi
hirnévig jutassanak el. Mindez persze nem jelenti azt, hogy az ismertté val6 személyiség
palydjaban ne lenne jelen a fokozatossag, a fejlddés és a tudatos épitkezés, de mindez job-
bara a szinfalak mogott, a szélesebb nyilvianossag tudta és érdeklgdése nélkiil zajlik. Ezzel
szemben az online média sztarjai csak a legritkdbb esetben tdmaszkodhatnak egy pro-
fessziondlis stab segitségére. Bir az intézményesiilés elsd jelei mar itt is megjelentek®,; a
halo6zati vilag feltorekvd hirességei tobbnyire timogatas nélkiil, a teljes ismeretlenségbdl
lépnek be a média vildgdba. Ennek megfelelGen szimukra a stabil, széleskor(i ismertség
megszerzéséhez is lényegesen tobb 1d§ sziikséges; példaul a manapsag legismertebb, nem-
zetkozileg is sikeres You'Tube-sztarok dtlagosan 5-6 éve tart6 faradhatatlan munkéval érték
el jelenlegi pozicidjukat.*

A klasszikus és az online média sztarjai kozott a médiamegyelenések Es a médiahaszndlar
tekintetében is jelentGs kiilonbségeket taldlunk. A mainstream tomegmédia sztarjai
ugyanis még egy médiasziikos térbe érkeztek, ahol mind a megjelenésre lehetGséget add
csatorndk szamdt, mind pedig a megjelenések gyakorisidgit erGsen behataroltdk az adott
médiakornyezet technikai, technoldgiai lehetGségei. Ennek megfelel§en a tomegmédia
sztarjai a médiahasznalat szempontjabol szatifusak, vagyis kevesebb csatorndn, kevesebb
alakalommal jelenhettek meg. Bar az dtjarasra minimélis szinten mar kordbban is ad6dtak
lehetGségek (példaul a televizidban feltling filmsztiarok esetében), de ezek jellemz&en
csak a legnépszeriibb hirességek szamara nyiltak meg. Ezzel szemben az online sztirok a
médiabdség viszonyai kozott miikodhetnek, igy ma mar nem okozhat komoly problémat
sem a csatorndk szdma, sem pedig a megjelenések kell§ gyakorisaga. S6t, a halézati felii-
leteken ismertté val6 karakterek egyszerre akar tobb csatornan is jelen lehetnek az online
térben — és jelen is kell lenniiik ahhoz, hogy eredményesek legyenek. Emellett egyre tobb
példat lathatunk arra is, hogy a kozosségi média sztdrjai az internet vilagabdl kilépve, a
mainstream médidban is kamatoztatjak az ismertségiiket. Nem mellékes, hogy mindemel-

Y7 Err6l bévebben ldsd Max Horkheimer és Theodor W. Adorno A #ultiripar. A feloildgosodds mint a
tomegek becsapdsa cimi szovegét (Horkheimer — Adorno, 1990 [1944], 147-200.0.).

# Hazankban példaul a Star Nerwork YouTube Ugynikséz 2012 nyara 6ta foglalkozik csatornak teljes
korti menedzselésével, You'lube hirdetési kampanyok kezelésével és oktatdsok szervezésével.

4 Digital Stars: Inside the 24-Hour Job on the Internet Stage. Varitey, 2014 augusztus.
http://variety.com/2014/digital/news/jenna-marbles-shane-dawson-ijustine-interviews- 1201275292/
Utolsé letoleés: 2015. jalius 27.
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lett az interaktivitds lehetdségével is élhetnek, igy osszességében elmondhaté, hogy az 1j
média sztarjaira dinamikus médiahasznalat jellemzd. Médiahaszndlatuk dinamikus volta a
kozonséggel val6 tudatos kommunikéciéban, a sokféle eszkoz igénybevételével zajlé ko-
z0nség- és kozosségépitésben is megmutatkozik. A kozzétett tartalmakhoz kapcsol6do
parbeszéd-feliileteken a kovetdk, rajongdk megjegyzéseket, kérdéscket, kéréseket fogal-
maznak meg, ezekre a You'Tube sztarjai kommentben vagy vide6ik részeként valaszolnak,
gyakran a megfogalmazott kéréseknek eleget téve készitik el tjabb videdikat.® A videds
tartalom-elGallit6k pontosan tudjik, hogy az aktiv jelenlét, a tartalmak rendszeres pub-
likdlasa mennyire fontos a kedvelSk vagy kovetSk megtartdsa, szimuk novelése szem-
pontjabol.

Tovabbi kiilonbségeket fedezhetiink fel akkor, ha a régi és az 4j tipusu sztarok mé-
didban bemutatott személyiségét vessziik figyelembe. A klasszikus sztirok esetében
ugyanis még dltaldban 6l elkiilonithetd a nyilvanossag felé megjelenitett, gondosan fel-
épitett személyes imazs, vagy public persona, illetve a nyilvanossag eldl elrejtett, a tobbség
szamdra lathatatlan magidnember, vagyis private persona.> Az elébbi jellemzen kivételes
alkalmakkor, a médiaeseményekhez kothetd nagy nyilvinossag elétt jelenik meg, mig az
utébbi feltlinése tobbnyire a bulvarhirekhez, pletykdkhoz, botrinyokhoz és leleplezések-
hez kotdik (Csaszi, 2002; 2003; Guld, 2011). Mivel ebben az esetben egyetlen személyhez
tobbféle megnyilvanulasi forma tarsithatd, a klasszikus sztarok esetében multidimenziondlis
karakterekr6l beszélhetiink. Az online média sztarjai sokszor e tekintetben is mas stratégiat
kovetnek. Esetiitkben nehéz lenne megrajzolni a nyilvanos és a privat személyiség pontos
hatérait, hiszen tobbségiik a médidban valé megjelenés pillanatatdl fogva sajat magit ala-
kitja, vagyis abba a privat szféraba enged betekintést, ami kordbban a nyilvanossig sziméra
lathatatlan maradt. Lathattuk, hogy manapsdg ezeknek a karaktereknek az elsoprd sikere
éppen abban rejlik, hogy minden eddiginél kézvetlenebb viszonyt alakithatnak ki a ko-
zonség tagjaival, akik ezéltal ugy érezhetik, hogy rajongasuk targya valoban elérhet§ ko-
zelségbe keriil. Kovetkezésképpen az online sztirokat egydimenzids karakterekként
értelmezhetjiik, akik tudatosan tarjak fel privat szférajukat annak érdekében, hogy ezéltal
noveljék a népszertiségiiket.

A témaban végezett kutatdsok alapjdn ma mar azt is tudjuk, hogy a kiilonb6z§ sztar-
tipusok kiilonb6z8 genericidkat szélitanak meg. Nem meglepd médon a tomegmédia
sztarjal jutnak el a legtobb korcsoporthoz. Ok a fiatalabb és az idGsebb nemzedékek tag-
jainak korében is egyarant ismertek és népszertiek, bar vonzerejiik a 14-17 éves fiatalok
kozote mér kisebb, mint példdul a feltérekvében 1évE You Tube-sztaroké.>® Ezzel szemben
az online média sztarjait az idGsebb korosztalyok kevéssé vagy egyaltalin nem ismerik,
vagyis a generacios torések itt rajzolédnak ki a legélesebben. Ez aldl csak azok a ,,hibrid

50 A rajong6k gyakran javasolnak témdkat, adnak 6tleteket a videés munkahoz.

ST A sztdrok személyiségtipusdrél bvebben ldsd: Boorstin, Daniel J.: ,,From Hero to Celebrity. The
human pseudo-event” (Boorstin 2006).

32 New Breed of Online Stars Rewrite the Rules of Fame. Varitey, 2014 augusztus. http://variety.
com/2014/digital/news/shane-dawson-jenna-marbles-internet-fame-1201271428/ Utolsé letoltés:
2015. julius 27.

3 Lasd: Survey: YouTube Stars More Popular Than Mainstream Celebs Among U.S. Teens. Varizey,
2014 augusztus.
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médiasztarok” jelentenek kivételt, akik mar a tdomegmédiaban is megvetették a labukat.
Ilyenek lehetnek példdul azok a sztarok, akik el&szor a kozosségi médidban szereztek ma-
guknak ismertséget példdul zenészként vagy humoristaként.> Jellemz§ azonban, hogy
ilyen esetekben a hirnév eredete a tobbség szimara ismeretlen vagy nem relevans.

Osszefoglalva a fentieket, az alabbi f6bb kiilonbségeket véizolhatjuk fel a sztarok, ce-
lebek, illetve az online média hétkoéznapi hirességei kozott:

Sztarok és celebek

Hétkéznapi hirességek

Hirnév sziiletése

intézményesitetett

self-made

Hiresség médiahaszndlata

statikus

hiperkinetikus

Hiresség személyisége

multidimenziondlis

egydimenzids

Rajongok

széles korosztily

fiatal korosztdly

Virhat6 trendek

miult

jove

1. rdblazar Kiillonbségek a sztirok, celebek, illetve az online média hétkdznapi hirességei kozote

Mitdl vonzéak az Gj média sztarjai?

Amint azt lattuk, az 6hajtott ismertség és siker elérésében jelentGs szerepet jitszik az a
médiafeliilet, amelyen a bemutatott karakterek megjelennek. Az Gj média minden eddi-
ginél intimebb ¢és intenzivebb kapcsolatot tesz lehetdvé a feltérekvd hirességek és a ko-
zonségiik kozote. A hétkoznapi figurdk celebbé valasinak fontos Gsszetevije a velitk
kiépitett virtudlis viszony kdzvetlensége, személyessége. Mar a televizidzas kapcsin meg-
figyelhetd volt a médiasztirok és kozonségiik kozti intenziv, rajongason alapulé kapcesolat,
mely paraszocidlis interakci6kban teljesedett ki. A képerny6 el6tt iil6 néz§ agy érezhette,
hogy rajongasa targya a képerny6n keresztiil csak rd néz, hozza beszél, ezzel egy elképzelt
szemtdl szembeni, kvazi-interakcids helyzet johetett létre, melynek alapjan a nézd valéban
ismerdsének, hozza kozelallo személynek érzékelhette a médiaszemélyiséget. Am amig a
televiziés formatum nem, vagy csak egészen korldtozottan tette lehetdvé a visszajelzést,
addig az online kérnyezetben semmi akaddlya annak, hogy a rajongott médiahiresség
vidediizenetben, €16 kozvetités (stream) sordn, posztban vagy mas formaban (példaul ko-
zonségtalalkozon) valaszoljon a rajongdktdl kapott kérdésekre, és teljessé valjon a kom-
munikicid. A képernyd altal kézvetitett paraszociilis interakciék, melyek a kameréba,
és ezzel a k6zonség szemébe nézb vlogger tekintete révén is megvalésulnak, tehat
kiegésziilnek az online feliilet egyéb kommunikacids lehetdségeivel, és ezen tdlmenden
—avideok feltoleésének rendszeressége, ritmusa révén — be is épiilnek a fogyasztok min-
dennapi életvildgaba. A jellemzd ritmust kovetd médiafogyasztds parhuzamosan t6bb csa-

% A hazai eladok koziil példaul ide sorolhatjuk a mulatés zenét jatsz6 Kis Grofét.
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tornan keresztiil valésul meg, ennek megfelelGen a hirességek jelenlétét is a YouTube-on,
a Facebookon, az Instagramon és a "Twitteren torténd egytittes, dsszekapcesolt megjelenés
jellemzi. Az online média sztarjaival késziilt interjikbdl® az is kideriil, hogy esetiikben
kiilondsen 1ényeges az, hogy a kozonség feldl érkezb negativ kritikdkat j6l kezeljék. fgy a
kellsképpen ,,vastag bér” is elengedhetetlen ahhoz, hogy mikozben kozel engedik ma-
gukhoz a k6zonséget, egy bizonyos mértéken til ne keriiljenek a kovetGik hatdsa ala.

A siker tényezdi kozott megemlithetjilk még a kitartdst és a kovetkezetességet, hi-
szen amint arra fentebb mar utaltunk, a befutott vloggerek és bloggerek sokszor csak t6bb
éves faradhatatlan munka 4ran tudjik felépiteni és egyben tartani az ket kévets online
kozosségeket. A népszeriiséghez ugyancsak nélkiilézhetetlen a kénnyed, humoros, bariti
hangnem, amely 6l igazodik a legnépszer@ibb hétkéznapi témakhoz. Tovabba a kutatdsok
alapjan az is latszik, hogy a megnyerd, karizmatikus személyiség tovabbra is elengedhe-
tetlen kellékek a sikerhez, ahogy a vonzé megjelenés is sokat lendithet a tartalom-elGalli-
t6k népszertiségen. Természetesen mindemellett nélkiilozhetetlen egy j6 téma is, amely
a fiatalok tobbségét érdekli. Ugyanakkor érdemes megjegyezni, hogy a hirnévért folytatott
fokoz6d6 versenyben egyre nehezebb olyan népszer( tematikat taldlni, amelynek ne len-
nének mir befutott képviseldi. Tehat mig elméletben egy laptop és egy haldzati kapcesolat
segitségével manapsag barkibdl lehetne sztar, addig a val6sdg az, hogy a sikerhez vezetd
ut ennél sokkal rogosebb. fgy az online tartalom-elGillitok nagy tobbsége szdmara a valodi
hirnév és népszeriiség csak egy beteljesiiletlen dlom marad.

Az ut6bbi néhany év sordn az 4] média sztarjaira az tizleti élet szerepldi is felfigyeltek,
igy az online elérhetd siker egyik fontos fokmérdjévé valt a gazdasigi eredményesség is.>
fgy mig az Gj média tartalom-elGallit6inak dontd tobbsége ma még csak hobbiként tekint
a tevékenységére, egyre tobb példat lathatunk arra is, hogy egy-egy megfeleléen me-
nedzselt otlet koriil jol jovedelmezd vallalkozasok jonnek 1étre (ldsd példaul Glozer,
2014b). Ezek a You'Tube altal generdlt reklambevételek segitségével tudjik a legegysze-
ribben készpénzre valtani a csatorna tizemeltetGjének népszertiségét. Azonban ehhez sem
elegendd egyetlen sikeres vide6; a csatorna csak azoknak a tartalom-elGallitéknak fizet ré-
szesedést, akik rendszeresen a képernydk elé tudjak iiltetni a kozonségiiket. Ugyanakkor
a befutott nevek ma mar mds tizleti stratégidkat is alkalmazhatnak azért, hogy a bevétele-
iket maximalizdljak. igy a legismertebb bloggerek és vloggerek egyre gyakrabban hasz-
nilnak termékmegjelenitéseket, ttinnek fel reklamfilmekben, adnak ki kényveket vagy
dobnak piacra sajitmarkds termékeket.’” Mindemellett az amerikai piacokon egyre nagyobb
a kereslet azoknak a rendezvényszervezd cégeknek a szolgiltatdsai irdnt, amelyek példdul a
You'Tube-sztirok kozonségtalilkozéit szervezik. Bar az igy megszerezhetd bevételek egyeldre
még nem ¢érik el a hollywoodi sztdrok gazsijanak szintjét, a kiilonbség évrél évre csokken.

55 New Breed of Online Stars Rewrite the Rules of Fame. Varitey, 2014 augusztus. http://variety.com/ 2014/di
gital/news/shane-dawson-jenna-marbles-internet-fame-1201271428/ Utolsé letoleés: 2015. juilius 27.

% A jelenség tartalommarketing vagy content marketing néven vilt ismertté, melynek jelentGsége
kiilonosen az utébbi egy évtized sordn, a web 2.0-4s alkalmazdsok kapcsdn értékelddott fel, de a stra-
tégia mdr a 19. szdzad vége 6ta ismert.

57 New Breed of Online Stars Rewrite the Rules of Fame. Varitey, 2014 augusztus. http://variety.
com/2014/digital/news/shane-dawson-jenna-marbles-internet-fame-1201271428/ Utolsé letoltés:
2015. julius 27.
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