na.ﬁllnmnnlnﬁr lapin

Mentriipis

,’ s 3,; é‘ii ! b t%:- L7

Nem volt

csOdeljaras, se ANy Civi Dupla nulla
végkidrusitas : ativ - avagy
i ssz reklam is

dlt am!

a gyarto
talaljuk, és me . i 5 : zvihetd
varjuk is, hogy : ) nem-vas
berke mikor ér :

nélkilozé
csorog az




A GesztiPéter-éle ARCpalyazatbol
rendre kideril, senki nem lehet

elég kreativ a sajat hazdjaban.

Nem hissziik el a lathatova tett alacsony
szinvonalat. Tényleg nem volt jobb? Dehogynem. A folyamatosan zuhand szint a felkért zstiri és ARCgazdak
jellemzdje. Ez a maximalis teljesitménytik. Ezért a Plaza Real Kulturalis Alapitvany kiirja: REARC. Hogy jojjon
napfényre az igazsag és gy6zzon végre tényleg a jobb, szellemesebb!

Augusztus 10-ig Kiildd el nekiink ARCra beadott munkad - mérete max. 2,5 megabdjt PC formatumban,
ide: info@plazareal.hu, vagy ha telthaz lenne: rearcl @gmail.com, ill. rearc2@gmail.com, a CD-t illetve DVD-t
ide: Plaza Real Alapitvany, 1276 Budapest, Pf. 88. Légy szives, ird meg neved, telefonszamod - erre biztonsagi
okokbol van sziikség, hogy nyugodt legyen az almom. Eskiiszom Neked az él6 Istenre, nem épitek adatbazist,
nem fogok veled kereskedni és REARC infén kiviil semmit nem kapsz télem.

FIGYELEM! Viltozott a palyazati kiiras! Nem feltétel, hogy indulj az ARCon! Ha van egy jo plakatterved,
rovidfilmed, egyebed, kiildd el'De kérjiik jelezd, hogy oda nem kiildted! Oké?

Kik fognak donteni? Az Alapitvany és felkért, egyszer(i, hétkoznapi lények, szakemberek is. A névsor ugysem
mondana semmit, mikor aktualis lesz, kiirjuk.

Miutan semmink nincs - mégis mindeniink megvan - egyelére hirnév, dicséség és virtualis arany betlik a
gyoOzteseknek. Szivesen fogadunk felajanlasokat cégektdl, szervezetektdl, maganszemélyektdl! Sajnos nem
tudjuk nyomtatasban kiallitani a gy6ztes plakatmiiveket (kivéve, ha) de lehet6ségeinkhez mérten igyeksziink
a lehet6 legtobb bekiildott munkat a REARC weboldalon kézzétenni. Kizardlag a szabad gondolat, akarat és
cselekvés jogat tartjuk fent.

Mi tudjuk. Ok alulrél szagoljak. Széval nehogy man Réz Andras mongya meg, mi a frankd!

A REARCon induldék és gydztesek névsorat az ARC palyazat eredményének kozzététele utdn hozzuk
nyilvanossagra weboldalunkon, illetve szeptember 1-jén a REARC galan. Ha valaki ARC dijazott is lenne, és
ugy hozna a sors, hogy nyereménye visszavételével fenyegetnék miattunk, kérésre kihuzzuk. Attdl figg, kinek
mennyire izgat6 brutté 100-bdl kétszemélyes kétnapos kétcsillagos eurdpai hétvége, Le Monde Diplomatique
elofizetéssel koritve. A legeredetibb 6tlet dijat pedig ide! Majd mi kiosztjuk.

Informacio

Szabo Balazs

telefon: 06- 20- 231- 5156
e-mail: plazareal@chello.hu
http://plazareal.hu/




Kedves Olvaso!

Epp nagyon faradt vagyok. Napi tizenkét 6raban vigydzok a legnagyobb modernkori cirkusz egyik reklimbddéjéban egy reklam-versenyautéra. Meg
kell védenem attdl, hogy a felajzott rajongok ne tapogassak 9sszevissza a fényesre vakszolt reklammatricdkat. A tobbi ,,didkkubikus” reklampolokat,
-cip6ket, -6rakat, -ongyujtokat értékesit, egyaltalan nem reklamaron. Nem reklamalok — hiszen 6nként, a pénz édes szagat megérezve véllaltam a
feladatot -, csak mondom. Régebben még azt gondolhattuk, ez a guruld, eszement, kornyezetszennyezd reklamgépezet lesz a jovo. Igaz, akkor még
masként lattuk a sima aszfalton sebesen szaguld6 gépcsodakat.

Maéra mar mintha tisztdbban latnank a kévetkezményeket. Igaz, itt il a nyakunkon, {itlegeli a fejiinket és harsdnyan ordibal. Persze, az is lehet, hogy
nem. Csak valakik mds szemszogbdl vilagitanak ra a vilag természetesen bekovetkezé eseményeire.

Mi is més szemszdget szeretnénk, amikor ilyen kérdéseket feszegetiink eheti szamunkban: Vajon kell-e a reklam? Ha igen, kinek kell? Es ha mar
muszdj, akkor milyen reklam kell?

De a reklamfilozofiai elmélkedések mellett bemutatjuk a hirdeték hdromfejii sarkdnyat, az aberdeeni csipsztolvaj sirdlyt és a csGdeljarasos utcai
szemét jogos biintetését is.

Nem lehet kétség: a reklam élt, él és élni fog. Csak a formaja és mindsége valtozik az id6k soran.
Gondolkodtat6 kikapcsolodast!

Tartalom
Sablik Henrik
fészerkeszt6

Dupla nulla negativ

Bosszant6 vagy hasznos?

h“'“ﬁlll]l“l‘h Nézz! Védekezz! Fogyassz!

Gyongyszemek
Erika és Tamara szamdra most kezd6dik csak igazan a fiilledt nyar!

. : 4 o .

Siraly ez a bolti szarka!

J6 bornak nem kell cégér

Kozétel

Nem volt csédeljaras, se végkidrusitas

Vallalhat6 a rekliAmHANGERO elleni

szerény civil mozgalom

A lap szerkesztésénél arra torekedtiink,
hogy egy atlagos tintasugaras
nyomtatdval kis, esztétikus képet €s jo
mindséget kapjona az olvasd, ha szertné
magdval vinni, internet - hozzdféréssel
nem rendelkez&k szdmdra megmutatni.

Ha barkinek barmilyen jogdt meg-
sértettiik, kérjiik értesitsenek minket,
hogy korrigdlhassuk hibdnkat!

Rubens: Liiszipposz lanyainak elrablasa, 1617 - Miinchen Alte Pinakotek



Ilelyzet

Dupla nulla negativ -
avagy a rossz reklam is reklam!

Amikor mar eltompulnak az érzékek és nem hat meg minket a
hagyomanyos reklam az intelligens mosoporral, szupergyors
autoval, minden bajt feledteté huslevessel és fészek utan kialto
hitelkonstrukciokkal,
hirdetmények. De ha ez sem lenne elég, akkor besegit a jo Oreg

akkor johetnek a keményebb miifaju
Htermészet”...

Az ember lassan mar fel sem kapja a fejét a megszokott reklamokra, igy
a hirdetd cégeknek egy ideje 4t kellett dllnia egy masik, jovedelmezSbb
modszerre — a negativ reklamra vagy ismertebb nevén ,ellenrekldmra’,
tudvan, hogy a rossz reklam is rekldm!

Igazsag szerint a negativ — azaz a mdsokat rossz szinben feltiintetd
vagy etikailag kifogasolhato, esetleg botranykelt6 - rekldm ndlunk
legismertebbé a rendszervaltds utan valt, amikor az elsé szabad
valasztasok el6tt elindult a partok kozti egymasra licitalds — példaul egy
zongoratandr a tanitvanydnak hevesen magyardzta a tévéreklamban:
»Nem D, F - Esz, D, Esz!” Ez annyira egyediilall6 volt akkoriban, hogy
sokak emlékezetében megragadt.

Az ilyen egymds ellen hangolé negativ hirverést elGszeretettel
alkalmazza kezdetek Ota a — lapunkban mar korabban megemlitett -
Media Markt Saturn nagyvallalat, de szdmos mads hirdetd cég is felvette
ezt a stratégiat.

Biztosan sokan emlékeznek még arra a kétperces, joérzést sértd
filmecskére, ahol egy kislany egy vasalédeszka sziluettje mogott l a
szobdban, és a vasalo alatt éppen szénné égé ruhdval mit sem torédve,
atszellemiilt arccal iszik egy kis palacknyi tiditét. Ez még nem is lenne
akkora gond, de amikor édesapja bejon, elbotlik a vasaldzsinérban és
egy veszélyes baleset szenvedd alanyava valik: a vasalé beleég a hataba,
6 pedig emiatt orditani és szaladgalni kénytelen. Kislanya mindekézben
rezzenéstelen arccal és mozdulattal issza tovabb a reklamozott nedtit.

Hazénkban még ma is képlékeny a reklamtorvény, de abban szilardan
kitart, hogy direkt ellenreklamot csinalni térvénysérté. Igy aztin

nem csoda, ha a magyar szem megbotrankozik, amikor kiilféldon
egy gyorsétterem oldaldn teljesen célirdnyos negativ hirdetést lat: , A
mi hamburgeriinkben 40%-kal nagyobb a husszelet, mint az XY cég

”

hamburgerében!” Vagy amikor egy kisfil egy A nevii italautomataba
bedobja a pénzt, kiveszi a dobozos iiditét, majd odébbmegy a B innivald
adagologéphez, leteszi az udités dobozt elé, radll, bedobja a pénzt,
mert nem A-italt akart 6 inni, csak segitség nélkill nem érte el a masik

bedobonyilast. ..

Manapsag az internet is nagy segitségére van a rosszhirkeltésnek, a
videomegosztd portalokon egyre-masra gytilnek a politikai szintér
kiilonb6z6 megnyilvanuldsai, az etikai bizottsagok altal betiltott
reklamok. Ezek koziil egy esetben érdekes a durva megjelenités: taxiban
il6 par mentolos ragot oszt meg egymassal. A férfi tiz szemet vesz be,
de a hideg lehellete kovetkeztében azonnal szétfagy és fékezéskor leesik
a feje... El6fordul sok mas érdekesség is: példaul az Olah Ibolya altal
megénekelt Magyarorszag c. dal kiferditett szovegl, Tyereskova altal
el6adott valtozata. A heves pro és kontra hozzaallas, ami ezekkel egytitt
jar, akarva-akaratlanul hirverést csap mindkét oldalnak.

De ha nem vide6 és nem is hangfelvétel a reklamozott targy, akkor esetleg
egy kissé autista, félzseni fizikus-tanhallgaté botanikus csillagasz blogja
valik azzd, ahol a blogiré - fuggetlenil attdl, hogy létez6 vagy kitalalt
személy, amir6] egyébként megjelenése 6ta puskaporos vita folyik — sajat
esetlenségével és normélis életbe valo beilleszkedésének hianyaval valik
koznevetség targyavd. Arra alapozodott, hogy vagy igy, vagy ugy, de
foglalkoznak vele, szamara ez a 1ényeg. Az ar nem szamit. ..

Ha pedig pauza lenne az éppen aktudlis negativ reklamdémpingben,
akkor az élet maga alkot humoros rosszhirkeltést. Egy skociai varoskaban
bolti tolvajja evalval egy siraly, amikor rendszeresen bejar egy boltba egy
bizonyos fajta csipszért. Persze fizetni nem tud, viszont iigyesen elcseni
a zacskot, amit a szabadba kivisz, ott csérével kibontja és tartalmat
megdézsmadlja. Az eredeti cikkben az Gjsagir6 a krumpliszirom markajat
is képernydre vetette, ami ismét jo rekldm a csipszgyarosnak: az emberek
talan csak azért is megveszik a nassolnivalét, hogy leteszteljék, mennyire
j6 az a sajtos csipsz, ami egy siralynak is izlik?

Szab6 Borka



Bosszanto vagy hasznos?

A reklamok mindenhol jelen vannak. Funkcidjuk ellatasa kozben
azonban sok bosszusagot okoznak a kozonségnek.

A nyomtatott verzi valoszintileg mindenkihez eljut, szerte az orszagban.
Ezek ugyanis a hirdet6 tjsagok hasabjain, plakatokon, szorélapokon és
még szamos helyen megtaldlhatéak. Ha akarjuk, ha nem, a postalada
mindig megtelik ezekkel az ilyen-olyan akcidkat hirdetd lapocskakkal.
Kiilonosen felpaprikdzza az ember hangulatat, amikor esds id6ben, mar
csak a szétazott Gjsag- vagy szorolapkoteg mallik ki a levelesladabdl.
Joggal gondolhatjuk, hogy aki meg akar venni valamit, majd ugyis
megveszi, minden rasegités nélkiil, és nem foglalkozik vele, hogy az egyik
boltban 6t forinttal olcsdbb-e. De! Lehet, hogy a lakasfelgjitds kozepén
igenis szamit majd, hogy melyik tapétat hol taldljuk és mennyiért, hiszen
szdmtalan fajta terméket hirdetnek ily médon. Igy tehat mér szinte
varjuk is, hogy a szérdlapos emberke mikor ér a kapunk elé.
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Rekldmokat nemcsak olvashatunk, hanem hallhatunk is. A rddioban
sokszor egy-egy miisor, két zeneszam vagy a hirek elétt, illetve utan
bejatszhatjak a népszerusitd szovegeket. Itt mar sokkal irritalobb a dolog:
hiszen az ember nem azért hallgat radiét, hogy ugyanazt hallja, mint a
televizioban. Hiszen igy van. Ha jol megfigyelik, ugyanazok hallhatok,
mint lathatok. Viszont, ami lathatd, nem biztos, hogy hallhaté is. Tehat
itt a koriilményekre valé tekintettel még kommentdljak az eseményeket,
ha sziikséges.

Most pedig elérkeztiink a rekldamok bemutatasanak székhelyéhez - a
televizidhoz. Valljuk be, hogy itt a legnagyobb esélye annak, hogy
az emberek értesiiljenek egy-egy termék létérSl és milyenségérol.
Es rengeteg van beldliik. A szemrdnckrémtdl kezdve a babapopsi-
kendcsig. Es mindegyik szol valakihez, mindegyiknek megvan a maga
kozonsége, hiszen mindenkinek mds ragadja meg a figyelmét. A ldzadd
tinédzsert valdszintileg a hajfesték reklamja fogja lekétni, a csaladanyat
az, amelyikben a legjobb moséport mutatjak be, az apat a barkacsolds
termékei, a nagymamat az élelmiszeriizlet lancolatainak kinalatarol
sz0lOk. Persze a vilagért sem altaldnositanék, ezek csak példdk.

helyzet

Vannak azonban nagyon rosszul sikerilt hirdetések, amelyek kampénya
nem biztos, hogy a legtobb odafigyelést és profizmust kapta. Gondoljunk
csak egy gyogyszerreklamra, amelyben elhangzik a kovetkezé: ,Na,
elttintek a pasik (egy szappanopera lattan), nyugodtan beszélhetiink a
hiivelygombarol”. Hat amikor el6szor felfigyeltem erre, nem tudtam,
hogy megbotrankozzak vagy nevessek. Ilyen nyers médon, szerintem,
ezt a témat nem kozelitette meg eddig senki. De, ha mar n6i dolgokat
emlitek, borzalmasnak taldlom a kiilonb6z8 menstruaciokrdl széld
bejatszasokat is, mert tulsdgosan Kkiteregetett téma ez is. Van ugy, hogy
a telefonokrdl vagy telefonos tarsasagokrol szold ,kisfilmek” sem
egyértelmiek. Sokszor szdmomra csak a reklam végén deriil ki, hogy ez
most mit is akart nekem népszertsiteni.

A reklamok ideje az - valdszintileg, magamon is tapasztalva -, amely
a legbosszantobb. Amikor az ember nagyon var egy filmet a héten
és szerencsétlenségére még nem is nyolc Orakor kezdik vetiteni,
hanem mondjuk fél tizkor, mivel szivjék le a maradék energidit? Hat
a féloranként bejatszott hirdetésekkel. Hidba probélja a szemhéjait
palcikaval kitdmasztgatni, egy id6 utan elfogy a tiirelme és kikapcsolja

a késziiléket. Ez teljesen jogos, hiszen valdsaggal élvezhetetlenné tették
az esti programjat. Ezzel maguk alatt vagjak a fat, mert talan kisebb lesz
a nézettség. Lehet, hogy a mai televizids csatornak sokkal jobb és Gjabb
filmeket képesek bemutatni, mint elddeik tették, de amennyi hasznot
ebbdl huznak, valdszintileg el is veszitik azzal, hogy kénytelenek a
sugarzott filmet megszakitani a reklimblokkok miatt. Nem mindenki
tiirelmes, f8leg nem egy munkéban elfdradt, aktivan dolgoz6 ember.

A reklam tehat sziikséges rossz. Muszdj az eladast novelni egyes
termékeknél, és ez azzal jar, hogy be is kell mutatni 6ket a kdzonségnek.
Es lehet, hogy sokkal nagyobb mindséget tulajdonitanak egy olyan
markdnak, ami a televiziéban egy remek hirdetés keretében szerepel.
Reklam tehat kell, de azért a mennyiségbdl visszafoghatnanak. Ja, és
ne a huszéves hamvas lanyon mutassak be a ranctalanitokrém jotékony
hatésat...

Szaldki Zsofia



helyzet

Nézz! Védekezz! Fogyassz!

Eheti rovid torténetem az aprébetiiktél indult. Igen, azokra

a csillagozott, rengeteg Kkiegészité informaciot tartalmazo
szovegecskére voltam kivancsi, amit a lehetetlennel hataros elolvasni

az oriasplakatokon vagy épp a tévéreklamokban.

Megfigyeltem, hogy az utcdn 1év6 drids reklimhordozokon taldlhatd
aprobetiist 2-3 méteres tavolsagbdl tudom elolvasni kényelmesen. Ezt
egy suhano autobol, 1-3 masodperces figyelemkoncentraciéval megtenni
elég komoly, mar-mér Uri Gellert megszégyenitd képességre vall. S az 50
Hertzen frissiil6 tévém is teljesen alkalmatlan, hogy a szobaantenndval
befogott reklamok ldbjegyzeteit elolvassam. Széval felkerekedtem,
hogy megkérdezzem a Magyar Reklamszovetséget a jelenségrél. Dr.
Markovich Rékaval, a szervezet fétitkaraval sikeriilt a témarol
beszélgetnem.

A hirdetések aprobettije a trikk szinonimdjava valt a fogyasztok
koérében, pedig pont ellenkezd céllal hoztak létre. Hiszen egy reklamba
belestiriteni az dsszes tudnival6t a termékrdl képtelenség. Nem lehet
elmondani mindent, igy marad az atlagosan egyt6l harminc masodpercig
tart6 figyelemfelkeltés, mely sordn mindenki igyekszik beleégetni magat
a fogyaszt6 agyaba. Igy viszont - a hidnyos tdjékoztatas miatt — felmeriil
a fogyasztok megtévesztésének lehetésége is. Ezért néhdny darucikk,
szolgaltatds hirdetSit torvényben kotelezik bizonyos informéciok
kozlésére, ilyen példaul az autdk szén-dioxid-kibocsatasa, vagy a banki
hitelek THM-je. Ezzel prébalja jogalkoté rendszeriink biztositani azt,
hogy a vev6k a reklamozott termék lehetd legfontosabb adataihoz
hozzéférjenek, igy konnyebben mérlegelhessék: élnek-e az ajanlattal.
Természetesen a hirdeték az ilyenfajta kotelezettségeiknek nem szivesen
tesznek eleget, hiszen draga reklamszekundumokat kell elpazarolniuk
erre. Ezért 1éteznek olyan szervezetek, mint a Gazdasagi Versenyhivatal,
ami a fogyasztok megtévesztését és a piac térvénytelen befolyasolasat
nagyon komoly pénzbirsagokkal biinteti, illetve a Fogyasztévédelmi
Fofeliigyel6ség, akik figyelik a rekldmokat, fogadjik az allampolgari
bejelentéseket, eljarasokat inditanak, illetve a Magyar Reklamszovetség,
amely -tobbek kozott — a Magyar Reklametikai Kodex betartdsdnak
feliigyeletére Rekldmetikai Bizottsagot miikodtet.

Az aprébetli paraméterei nincsenek szabdlyozva, nincs megadva egy
atlagos képcsé és/vagy betliméret, altalaban a jézanész dont. A GVH-nal
letilnek, megnézik a kérdéses hirdetést, s amennyiben ugy talaljak, hogy
egy atlagos képességii fogyasztot nem sikeriilt megfelel6en tajékoztatni,
felmertil a megtévesztd reklam tényalldsa, ami komoly biintetéssel
is jarhat. Igen, csak jarhat. Ugyanis a Gazdasagi Versenyhivatal csak
olyan esetben jar el, amikor ennek a megtévesztésnek piacbefolyasolo,
versenytorzitd hatdsa volt. Viszont ha ez bebizonyosodik, kékemény
birsdgra szamithat az elkovetd. Az eddigi egyik legnagyobb birsagot a
Colgate-Palmolive kapta. Negyedmillidrd forintot kellett kifizetniiik
két mondat miatt. Az egyikben azt allitottdk, hogy a fogkrémiikt6l
egészségesebbek lesznek a fogak, de a tudomdny mai allasa szerint a
fog nem tud egészségesebbé vilni, a masikban pedig az hangzott el,
hogy a fogorvosok is ezt ajanljak. De a felmérésben, amire ezt az allitast
alapoztdk, csak minden hatodik fogorvos ajanlotta a fogpasztat, és a
GVH arra a megallapitasra jutott, ez kevés, hogy minden fogdoktorra
altalanositsanak.

Reklametika

Tisztdznunk kell: az etika és a jog két kiilon teriilet. A reklimszakma
Rekldmetikai Kédex megtekinthet$ itt: http://mrsz.hu/download.ph
p?0id=T31532203b3446201c826c3043bedf47;aid=Td1d3e283e3
e452b1d85¢2167897¢eald

El6szor ez a szabalyozds csak a tagokra és az onként jelentkezOkre

hatélyos, de rajuk sem kotelezd érvényll. Az MRSZ pénzbirsagot
nem roéhat ki, csak ajanlasokat tehet. Az etika is koveti a jogot, de
részletesebben szabalyoz.

De lassunk egy konkrét esetet, hogy jobban ravilagitsak a reklamipar
harom 6rangyalanak szerepére.

A Media Markt Saturn Holding Mo. Kft., ahogy azt mar mi is megirtuk:
http://mentropia.2722.hu/index.php?kat=fout&cikk=fout215.
txt, jobb és bal keze 6ridsi kampany kozepette {izengetett egymasnak,

lehiilyézve a jonépet. A Media Markt iizenete kicsapta a biztositékot
sok magyarnal. Az MRSZ irodéjaban izzott a telefon, s a szegény
f6titkdr nem gy6zte kapkodni a fejét a szidalmazasok ell, hiszen a
fogyasztok a szovetséget sokszor azonositjak az egész reklamszakmaval.
A Reklamszovetség felhivta e cég figyelmét a sulyos etikatlansagra, amit
elkovettek, de ezen tul, mivel a Media Markt Saturn Holding Mo. Kft
nem alairéja az etikai kodexnek, nem tudtak tobbet tenni. http://www.
mrsz.hu/news-page.php?0id=Ta16870a07198e16065db45b37dc
5cd3;cmssessid=T4188e620a43009d899537872a1d9c7ebe9e512
76b362cb79ce96384b3093cf5

A Hilyézok 4éllasfoglaldsdban ezt olvashatjuk: ,A Media Markt
10 éves sziiletésnapi kampdanydnak gerincét 5 db egyenként 30

masodperces televiziés reklamfilm alkotja, amelyekben hétkoznapi
emberek sikertorténeteit lathatjuk. Olyan szituaciokat, amelyek egy-
egy mindennapi, am kihivast igénylé feladat sikeres megolddsa utani
6romot, tinneplést abrazolnak. A felszabadult tinneplés kozben hangzik
el a mondat: ,,Hiilye, aki nem tinnepel!” [...]Mivel a reklamfilmekben
tobb mondat nem is hangzik el, ezért reklimszakmai értelemben
teljesen evidens modon keriilt ez a kampanyszlogen a nyomtatott és
kozteriileti anyagokra, mint egy olyan ,,hivoszd’, amely segit a kordabban
latott reklamfilm tartalmanak azonnali felidézésében.” Vagyis hiilye, aki
nem érti a kampdanyukat... Itt vége is lehetne a torténetnek, de felveti a
megtévesztés gyanujat az is, hogy a Media Markt és a Saturn a hirdetések
alapjan két kilon cégnek mutatja magat, igy a fogyasztokban azt az
érzést kelti, van vélasztasi lehetdségiink. A Gazdasagi Versenyhivatalban
azonban nem inditottak eljarast, mert az sem befolydsolna a versenyt,
ha a két elektronikai kiityliket arusité cég ezentul azonos névre
keresztelné magat. A két aruhdz arakban és termékekben is versenyez,
ezért a GVH altal feliigyelt kozjo — minél szélesebb valaszték minél
olcsébban - feltételeit teljesiti. Igy a fogyaszték védelmében létrehozott
triumvirdtusbdl mar csak a Fogyasztovédelmi Fofeliigyel6ség maradt.
Megkeresésemre elmondtak, hogy egy eljaras van folyamatban a Media
Markt Saturn Holding Mo. Kft ellen, de nagyon nehéz volt fogast talalni
a kampdnyon. Egyetlen lehetGséget a 1997. évi LVIIL. torvény 5§ 2.
pontjaban lattak: Tilos kozzétenni olyan reklamot, amely a gyermek-
és fiatalkorviak fizikai, szellemi vagy erkilcsi fejlédését kdrosithatja,
igy kiilonosen, ha a gyermek- és fiatalkoriiakat veszélyes, erdszakos,
tovabbd a szexualitdst hangsilyozo helyzetben mutatja be. Hogy mit
sikeriil kihozni az tigybél, az még a jovo rejtélye. Az eddigi gyakorlat
soran az mutatkozott meg, hogy bér a birsagoknak nincs megszabott
also és fels hatara, a GVH altal kiszabott biintetésekhez képest csekély
pénzosszegeket hatdroztak meg. Igaz, a birsdg mindig fiigg a kampany
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intenzitasatol, nagysagatol is. Az biztos, hogy az eddig FVF eljarasok
eredményei nem publikusak. Vagyis nem lehet megtudni, kit és
mekkora sszeggel fenyitettek meg. De ez véltozik. Ezentdl az egy
millié forint feletti 6sszegli biintetéseket, és a visszaesé elkovetSket
kotelezéen nyilvanossagra hozzdk, a fogyasztoknak okuldsgul.

Nézz! Védekezz! Fogyassz!

Széval visszatérve dltaldnossagokban a reklamokra. Balgasig azt
elvarni, hogy mindent korrekt médon meg fogunk tudni egy harminc
masodperces szpotbol. Nem azért késziil, hogy az alapjan hozzuk mega
dontésiinket. A célja az, hogy felkeltse a figyelmet, pozitiv érzelmekhez
kosse a terméket, hogy az a megfeleld idében eléfurakodjon
agyunkbol. A reklam célja, hogy a fogyaszto tudomast szerezzen az
arur6l. Meg kell tanulnunk tudatosan figyelni a hirdetéseket. Ebben
segit az is, hogy a reklamblokkok el6tt figyelmeztetést latunk, hallunk,
a kovetkezd pillanatokban néhany cég megprdbadl hatéssal lenni rank.
A rekldmok nem tények, hanem olyan - remélhetdleg - tisztességes
befolydsolé eszk6z6k, mint amilyenekkel mi is éliink hétkéznapi
életiink soran, amikor csinosan 6ltoziink fel egy 4llasinterjira vagy egy
randevura. Szeretnénk a legjobb arcunkat mutatni, 6njellemzéstinkben
tulzasokba estink, hogy az elsé mdsodpercekben kialakult benyomas
a lehetd legpozitivabb legyen. Egy épeszii hirdetének sem célja, hogy
tajékozatlan, elégedetlen tigyfelei legyenek. Ha szdmodra szimpatikus

helyzet

termékkel taldlkoztal, nézz, olvass utdna! Csak ezutan érdemes dontést
hozni. Koriiltekint6en, tudatosan.

A fogyaszto az ur

A fétitkar szavaival élve: a reklam a gazdasig mozgatorugdja. A rossz
és nem kivant reklaimok, reklamozok biintetését nem a hatdsagoktdl
kell varni. Ha nem tetszik, amit, ahogy, egyszer(ien ne menjiink oda
tobbet vasarolni. Bosszankodni a legkevésbé érdemes. Egy cég azt a
hirdetési stratégiat koveti, ami bevélt neki. Ha a szar reklam mikodik,
akkor bizony azzal fog reklamozni. Ez van.

Tény, hogy a legerésebb szankcid a nem-vésarlas. S ha gy is gondolod,
egy fecske nem csindl nyarat, legaldbb a sajit lelkiismereted tiszta
maradhat.

Sablik Henrik

Bvebb informéciokért keresse fel az alabbi weblapokat:
Magyar Rekldmszovetség http://mrsz.hu/

Gazdasagi Versenyhivatal http://www.gvh.hu/
Fogyasztévédelmi Fofeliigyel8ség http://www.fvf.hu/

REKLAM

BO®KE

Ha gy gondolod, barmivel tudndd segiteni kis csapatunk munkajat,

kérlek, kiildj egy levelet, amiben megirod, mi lenne az!

Cim: sablikh@gmail.com
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iitt liultl'lra

Gyongyszemek

Néha elgondolkodik az ember (szdndékosan nem élek a manapsag
divatos, altalanos értelemben véve valljuk be kicsit lealacsonyitd
fogyaszté kifejezéssel, pedig sz6 se rola, tényleg azok vagyunk -
ezért késobb elkeriilhetetlen a haszndlata), hogy vajon minek az
a sok ,képzett” marketingszakember, ha csak unalmas, sablonos,
semmitmondd, minden kreativitast nélkiil6z6 hirdetés csorog, 6mlik
az arcunkba a jelenleg 1étez6 0sszes kommunikacids csatornan. Sajnos
ez nem feltétleniil a reklamiigynokségek hibdja, barcsak gy lenne!
Legf6képp a gyartokon, hirdet6kon mulik; 6k féltik a profitot, ezért
kevésbé bevillalosak. Persze ennek is oka van. Az atlagos fogyasztd
figyelmét ugyanis f6leg a bugyuta rekldmokkal lehet felkelteni,
akdr meg is tartani. Egy orszdgban, ahol a GyG6zike Show nézettségi
rekordokat dontoget mar tobb, mint egy éve, ne is varjunk mést. Ha ez
kell a népnek akkor ez kell. Persze ez a célcsoporttdl is fiigg, hisz van
olyan réteg, amelyet inkabb az igényes, Otletes megolddsokkal lehet
megfogni.

Ime egypar nyalanksag a reklamipar gyongyszemei koziil:

A McDonald’s éttermeket a nyugati orszagokban inkabb a szegényebb rétegek és a fiatalok latogatjak, mig itthon az atlagember is ritkin engedheti
meg magénak a BigMac meniit, féleg csaladosan. Erhetd tehdt, hogy a ,,Meki” probalkozik sajat magét feljebb pozicionalni — és teszi mindezt a
kavé segitségével, mert ugye a McDonald’s-ban kavé is van, s6t kiilon kavézo az éttermen belill. A miincheni székhely(i Heye reklamiigynokség
oriasplakat kampanya otletes és latvanyos: egy hamburger alaka kdvébab. Ennyi. Egyszer(i, de nagyszerfi!

Ugy latszik mostansdg szarnyal a kreativok fantdzidja odaat a
»Harmadik birodalomban”, sikeriilt még egy német gyongyszemre

bukkanom. Taldn mondanom sem kell, hogy a németek milyen ~ ~
konzervativ, preciz, szabalykovetd népség és, hogy egyes korokben == .
mennyire tabu odadt a Holokausttal viccel6édni, de akar az 6reg Adolf s o
nevének emlitése is Osszerancolt szemoldokoket eredményezhet. Az !
amerikai illetéségli, Comedy Central nevezetli televizid-csatorna o8
minderre fittyet hanyva igen merész kampanyba fogott. Nyilvanvalé | \
provokativ szandékkal nyomtatott lapokban Adolf Hitlert i - '|=..|:- wHl - L
szerepeltették mezteleniil, ahol a méltan vitatott uriember fanszérzete (B4 |

is koveti a méltan vitatott bajusz stilust. ,,Comedy. Wir nehmen es
Ernst” (,Comedy.Mi komolyan vessziik”) hangzik a szlogen; tehat
6k viccelddésben barmeddig hajlandéak elmenni. A célkozonségnek
valdszind 4tjott az tizenet, és jot deriiltek a Fithrer divatos intim P Sl o
szérzetén, viszont sokan meg is botrankozhattak a hirdetésen. Taldn r"::

TOMERT. cw
Wi ;Sﬁ B
mondanom sem kell, nekem tetszett. "Fi:‘:,,;....

Forriy: Kpmperfrayimany

Forras: Kreativ

A kivansag, mint veszély

Az egyéni-embernek az élvezet, a haszon latszik legkellbbnek; nem
kiilonbozteti meg az élvezetest a jotol, a hasznot a céltdl. Még az emberiség
sorsanak javitdsat is ugy képzeli, mint mennél tobb embernek mennél
kellemesebb allapotba helyezését. S az tidvosséget gy képzeli, mint 6rok
élvezetre és haszonra irdnyulé kivansag lidércének szétfoszlasa.

Akellemességnek éshaszonnak kivindsa semmi egyéb, mint testi mivoltodbdl
feltord elemi igény; ne hagyd, hogy lelked is behddoljon ennek az igénynek.
A lélek elemi igénye mas: mindennel Osszhangba jutni. S az
Osszhangra-torekvést az élvezet és haszon, mihelyt tullép a sziikségleten,
megzavarja.

Weores Sandor: A teljesség felé
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Eseménx

Vannak még furcsasigok. A skociai
Aberdeenben egy siraly lett a varos
aruhazi tolvaja, amiota bejarkal egy
vegyesboltba és rendre kiszolgalja magat
egy zacsko csipsszel.

A madar egyszerlien besétdl egy aberdeeni
kozértbe, ha az ajté nyitva, és egy zacsko
sajtos csipsszel tavozik. A Sam névre
keresztelt sirdly mostanra oly népszert
lett, hogy a helyi lakosok elkezdtek a sos
finomsagért cserébe fizetni neki.

A Dboltban dolgozé Sriaram Nagarajan
szerint: ,,Mindenkit megdobbent ez a
sirdly. Valamilyen okbol kifolydlag csak
ezt a fajta csipszet viszi el” A madar
el3szor még ho elején tint fel az aberdeeni
Castlegate-ben és csente el az 55 pennys,
azaz korilbeliil 200 Ft-os ropogtatnivaldt, s
azota rendszeresen odajar. Egyszer, miutdn
»zsakmanyat” kivitte, a zacské kinyilt, és
madartarsai is csatlakoztak hozza.

Nagarajan meséli: ,,Mar miivészet, amit
ez az dallat csindl. Addig var, mig el nem
mennek a vésarlok és én a kassza mogott

a csipszes pultot. El8szor nem hittem el,
hogy egy siraly képes lenne nassolnivaldt
lopni. Aztdn, amikor a sajat szememmel
lattam, igencsak elképedtem. Nagyon
tgyes! Kisebb hirnévre tett szert - a
siralyok nem tul népszertiek, de Sam sztar
lett, mert annyira jopofa.”

A skot rendérség szdvivdje szerint: ,,Még
soha nem taldlkoztam ilyesmivel azel6tt.
Lehetséges, hogy megkéstolt méar par
csipszet csillogd zacskobdl az utcan, és

csak alkalom sziilte a tolvajt, amikor egy
nap a boltban meglatta, mi van bent.
Mindenki el6tt ismert, hogy a sirdlyok
nagyon gyors és vakmerd madarak — Sam
pedig kétségkiviil a fajtajabol valo.”
Hozzitette: ,Ennek ellenére szeretnénk
elvenni az emberek kedvét a sirdlyok
etetésétdl, mivel a varosban él6 madarak
rengeteg panaszt okoznak minden évben,
és csak a konnyt élelemhezjutds az egyetlen
oka, amiért a sirdlyok varosi teleptiléseken
élnek.

Szab6 Borka

Eredeti szoveg: http://news.bbc.co.uk/1/

dllok. Ha tiszta a levegd, bejon és kifosztja A maddr az utcdra viszi a zacskot, hogy kint egye meg a tartalmadt hi/scotland/north_east/6907994.stm

Huszonegyedik szdzadi kuncsaft

- Miért adja ilyen olcson? - kérdezte az elad6tdl, aki egy megtermett férfi volt, els6re nem
tul bizalomgerjesztd. Az nem valaszolt, hanem el6vett egy hatalmas vallrdl indithato
rakétavetdt, és kibiztositotta, majd célba vette a vevét.

- Kell vagy nem?

A vev6 cinkosan korbenézett, majd elvette a fegyvert, felnehézkedte a vallara és becélzott
egy tavoli teriiletet, majd elsiitotte a rakétavetSt. A fizika térvényeivel azonban nem
szamolt, és a hatds ellenhatdsa valosaggal hanyattdobta ezt az egyszalbél férfit. A 16vedék
hangos sistergéssel tavozott a vet6cs6bdl, majd messzire elrepiilt. Egy darabig kovették a
tekintetiikkel, de aztan elfdradt a szemiik. Hamarosan nagy robaj és remegés torte meg a
viszonylagos csendet - a rakéta elérte a célpontot és felrobbant.

A vasarlo letette a vetdt, feltdpaszkodott, leporolta magat és Gsszelitogette a tenyerét.

taraakt acquiraed

namg: ¥Fcustomar®s

lgudity
currancy i USH
BANE transmait

tgdewv: BAZOOKEA

cammission: OM
currgncyt USD
BANE transmit
accepted

- Ezt megveszem - nyugtdzta jovialis pillantassal, majd belenyult a zsebébe és elSligyeskedett egy kotegnyi pénzt. - Ennyi az elSleg, ahogy

megbeszéltiik... A tobbit a bankszamlara utalom.

- Természetesen - felelte az elado, aki mindekézben meg is irta a szdmlét az addsvételrdl. Atnyujtotta a papirt, majd mindketten becsomagoltdk a
fegyvert a dobozdba, visszahajtogattak a fémreteszeket. Minden készendllt, az iizlet megkottetett.

- Oriiltem a szerencsének - mondték egymasnak elégedett arccal.

- Nagyon meg vagyok elégedve az On hozzdlldsaval, ezt mindenképpen jelezni fogom - biccentett a vevé. Az eladé elmosolyodott:

- Nagyon koszonom! Remélem, még talalkozunk!

A vésarlé megigazitotta a silyos csomagot a hatan, instant iizlettarsa pedig viddman zsebre gytirte a kezeit, majd mind a ketten elindultak jédolgukra.
Hazafelé menet magukban megallapitottak, hogy maskor is az eBayen fognak iizletelni, mert megbizhaté és rendes iigyfélkorrel rendelkezik. Oket
meggydzte a reklam. Az elad6 hazaérve mindjart fel is tette az internetbolt profiljira a jelenleg a garazsaban 4ll6, alig hasznalt Sherman tankjat...

Szab6 Borka
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A BIZTONSAGOS NAPOZAS
SZABALYAI

KEDVES GYEREKERK!

1. EROS NAPSUGARZAS IDEJEN TARTOZKOD-
JATOK ARNYEKOS VAGY FEDETT HELYEN.

2. A GYEREKEKNEK MEG VEKONYABB A BO-
RUK, MINT A FELNOTTEKNEK EZERT SOK-
KAL JOBBAN KELL VIGYAZNI MAGATOKRA.

3. VIGYAZZATOK, HOGY SOSE EGJETEK LE! MI-
NEL KEVESERR IDOT TOLTSETEK A NAPON A
DELI ORAKBAN.

4. HA LEEGTEK, VAGY A BOROTOKON VALAMI-
LYEN VALTOZAST TAPASZTALTOK SZOLJA-
TOK SZULEITEKNEK.

5. HORDJATOK BOROTOKET VEDG RUHAT,
SAPKAT VAGY KALAPOT ES MEGFELELS UV-
SZUURGS NAPSZEMUVEGET.

6. HASZNALJATOK A BOROTOKNEK MEGFE-
LELO FENYVEDO KREMET! A FENYVEDO
KREM AZONBAN NEM NYUJT TELJES VE-

: DELMET, ILYENKOR IS FIGYELJETEK A TOBBI

------ ] , o SR SZABALY BETARTASARA.

7. NYARON, HA MAR ELEG NAGYOK VAGY-
TOK, FIGYELJETEK AZ EGESZSEGETEKET
VESZELYEZTETO  ULTRAIBOLYA  SUGAR-
ZAS EROGSSEGET MUTATO UV INDEXET!
MA MAR ERRE JOBBAN KELL FIGYELNI,
MINT A HOMERSEKLETRE. EBBEN SEGIT A
WWW.NAPSUGARZAS.HU HONLAP ES AZ
IDOJARASJELENTESEK EGY RESZE IS.

R
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o
fi oy
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A MAGYAR VOROSKERESZT ES AZ
MTA SZOCIOLOGIAl KUTATOINTEZETENEK
KOZOS EGESTSEGVEDD PROGHRAMJA
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Az iizletek feletti Gtbaigazité targyakkal, képekkel kezdédott. Mara
onallo életet él, folényével visszaél, tajékozodasunkat félreiranyitja.
Becsap, vagy figyelmeztet, elad, vagy visszarettent. Minden 6rankbol
tobb idénket veszi el, mint amennyit céliranyosan tudunk elt6lteni.
Meglennénk nélkiile. De mar alig reméljiik, hogy valaha eltiinik az
életiinkbdl a reklam.

Nem lehet tgy filmet nézni,
hogy ne legyen a keziink
igyében a
Amikor jon a reklam,
vagy  halkitani

otthonomban

tavirdnyito.

valtani,
kell. Az
idegenek tvoltoznek. Olyan
élethelyzeteket — mutatnak
sorra, ami miatt szégyellem
magam a feln6vekvé
nemzedék el6tt.
Tapintatlansag, onzés,
meghokkenté  durvasagok.
A szerénység, udvariassig
ugy tlinik, vesztes viselkedés.
Ami jolneveltség az ¢én

szememben, a rekldmok kiagyaldinak eléaddsaban szerencsétlenség,

részedhet8ség, kihasznalhatosag.

Felugré ablakok a neten. Kéretlen reklamlevél dradat. Micsoda
tarsadalmi valtozas kell ahhoz, hogy azok jogait is megvédjék végre, akik
torvénytisztel6k?

Nem véletlen, hogy nagyapdink azt mondtdk, a jé6 bornak nem kell
cégér. Ami jo, annak a hire hamar elterjed. Szivesebben hiszek annak,
akit ismerek. Jobban szeretem magam megkeresni, amire szitkségem
van, ami valoban azt nyujtja, amit keresek. Lehet régimodi vagyok, de én
sajndlom a reklamra koltott forintokat.

Sajnalom a sportoldkat, hogy a verseny idépontjat a reklampercek
értéke hatdrozza meg.

Sajnalom,hogyareklameltiintetteafold szinérélazamatér versenysportot.
Sajnalom az erdSket, amiket azért vagtak ki, hogy reklamujsagokat

nyomtassanak rajuk, amiket marokszam dobunk olvasatlanul a kukéba.
Sajnalom a reklamokkal szétszaggatott filmeket. Sajnalom a varost, az
arcat telepiszkitd plakatokkal. Sajnalom a riportalanyokat, akikbe a
kovetkezd reklam miatt fojtjak belé a szot. Sajndlom magunkat, hogy
senki nem kéri vissza mindazt, amit elvesznek téliink.

Szeretném, ha az allam engem,
a szolgdltatasok és termékek
felhasznaldjat képviselne, s olyan
gyarté nem maradhatna tobbet
a piacon, aki semmibevesz, aki
mast igér, mint amit ad. Vegyenek
komolyan, s vegyék komolyan

sajatmagukat.

ahol
megmondhatom a gyartoknak, mi

Szeretnék  férumokat,
hianyzik nekem a termékiikbol.
Hogyan szeretném hasznalni.
Milyen problémaimra keresek

megoldast.

ahol
megbeszélhetem, ki milyenbeszerzetteszkdzével, kapottszolgaltatdsaval

Szeretnék  férumokat,
hogyan van megelégedve, bevaltotta-e a hozzd flizott reményeket,
minden részletében azt kapta-e amire szamitott. Szeretném tudni,
melyik dolog mit ér, milyen a valésagban.

Szeretnék adatbazisokat, ahol minden adatot megtaldlok a sokféle
kindlatbdl, kikutathatom, mit hol kapok meg, s melyik a legelényosebb
nekem.

Amikor a reklamot kitaldltak, még nem volt internet. Most mar
megvan a lehetdségiink az Osszefogasra, illetve a visszacsatolasra,

tessék, vegyiik komolyan. Hatha egyszer a reklamoztatok is rajonnek,
hogy rank figyelve, az életteriinket visszaadva sikeresebbek lehetnek.

Bogar Zsuzsanna
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Kozétel

A Mentrépia L. évf. 2007/29. hét szimaban megjelent Elmény
rovat élén egy cikkhez, a K6zétkeztetés(jépont)-hez szeretnék
hozzaszolni.

Az, hogy botcsinalta esszéistak szohoz juthatnak egy egyébként
kedves és szellemes, ugyanakkor okos észrevételekkel megtiizdelt
lapban (reméljiik, nyomdalehet6séggel megsegitve tullép a még
ma is behatdrolt koroket érint6 interneten, és utcai terjesztésre

is sor kertiil [sic!]), nos:

Pro primo:
cimként én az Oszibarack siratisat adtam volna, vagy a Huzzal

belém-et!

Pro secundo:
Nem adtam volna esélyt sem a megjelenésre, mert leragott
csontot ragni — kéborkutya-dolog.

1. Fontosabb dolgunk is van anndl, minthogy milyen iz az
Oszibarack, és kiranthat6-e a csirke vagy a magyar talaj a labunk
alol!

PL: ne szarozzatok a kormdnyzati negyeddel! Kell az nagyon.
Amugy is jo hirink és emelked6 gazdasagi helyzetiink ezt
megkoveteli.

Es a luxus pancélauté is. Bush és a dubai sejk utén Gyurcsany
Ferenc nagyon is vildgfontossagu jelenség.

2. Aki félti a gyerekeit, unokait, az batran kimentheti jobb
helyekre (példaul Oxford, Yale, Ziirich, Hold, Szaturnusz).

3. Aztan mi az, hogy ,oda kell csapni!” Szdmtalan, s6t szimos
esetben bebizonyosodott, hogy a targyalasok, az egyeztetések és
a tiintetések eredménnyel jartak.
Azorszagnagyrészetavozasraszolitottafelaminiszterelnokiinket.
Es tessék. Tavozott. (Ja! Nem.)

Am Gergényi 6cskavas-prefektusnak igaza volt, és se vipera,
se tavozds. (Bocs! a viperat élesben vetitették — az a rohadt
médial?)

Na, meg aztdn fél év mulva lapétra tették 6méltdsagat. (Jo-jo,
azért egy fél évig IGAZA volt.)

Es igy Szilvésinak, meg a tobbieknek is.

4. Vagy aszongya, idézem: , A beteget gydgyitani kell, de a
betegségtudattol megfosztott vagy azzal nem rendelkezével,
nem lehet kerekasztallal, egyeztetésekkel tdrgyalasokkal stb.
OPERALNTI!

Hat de! Lehet, am fol kell iratkozni a vdrdlistdra. (Horvath
Agnes egy aranykopete szerint — a korasziilttkérdés sziviigye,
és nagyon fontos, tehdt szeptemberben majd visszatériink ra!

(Elhangzott: majus ......-én, Tv2)

Na latjdk: sziviigye! (Mint Pécs.) Es visszatér rd a sziiret
idején (amikor vesekévet tornek kamionok). Addig viszont a
korasziil6tt vagy elszéll, vagy mér hadra foghaté nagyfit lesz.
Es az kell Afganisztdnba meg Irakba.

Pro tertio:
>

Mi az, hogy ,,Nincs mas megoldas

De igenis, van. Szamtalan.

Egy orvos baratom professzora szerint, amikor egy beteg székletérél beszéltek, tiizetes vizsgalat
utan kijelentette: ,,ez a széklet nem szambavehet6”

Nos, az orvostudomanyrdl visszanyergelve a Kozszférara (mer’ amaz nem az).

Példanak okéért:

Itt a nyergelés: azért kell megsziintetni egyes szdrnyvonalakt, mer’ nincs r4 IGENY. A sineket meg
hagy szeggyék f6! Nehogy m4’ a lovak labukat torjék.

Aztan itt a példa a megoldasra:

Fél évvel (miné blvos intervallum) késébb a kozlekedési és gazdasagi allamtitkdr ur(elvtars)
bejelenti (jalius 21.): visszadllitjak a szérnyvonalakat ott, ahol van ra IGENY.

(Na ugye! A megsziintetést megel6z6 tiintetések, az utasok és a vasutasok tiltakozasa valdszintileg
nem az IGENYT jelezték.)

Vagy itt egy megoldas a légkondicionalt utasforgalomra. (Egy nagyon esedékes BKV-féilletékes,
™v2. .....)

- A levegbcsere érdekében el6szor is ki fogjuk sziirni a bliccel6ket! Ez 30 szazalék. Ezutan tobb hely
és tobb friss levegé jut majd az utasnak!

Ezt nem viccbdl mondta. Komolyan mondta.

Ne kapjon Gyula allami kitiintetést, ha nem igaz!

Szévaljolesz, havigydzezaJépont — mert nem 6 az egyetlen, aki Réghazankban vagy Mosthazankban
Ossze-visszaveri sajat magat. Egyébként is az a hir jarja mar most is, hogy tavaly 8sszel valahol,
valamikor engedély nélkiili fegyverrel gumilovedéket szort egy csomé békés rendérre.

Na, meg hivosre is kertilhet, onnét ne is reménykedjék szabaduldsban. Akkor is normalisnak
mindsitik, ha beledrul!

Tehit le a lerdgott csontd negativ er6kkel, az allandé hungarikum hisztériummal. Mennyi pozitiv
dolog ropkod korulottink!

Légkondi megoldva.

Vandorkétorés rendben.

Véandor gyogyir - postézva.

Kényelmes utazas (blicc-blic).

Lévasut - igaz, sin hijan csak 16haton.

Amnesztia (itt az a bibi, hogy ha valaki az ideg- és elmedllapota révén mentesiil a bortontél,
ugyanakkor miért nem javadalmazzak zart intézetben vald elhelyezéssel - igaz, behart a dilihaz!)
Es akkor még a kézbiztonsagrdl nem is széltam. (Nem merek.)

Vaczy J. Tamas
koz€16 allampolgar és bestiofil

U. i.: viszont ha 6n6k egyetértenek J.-tal, nem adok fél évet (de pont fél évet adok), és megvaltozik
a véleményiik, de nagyon.
Addig is Combino-mentes kispostabusz 4ltal széllitott gydgyszerkiildeményt kivanok egy pohar,

miniszterasszony altal rendeletileg megivott asvanyvizzel ledblitve (héguta ellen).

Tisztelettel:
m. f.

13



Nem volt csddeljaras,
se vegkiarusitas

Csédeljarasra, vagy végkiarusitasra hivatkozva kinalt jelent6s
kedvezményekkel cip6t két maganvallalkoz6. A Gazdasagi
Versenyhivatal (GVH) azonban megallapitotta, hogy ezek a reklamok
megtévesztdek voltak a fogyasztok szamara, emiatt a két vallalkozé
osszesen masfél millié forint birsagot kapott.

A fogyasztok megtévesztése miatt inditott eljarast a GVH két
maganvallalkozé, Raksdnyi Zsolt és Mucsi Levente ellen. El6bbi
Székesfehérvaron, utobbi pedig Debrecenben és Pécsett talalhato cip&boltjait
sajtohirdetésekben és szérolapokon reklamozta 2006 Gszétél 2007
tavaszaig megtévesztd modon. Mindkét maganvallalkozé végkidrusitasra,
csOdeljarasra, a bolt megszlinésére hivatkozva, a vasarloknak rendkiviil
nagy, 90-95 szédzalékos kedvezményeket igérve, mindossze 500-1500
forintért hirdetett olasz, vagy spanyol eredetiinek mondott bér labbeliket.

A GVH vizsgalatabol azonban kideriilt, hogy a két maganvillalkoz6 ellen
sosem folyt csédeljaras, tizleteiket folyamatosan ellattdk aruval, igy nem
tartottak kidrusitast, boltjaik pedig nem szlintek meg abban a félévben,
amikor a reklamok megjelentek. A versenyhatdsag szerint a reklamok tobb
okbdl is alkalmasak voltak a fogyasztok megtévesztésére. A ,,csédeljaras”
szlogen példaul azt a latszatot keltette a fogyasztokban, hogy a bolt
rendkiviili kedvezményeket kindl, amelyek csak rovid ideig elérhetdek.
A ,kidrusitds” szlogen ugyancsak azt tizeni, hogy a boltban kaphatd
arukészlet igen kedvezd dron kertil értékesitésre, a készlet erejéig alkalmi
vételre nyilik lehet8ség. Ez az informacié arra 6sztonzi a vevét, hogy
miel6bb keresse fel az iizletet, mert az drukészlet korlatozott. Az azonnali
vasarlasra torténd osztonzés pedig minimalizalja az el6zetes tajékozddasra
szant id6t, igy a fogyasztonak nincs alkalma arra, hogy a vélasztékot és az
arakat osszehasonlitsa mas vallalkozaséval. A versenyhatdsig a fentieken
kiviil megéllapitotta azt is, hogy a két maganvallalkozé altal kindlt labbelik
jelentds része nem olasz vagy spanyol, hanem kinai eredet(i, a hirdetett
500, vagy 1500 forintos dron pedig nem lehetett bércipét vasarolni egyik
vallalkozé egyik boltjdban sem. A GVH megéllapitotta: a reklimokban
athuzott aron pedig soha egyik vallalkozé sem arult cipét, igy az altaluk
kinalt kedvezmény fiktivnek bizonyult.

Mivel a versenytorvény szerint tilos a termék lényeges tulajdonsagarol
(anyaga, szarmazasi helye, arkedvezmény mértéke és idétartama) valotlant
allitani, ezért a GVH Raksanyi Zsolt maganvallalkoz6t 500 ezer, Mucsi
Levente magéanvéllalkozét pedig egymillié forint birsdg megfizetésre
kotelezte. A birsag Gsszegének meghatdrozasakor a GVH figyelembe vette
a vallalkozok altal muikodtetett boltok szamit, arbevételik, valamint a
rekldmokra forditott sszeg nagysagat.

Az tigyek hivatali nyilvantartasi szima: Vj-59/2007 illetve Vj-60/2007 .
Budapest, 2007. jalius 31.

Gazdasagi Versenyhivatal
Kommunikacios Csoport

Elézmény: http://mentropia.2722.hu/index.php?kat=fout&cikk=fout92.txt
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Ievél

iwiw: Vallalhat6 a reklemHANGERO elleni szerény civil mozgalom mindenkinek

aki utdlja aztat
http://iwiw.hu/pages/user/userdata.jsp?userID=10404358

ORSZAGGYULESI BIZTOSOK HIVATALA
2007. jalius 25.

Allampolgari Jogok Orszaggytilési Biztosa
Dr. Péterfalvi Attila helyettesitd Biztos részére

Tisztelt Péterfalvi Ur!

Nem kivanok - de hakell, megteszem - kérésemmel az OVB-hez fordulni, de
kérem haladéktalan segitségét.

Az elektronikus médiumokban futé miisorok kozben, varatlanul beadott,
de az alapmitisorhoz képest elviselhetetleniil megemelt hangerdvel beadott
rekldmok mara mar elviselhetetlenné valtak.

Nincs médom mérési szadmadatokkal alatamasztani észrevételeimet,
de az igen ismert iwiw -es honlapon, a jelen kezdeményezést helyeslék
taglétszama a mai napon 2636 f6. Az emlitet probléma az egy szobaban alvo
csaladok felndtt tagjainak életét is megkeseriti az a tény, hogy a mar alvo
gyermekek is riadtan ébrednek fel, a reklamblokk elsé taktusaira. Mire a
felndtt a hangerd gombjat megtaldlja a s6tétben, a nyugalomnak mar vége.
Természetesen, nem csak a gyermekes csalddok részérdli ez az észrevétel,
ez csak egy példa volt. A magam részérdl, a probléma a nap barmely
szakaszaban, - szinte - barmely médiumban tapasztalt. Legyen az radio,
vagy televizio.

Panaszommal, ezen levelemet megel6zéen mar fordultam az ORT T-hez,
de csak az alabbi vélaszt kaptam:

T. Antal Andrds!

Eszrevételét megkaptuk. Az ORTT-nek a médiatorvény
alapjan nincs hatdskore kifogdsa iigyében eljdrni,
ugyanakkor tdjékoztatjuk, hogy - tobb ilyen jellegii
észrevétel miatt - az ORTT vizsgdlat céljabol, mint
illetékeshez a HIF-hez fordult. A HIF tdjékoztatds
szerint,,...amiisorszolgdltatok dltal sugdrzott reklamok
hangereje, bar magasabb a miisorszolgdltatokéndl, de
nem lépi tiil a megengedett hang-hatdrértéket.”

Illetékes: Antenna Hungdria Magyar Miisorszoré és
Rddiodkozlési Zrt.

Tel: 203-6060, 464-2464,
http://www.antennahungaria.hu,

e-mail: antenna@ahrt.hu

Tisztelettel:
Panasziroda
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A fentiekbdl kitiinik szdmomra, hogy a hatarérték megallapitasa az

allampolgarok életvitelét, igényét, és elvarasait figyelembe nem véve,
onkényesen lett megallapitva, amivel a miisorkészit6k a lehetdségek
maximalis kihasznalasaval vissza is élnek.

Kérem, hogy fenti panaszommal érdemben foglalkozni sziveskedjen.

Koszonettel,
Antal Andras

Tisztelt Hivatal!

Csatlakozom Antal Andras alabbi kezdeményezéséhez - szeretném,
ha a reklamok nem csak a miiszerek, hanem az emberi fill szdmara
érzékelhetben is legfeljebb a miisorok zajszintjén hangozhatnénak el.
Kérem jérjanak el ebben az tigyben az érdekiinkben.

Koszonettel:
Bogér Zsuzsanna

Tizenkét éven aluliak
szémara

a megtekintése nagykoru

feligyelete mellett ajaniott
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