MESTER TIBOR

OTTHON LENNI

A KESO MODERN MEDIATERBEN

A sorozatfogyasztas nehany aspektusarol

médiahatdssal és médiafogyasztassal
kapcsolatos kiillonb6z6 elméletekben
az otthonosség tapasztalata szinte min-
dig a tomegmédiaval Osszefiiggésben jelenik
meg. Ennek ez elgondolasnak az egyik leg-
szemléletesebb példédja a brit médiakutaté6tol,
Roger Silverstone-tél' szarmazik. A hatéves
kislany az iskolabdl hazaérkezve els6ként a te-
leviziét kapcsolja be, késébb kimegy a kertbe
hintdzni, ahonnan jél hallja a msort, amikor
pedig édesanyja lekapcsolja készuléket, 6 azon-
nal visszakapcsolja, majd visszatér a kertbe.
Silverstone értelmezése szerint a jelenet azt
példazza, hogy a média mennyire természetes
részévé valt a csalddok otthoni életének. Sziin-
teleniil korbevesz minket, szervezi az otthon
végzett tevékenységeink ritmusat. A média fik-
ci6s mifajai dbrézoljanak télink mégoly tavoli
és idegennek hat6 tarsas miliéket, mégis gyor-
san ismerdsekké szelidulnek, igy attételesen
azt is reprezentéljak szdmunkra, hogy mit je-
lent otthon lenni, olyannyira, hogy ,,mar nem
gondolkodhatunk az otthonrél anélkiil, hogy a
médiara gondolnank”.?
Mindennek csak latszélag mond ellent, hogy
a média a mindennapokban egytttal folyama-
tos mozgést is képvisel. Miként azt Silverstone

Jelen iras egy most megkezdett kutatashoz kapcsolédik, a Pécsi
Tudomanyegyetem Kommunikdcié- és Médiatudomanyi tanszékén
hallgatokkal kozosen a sorozatfogyasztdsi élmények online disz-
kusszidjat vizsgaljuk.

Lehetséges, hogy
bizonyos esetekben az
otthonossag érzetét
éppen az teremti meg,
hogy a valasztott
sorozatunk éppen
aktualis részeit
hasonszorii rajongokkal
vitatjuk meg online
forumokon?
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is hangstlyozza, a tomegmédia mtisorfolyamaban naponta elmeralé médiafo-
gyaszté a globalis és lokélis szcéndk, fikcids és valbsagos terek, a privat és a nyil-
vanos szféra Ovezetei, a szent és profan tartomanyok kozott hataratlépések soro-
zatét hajtja végre, mikozben természetesen ebben a virtudlis mozgasban tevdle-
gesen nem vesz részt.

Az otthonlét és a médiaterekben valé részvétel parhuzamossagibél fakadé
fesziiltségekre mar Joshua Meyrowitz is felfigyelt. Az amerikai médiateoretikus
televiziérol szo6lé klasszikus mivében® azt igyekezett igazolni, hogy az ,,4j mé-
dia” altal az elektronikus terekbdl szarmazé tapasztalatok dominéaljak vilagunk
érzékelését. Az elektronikus média tarsadalmi helyzettdl fiiggetlentil kitagitja az
informécidhoz val6 hozzéaférés lehetGségeit, igy tetten érhetd kozonségikre gya-
korolt homogenizélé és emancipatorikus hatdsa. Ugyanakkor azonban a szoka-
sos tarsadalmi interakciék sordn a tobbnyire lathatatlan kulisszak mogotti vilag-
ba val6 bepillantast Meyrowitz inkdbb karosnak véli. Az altala feltételezett ne-
gativ hatds abban 4ll, hogy elmossa a hatarokat a csoportidentitasok (férfiak és
ndk), szocializacios szakaszok (gyermekek és felnéttek) és tekintélyhierarchiak
(politikai vezetd és atlagpolgar) kozott.

Bar a most megidézett két szerz6 alapallasa teljesen kiillonbozé, feltting, hogy
a média mindennapi kornyezettiinkké valasanak bemutatésara szolgédlé példaik
elsGsorban sorozatokhoz, azon beliil is szappanoperdkhoz és szituaciés komédi-
akhoz fiz6dnek. A legrégebbi és esztétikajaban leginkabb magatdl értet6dd tele-
vizi6s miifaj, a szappanopera a misorfolyam folytonosan valtozé elemei kozott
teremt nyugalmat, hiszen karakterei konnyen kiismerhet6k és id6ben allanddk,
konfliktusai sziinteleniil Gjrateremtédnek, rejtélyei valéjadban sohasem oldéd-
nak meg, csupén idénként el6térbe vagy hattérbe kertilnek.* A szituaciés komé-
didk esetében még inkabb , megéll az id6”, a miifajt mikodtets helyzetkomikum
itt legtobbszor éppen abbdl adédik, hogy elére tudjuk, mire is szdmithatunk a
latszélag mindig 1j szitudciéba keveredd szerepl6tol.®

A sorozatok kozonségének elemzése mar régota része a média kulturalis ta-
nulméanyozasat célzo kisérleteknek. Ezek jellemzdéen etnogréfiai modszerekkel
végzett, allitasaikat egyéni és fokuszcsoportos interjikra épits vizsgalatok. A ku-
tatok azt tiizik ki célul, hogy tiljussanak a médiatermék formai és tartalmi elem-
zésén, Gjraalkossak a néz4i perspektivat gy, ahogy az a televizionézés minden-
napi gyakorlatiban megjelenik. A nyolcvanas és kilencvenes években végzett
vizsgélatok igazoltdk, hogy nézék a tarsas cselekvés forrdsaként kezelik a szap-
panoperat, azért kovetik nyomon, hogy azok cselekményszalait és karaktereit
barataikkal, ismerGseikkel vitassdk meg. A szappanoperak nézéi értelmezé ko-
zosséget alkotnak, mert nem individualis fogyaszték, hanem olyan kozosség tag-
jai, amely maga alakitja az értelmezési stratégidkat, szolgaltatja a terjesztés esz-
kozeit, értékeli azok nyilvanos bemutatéasat.® A miisorrél folyamatosan zajlé dis-
kurzus 6sszekapcsolja a néz6ket mas rajongokkal, a nézéi élmények megosztasa
pedig nem csupéan a kozos jelentések létrehozéasaban tolt be elengedhetetlen sze-
repet, hanem a hosszi tava nézéi szokasok fenntartasahoz is hozzéjarul. Az epi-
z6dokat folyamatosan nyomon kévet nézdk ettél még azonban nem lesznek a
rajongé kozosség tagjai. Ehhez arra van sziikség, hogy ismerjék és alkalmazzak
az értelmezési konvencidkat és azokat a metaszovegeket, amelyek sziikségesek a
miisor olvasdsdhoz.” A rajongéi kozosségekben a néz6k maguk is a diskurzust
formal6 aktiv résztvevékké vélnak, igy ezek az informalis tanulas terepéiil szol-
gél6 gyakorlati kozosségekként® is értelmezhetdk.



A mar emlitett két televiziés alapmiifaj épit leginkabb a kiszdmithatéséagra,
azaz a bemutatott médiavalGsag dllandésagara. A kilencvenes években megjele-
né neotelevizié® hulldima nyoman létrejové Gj médiamtifajok (valésagshow-k, ki-
beszélé talkshow-k, tehetségkutatdk, celebritasok koré szervezett misortipusok)
szintén nevezhetSk sorozatoknak, de esetitkben sokkal inkabb a szereplék cse-
rélédése és a modularis felépités elve fontos.™

A hagyomanyos sorozatok és a hozzajuk hasonl6an évadokba szervezdé 1j te-
leviziés miifajok stabil és kiszamithat6 elemei az egyes televizids csatorndk m-
sorfolyaménak, a televiziés személyiségek mellett fontos épitGelemei annak a
brandnek, amit a csatorna képvisel. Ezzel egy idében azonban a kialakul6 késG
modern médiakoérnyezet egyik meghatarozé aspektusa, hogy a televiziés tartalmak
mar nem csupan a szolgéltat6 csatornan jelennek meg, hanem szamos mas média-
feltileten is elérhetévé valnak, gyakran maguk a gyart6k hoznak létre az eredeti
miisorok univerzumat kiterjesztd kiegészitéseket (extra tartalmakat, webes epizé-
dokat, alternativ valéségjatékot vagy éppen mas medialis formakat)."

Itt mér a konvergens vagy multiplatform televiziézas vilagahoz érkeztiink el,
am miel6tt még ennek a részleteiben elmeriilnénk, felidéznék egy masik példat,
amiben az otthonossag forrdsa mar nem a tomegmédia misorfolyaménak &llan-
dé6saga, hanem a tapasztalatok és élmények megosztasara épiilé kozosség.

William Gibson Trendvaddsz cimi regényének nyité oldalain Cayce Pollard
marketingszakember éppen megérkezik Londonba, egy baratja éppen iiresen al-
16 lakésaba, 6lébe veszi baratja Machintosh Cube-janak billentytizetét, és beje-
lentkezik a Klip:Kultusz:Kommuna férumra, tekintetével atfutja az utolsé tizene-
teket, regisztralja, hogy ki van éppen fenn, és azon gondolkodik, hogy a hidny-
z6k éppen mit is csinalhatnak. Hirtelen raébred, hogy a forum valésaggal maso-
dik, téren és id6zondakon kiviil 1étezd otthonava valt.

A kozmopolita, nomad életet él6 szerepld egy titokzatos miivészfilm egyes
darabjainak megfejtésén munkalkod6 online szervezéd6 kozosségben fedezi fel
a valahova tartozds élményét.

Tovabbi mondandém lényegi részét megelGlegezi a fenti jelenet atalakitasa:
Cayce helyébe képzeljuk a késé modern médiafogyasztét (aki maradjon tovabb-
ra is n6 és jol képzett), a miivészfilm részletét pedig cseréljiik fel egy éppen su-
gérzott sorozat aktudlis epizédjaval. Lehetséges, hogy bizonyos esetekben az ott-
honossag érzetét éppen az teremti meg, hogy a vélasztott sorozatunk éppen ak-
tudlis részeit hasonszdri rajongékkal vitatjuk meg online férumokon?

A sorozatrajongék online beszélgetésfolyamainak egyik elsé és maig is az
egyik legatfogébb elemzése Nancy K. Baym monografidja.”* Az altala vizsgélt na-
pi szappanoperdkkal kapcsolatos online diszkusszidkat' az interpretativ (ma-
gyarazo, kifejt6, elemzg, tovabbgondol6 stb.) jellegli hozzaszdlasok dominaljak,
a harom leggyakoribb értelmezési stratégia pedig a médiaval6sag torténéseinek
val6di vilagba illesztése (personalization), a bemutatott karakterek és alakitasok
életszertliségének megvitatdsa (character interpretation), illetve az aktuélis, a
varhato és az alternativ cselekményszalakkal kapcsolatos latolgatdsok (specula-
tion). Az interpretativ megnyilatkozasok kozé informativ elemek szévGdnek
(,hogyvoltok”, spoilerek, kvizjatékok, ,észlelések”), azonban ezeknek is van
interpretativ funkciéja; a héattér alaposabb ismerete teszi lehetévé a finomabb ér-
telmezést, vagy akér rd is mutat a torténetszévés egyetlenségeire és hibaira.

Baym értelmezése szerint a szappanoperak kozonségének azon tagjai, akik
online férumokhoz csatlakoznak, val6di rajongéi kozosségként értelmezhetdéek, hi-
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szen képesek eggyel hatrébb 1épni és a miifaj fel6l olvasni a médiaszoveget. A ra-
jong6k ugyanis gyakran elégedetlenek a narrativ megoldédsokkal, a szinészi ja-
tékkal, az ir6k kovetkezetlenségeivel, a minGséggel, az elbeszélés
val6saghtiségével.™* SzélsGséges esetekben a miisor izeneteivel val6 egyet nem
értés a sorozat és az online kozosség elhagyasahoz is vezethet. Ambivalens ko-
tédéseik ellenére tobbnyire mégis kitartanak a rajongék, jellemzdéen tovabb,
mint az ir6k az ir6csapatban, igy a torzstagok az évek alatt maguk is az adott pro-
dukcié szakértéivé valnak. A rajongés és a kritikus hozzaallas feloldasanak gya-
kori eszk6ze a humor. A humoros tartalmu irdsos performance ezért az egyik
gyakori és sokra értékelt eleme a sorozatokrél foly6 online diszkusszidknak.

Baym vizsgélata még az internethasznélatnak arra a korszakéra vonatkozik,
amikor felhaszndlék tobbsége a korai adaptalok kozé tartozott, ugyanakkor az
online rajongok jellemzése a késé modern médiakornyezet keretei kozott is meg-
lepGen ismer6snek hat. Idékozben a televiziés miisorok termelésének és fo-
gyasztasanak kortars vizsgalati fokuszéba ismét az értelmezés kertil. Reflektalva
a kulturalis tartalmakkal kapcsolatos attitidok valtozéasara és az Gj médiafo-
gyasztasi mintdk megjelenésére Henry Jenkins feltjitotta az értelmezg és rajon-
go6i kozosségekre vonatkozé elméletét, immar az online feliileteken zajlé rajon-
goi interakcidkat helyezve elGtérbe. A konvergens kultara® befogad6 kozossége-
iben valo részvételt az alacsony belépési kiiszob 6szténzi, az informalis tagsag-
ra épiild, bizonytalan kontara kozosséghez tartozas motivélja, és az az elgondo-
l4s er6siti meg, hogy minden hozzajarulds, még a legaprébb is értékes a kozos-
ség szamara. A nézGi visszajelzések, véleménybefolyasol6 blogok és a rajongoi
aktivitds monitorozédsara épulé buzzmetrics lehetdségeit a sorozatok készit6i is
egyre gyakrabban aknézzak ki, a médiatermékek fogyasztéi esetenként ontudat-
lanul azok alakit6va is valhatnak.

A kés6 modern médiakornyezetben alapjaiban rendezédnek at azok a tér-
beli és id6beli keretek, amelyek a tartalmak fogyasztdsat korabban iranyitot-
tak. Az online szervez6dé médiafogyasztasi platformok elGtérbe keriilése a
helyhez kotottség oldédasat eredményezi, ezzel parhuzamosan az idéfel-
hasznalasi és -beosztési szokasok is atalakulnak. Ha csak a hagyomanyos tele-
viziézéas formait vessziik alapul, akkor is vildgosan lathaté a lokalis és globa-
lis médiatartalmak, -mrtfajok és -mintdzatok keveredése az immér nemcsak
sokcsatornds, de tobbplatformos mtsorfolyamban. A mtsorok kozotti vélasz-
tasok az ehhez kapcsol6dé preferencidk, dontések és a kedvelések ugyanakkor
egyre inkabb aktiv felhasznaldkat tételeznek fel.

A Nielsen kozonségmérés két évvel ezel6tti, globalis felmérésik adatait koz-
zétevd sajtéelemzés kozponti allitasa, hogy ,,a f6szerep még mindig a televizi6é;
ez all a fogyasztas kozéppontjaban”, dmbar széba keriil az is, hogy sokan fo-
gyasztanak televizios tartalmakat szamit6gépen, okostelefonon és tableten. Az
adatok azonban mar két éve sem igazan a televizi6 stabil jelenlétérdl, sokkal in-
kabb a kozosségi média megkeriilhetetlenségérdl szolnak: ,,A vizsgélt orszédgok
valaszadéinak nagyobb része, 53 szdzaléka bizonyos tévémtisorokat azért néz
meg, hogy utdna tudjon réla csetelni a neten. Tovabba 49 szazalék szivesebben
megnéz videoprogramokat akkor, ha azok valamilyen médon kapcsolédnak a
kozosségi médidhoz.”*

A magyar vizsgalatokbdl az is kideriil, hogy az internethasznal6k tébbsége a
szorakozds és informal6das céljabdl egyértelmtien az internetet tekinti elsGdle-
ges forrasnak.” A magyar nézettségmérési eredmények elemzdi arrél irnak, hogy



az 0sszes televizionézd tébb mint harmada interneten is néz televiziés tartalma-
kat, és azt is megtudhatjuk, hogy az internetes tévénézsk 56%-a nd, 56%-a leg-
alabb érettségivel rendelkezik, és 41%-a harminc év alatti.”

2010-ben a tévénézdk tobbsége korében még vonzé harom vezetd csatorna
(M1, RTL, TV2) 6ssznézettsége 6t év alatt a felére esett, amibdl az altaldnos sz6-
rakoztaté és filmes tartalmakat szolgéltaté csatornak profitéltak, de az ismeret-
terjeszt6 csatornak relativ nézettsége is nétt.” A sokaig legnézettebb mtisornak
szamité napi szappanopera az elmilt tiz évben elvesztette néz6inek majdnem
kétharmadéat. A tehetségkutatokkal és celebritasokkal készitett miisorok mellett
a sorozatok tovabbra is a legnézettebb médiatermékek, de a nézettségi adatok el-
oszlanak a csatornak kozott. A Magyarorszdgon bemutatott sorozatok szama fo-
lyamatosan novekszik, koszénhetén az olyan, kifejezetten a sorozatok koré szer-
vezddG6 csatorndk megjelenésének, mint az AXN vagy a Fox.

Az Egyesiilt Allamokban mtsoron levé fikciés televiziés mtsorok szdma a
2000-es évek 6ta dinamikusan nd, a fokozddo verseny éaltal felkeltett novekvé fo-
gyasztéi elvardsokat egyre igényesebben készitett alkotdsokkal igyekeznek a
gyartok kielégiteni. Az el6allitasi koltségek altalaban nének, mikozben az éatla-
gos nézdszam csokken, ennek ellenére Gjabb szereplék jelennek meg a piacon,
néhany évvel ezel6tt a Netflix és az Amazon lépett el§ disztribitorbdl tartalom-
készit6vé, az utébbi hénapban a Google és Facebook jelentett be hasonlé szan-
dékot. A Peak TV-nek® nevezett jelenséget értelmezé szamos magyarazatkisér-
lettel most nem foglalkozunk részletesen, egy biztos, hogy a bévilg valaszték
haszonélvezdi a fogyasztok, akik kiszemezgethetik a preferencidiknak leginkabb
megfeleld sorozatokat. Réadasul a sorozatok kinalatdnak vertikélis és horizon-
talis kiterjedése egyszerre nd, hiszen a stream szolgaltaték kinalatdban akar
hiasz évnél régebbi sorozatepizédok is elérhetdk.

Amig a kordbbi hazai elemzések egyik problematikus pontja az volt, hogy a so-
rozatok termelésében és fogyasztdsaban megragadhat6 észak-amerikai trendek és
tendencidk csak nagyon korlatozottan érvényesultek a hazai koérnyezetben, napja-
inkban mér mintha jobban kitapinthatéva valnanak ezek a folyamatok. Az egyik
fontos jelenség a magyar sorozatgyartas felélénkiilése és az azzal kapcsolatos kre-
ativ folyamatok professzionalizdci6ja; a mésik a sorozatfogyasztds mintazatainak
atalakuldsa, amit az internetes tartalomfogyasztéas eléretorése is jellemez. Az irds
fennmaradé részében ezt a két jelenséget szeretném roviden bemutatni.

2011-et megel6zGen a magyar televiziés misorkinalat fikcids tartalmait az egy-
két szituaciés komédiakisérlettdl eltekintve a napi sorozatok jelentették. A hazai
sorozatgyértds megélénkulésében a kereskedelmi és a kozszolgalati csatorndk is
szerephez jutottak, azonban latvanyos és tartés sikereket inkabb az elébbiek
produkéltak. Els6sorban a kdbeles csatornabdl tobbplatformi miisorszolgaltaté-
va val6é amerikai székhelyd HBO magyar gyartasd, egyenként két évadot is meg-
élt sorozatai kapcsén figyelhetjiik meg a teljes alkot6folyamat megajitasdnak
kisérletét.” A hazai produkcidk fejleszt6folyamatai egyre jobban hasonlitanak az
amerikai sorozatok kapcsén leirt gyakorlatokra. Egyrészt ezek a mar létezd kil-
foldi sorozatok remake-jeiként eleve rendelkeznek azokkal a jegyekkel, melyek
a kétezres évek amerikai sorozataiban jelentek meg (magas gyartasi minéség, az
elbeszélés komplexitasa, a karakterek és a torténetszalak kidolgozottséga, a ké-
nyes témék felvallalasa stb.*?), a sokszereplds kreativ alkot6csoportok (showrun-
nerek, irék, rendezdk, szinészek, diszlettervezik, zeneszerzdk és egyéb kreativ
alkot6tarsak) munkdaja nyoman eredeti és hiteles adaptécidk sziilettek.
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A relativ nézettségben és a pozitiv nézdi és kritikai visszajelzésekben tukro-
z6d§ siker magyarazatat maguk az alkotok is abban latjak, hogy a karakterek hét-
tértorténetei, illetve a narrativ szalakat miikodtetd konfliktusok és helyzetek a
hazai néz6ék szemével is ismerGsnek tlinnek.” A romantikus komédia (Tdrsas ja-
ték) szerepl6i a mifajnak megfelelGen fiatal palyakezdd, illetve a csaladi és pro-
fessziondlis életben problémakkal kiizdé kozépkoru karakterek, a torténetszalak
pedig a parkapcsolati problémak koré szervezédnek. Ebben az esetben elegendd
volt a szerepl6k héttértorténeteinek, a kulturalis hattérhez jobban ill6 helyzetek-
nek és a torténet kulisszait jelent6 helyszineknek a hazai viszonyoknak megfe-
lel6 finomhangolésa. A szerialis drama (Terdpia) esetében mar a fGszerepld pszi-
chiéter karakterét is atdolgoztak a foglalkozas magyar tarsadalmi percepci6janak
megfelelGen, a tobbi karakter is a hazai kontextusnak megfelel§ hattértorténetet
kapott.

Kétségteleniil a blintigyi drama (Aranyélet) mutatja be a legteljesebb tarsadal-
mi tablét, itt mar nem csak kozéposztalybeli szereplékkel taldlkozhatunk, és az
elbeszélt torténetek szalai kozott is igen sok, a valdsdgos kozéletbdl, kozéllapot-
okbdl szarmaz6 momentumot taldlhatunk. A gyartast mindvégig feltigyel6 HBO
tudatos torekvése volt az is, hogy a sorozataikban megjelend karaktereket szin-
hézi szinészek formaéljak meg, igy a filmes gyakorlattal rendelkezd alapemberek
mellett tobb palyakezdd is lehetGséget kapott.

Az 1j sorozatokban a kordbbiaknal jéval nagyobb hangstlyt kap a valds hely-
szinek latvanyos bemutatasa.” A Tdrsas jGték bevezet6 animalt képsorai Buda-
pest f6 turisztikai latvanyosségait és hangulatos helyszineit tarjak a nézék elé, a
sorozatban pedig kiilsé forgatdsi helyszinként felttinnek a f6varos parkjai és di-
vatos szérakozohelyei. A Terdpia eredetije és amerikai verzidja is szigoru lakas-
drama, ezzel szemben a magyar véltozatban szintén megjelennek a budapesti
helyszinek a felvezetd képekben, a masodik évadban néhany kiilsé jelenet, az
ablakba vetitett hatterek és az utcazaj hordozza a pesti belvaros hangulatat. Az
eredetibdl teljesen hidnyzo6 elemek mellett a belsé terek gondos kialakitdsa és
berendezése is egyedivé teszi a hazai atdolgozast. Az Aranyélet egyarant operal
jol beazonosithat6 és ismerdsnek hato, tipizalt varosi helyszinekkel, a kiils6 for-
gatdsok célja pedig immar nem a hattér felfestését szolgalja, az utcék, kapualjak,
a bérhazak bels6 udvarai a cselekmény valés terévé valtak.

Az mondhatjuk, hogy az HBO sorozatai az otthonossag érzetének megterem-
tésére hasznélt eszkozeikben is tobbnyire sikerrel keralik el a sablonos megol-
dasokat, a helyszinek, a karakterek kell6en egyediek, valéban hazai izeket hoz-
nak. Ugyanakkor dgy ttinik, hogy gyakran a sikeresség kisebb mtigonddal is el-
érhetd; amint az RTL altal gyartatott Mi kis falunk amuagy — ez esetben szlovak
sorozat Gjrafeldolgozasaként — a pilisi hangulatképek ellenére is barhol lehetne
a posztszocialista régidban, és a felvonultatott falusi karakterek tsszetettsége és
egyedisége sem lehetett elvaras. A kritikusok és sorozatrajongék semleges fogad-
tatdsa ellenére is a Mi kis falunk elsé évadja a 2017-es év legnézettebb fikcids
produkcidja.

Ujdonsag még, hogy ez elmult években a kozosségi média valt az 4j soroza-
tok bevezetési kampényédnak legf6bb terepévé. Bar az elsG idGszakban még a
koztéri plakatok és a print médidban megjelend beharangozé is jelen voltak, ma
mar egyértelmien az online felilletek hasznalata dominal. Kalénb6z6 online
portalokon jelentek meg az elkészitésrél, a forgatasrol szol6 extra tartalmak, a
karaktereket megformal6 szinészekkel készitett interjik, a kozosségi oldalakon



az évad alatti és évadok kozotti folyamatos tartalommegosztas (klipek, emlékez-
teték, szavazasok). A cél érzékelhetGen az, hogy a mindennapokban a személyes
kommunikéciéra hasznalt feliileten érjék el a nézét.

Nehezebben nyomon kévethetd azoknak a transzkulturédlis médiatermékek-
nek a hatasa, amelyek tipikusan, de nem kizarélagosan az Egyesiilt Allamokbél
jonnek. A tengerentdlon bemutatott nagyszamu sorozat talnyomé tobbsége nem
talal magyar terjeszt6t, sok figyelemre mélt6 program csak némi késéssel keriil
hazai forgalmazasba. A mar Magyarorszagrol is elérhetd streaming szolgéltatasok
megjelenése ellenére a hazai kinélat egyik jellegzetessége még mindig a hiany,
aminek kovetkeztében a kiillonb6z spontdn technikak jonnek létre, amelyek
megkonnyitik a hazai nézdék dolgét.” A tartalmakhoz val6 hozzaférés hianyara a
vélasz az alulrdl szervezddd disztribtcié. A sorozatokat az eredeti bemutatéval
szinkronban nézé sorozatrajongdk a file-csere, a webes megosztds és az egymas
kozotti mésolés segitségével terjesztik, igy bévitve a vélasztékot.

A promo6ci6 hézagossagat potoljak a mikromédiédra épiilé megoldasok, a sajat
médiafeliiletek kialakitasa, ahol forditasokon alapulé vagy sajét készitést beha-
rangozokkal, ajanlasokkal, hirekkel szolgdl a rajongé a kozosségének. Egyre
tobb az eredeti nyelven koveté nézd, de aranyaiban még mindig az epizédokat
felirattal nézék csoportja a legnépesebb. A feliratozas csapatmunka, a forditast
végz4 onkéntesek egyéni eréfeszitéseit a feliratgyartasban és korrekcidkban koz-
remiikodd tamogatéi kor teszi teljessé, munkéjukat fordit6i férumok koordinal-
jak, a javitott verzidkat altaldban maguk a felhasznaldk juttatjik el a feliratmeg-
oszt6 oldalakra.

Bar az utébbi id6ben a nyomtatott sajtéban is megjelent a sorozatkritika (el-
sGsorban a Magyar Narancs jovoltdbol), az elemz§ jellegt irdsok tobbsége online
portalokon jelenik meg. A mainstream online médiumok (Index, HVG online,
Origo) rendszeresen szemlézik az aktudlisan futé sorozatokat, ugyanakkor nem
elhanyagolhat6 a rajongéi részvétel az online és a kozosségi média diszkusszio-
iban. Ok jellemzéen nem a nagy hirportalok feliiletein nyilatkoznak meg, hanem
a sorozatokkal foglalkozé tematikus és a rajongéi oldalakon, blogokon,
Facebook-csoportokban adnak hangot véleményiiknek.

A kiilfoldi sorozatok jellemzéen televiziofiiggetlen fogyasztasa esetében a be-
levonédas kiillonboz6 mértékével és tipusaival taldlkozhatunk, melyeknek vég-
letes alakjai az alkalmi sorozatfogyaszték és az epizédokat tobbszor Gjranézé
bennfentes rajongok, az ajandékgazdasdgban részt vevd aktiv termelék és az
egyszerten csak a ,.k0szonom” gombra kattinté véghasznalék, a sorozatot mély-
ségben és egészében a maga és masok szamara értelmezd kritikus befogaddk és
a minimalisnal nagyobb kihivas esetén azonnal hangosan tiltakozé trollok.

A kulfoldi sorozatok nyomon koévetésében meglelhetd otthonossédg legtobb-
szor nem a gyartok és forgalmazok er6feszitései nyomén jon létre, hanem a fo-
gyasztéi kozosség tevékenykedésén alapul, beszéljink akar kiemelt koltségveté-
sti, médiaeseményként is értelmezhetd globalis széridkrol (Trénok Harca) vagy
kifejezetten csak az egyes rétegek érdeklédését felkelt6 sorozatokrdl (BoJack
Horseman, Broen/A hid, EI Ministerio del Tiempo, stb.).

Az otthonosséag érzetének létrejotte a késé modern médiatérben egyszerre
van jelen régi is 4j elemek formajaban. A kiilonb6z6 szeridlis mifajok az idg és
térhasznélat valtoz6 peremfeltételi kozott is az dlland6sag és kiszamithatosag ta-
pasztalatat nyajtjak. Bar egyre kevesebben nézik ugyanazokat a tartalmakat azo-
nos id6ben, a médiafogyasztas lényegét ma is a megtekintés sordn szerzett ko-

31

JAK

2017/8



AK

2017/8

32

z0s élmények és azok nyilvanos megvitatdsa szolgaltatja. A mélyebb belevono-
das ma mar egyet jelent ezeknek a tapasztalatoknak az online megosztasaval, a
kozosségekhez tartozas érzése a sorozattal és a tobbi rajongéval val6 identifika-
ci6 révén jon létre. Természetesen érdemes és sziitkséges a belevonédas kilon-
bo6z6 fokozatainak megkiilonboztetése, hiszen a rendszeres nézd még nem valik
rajongéva, de a sorozat kedvelése egyre gyakrabban kelti fel a sorozatélmény
megosztasdnak vagyat, és valik egyfajta kitarulkozéssa.

A sorozatok tarsadalmi percepcidja is atalakul6ban van, a sorozatnézés mar
nem elfecsérelt id6toltés, a nagy vélaszték lehetvé teszi az 6néllé preferenciak
kialakitasat, a médiatermékek vilagaban valé jartassig egyfajta tudéasként, szub-
kulturélis t6keként is felfoghaté. Természetesen ezen feltételezett folyamatok
szerepének és jelentGségének alatdmasztasdhoz, tovabbi értelmezéséhez a ko-
rabbiaknal j6oval tobb és szisztematikusabb empirikus vizsgélatra van sziikség.
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