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KOVACS KARMEN

Az egyszerre érvényesiilo tarsadalmi
externaliak hatasai a statusjavak Keresletére

A tarsadalmi jellegli externaliak kovetkeztében az egyén fogyasztasi dontését nem-
csak sajat preferenciarendszere és a termék jellemz6i hatarozzak meg, hanem a téb-
bi fogyaszt6 hatasa is. A tanulmany megvizsgalja, hogy e fogyasztéi externaliak két
f6 formajanak, az utanzasi és a sznobhatasnak az egyidejli érvényesiilése hogyan
befolyasolja a piaci keresletet. E téma kutatasa egyrészt azért fontos és aktualis,
mert a tarsadalmi externaliat indukalé statusjéoszag-fogyasztas jelentés hanyadat
teszi ki a fogyasztasi kiadasoknak; masrészt pedig, ha a vallalatok nem veszik figye-
lembe az interperszonalis hatasokat, akkor a két hatas relativ mértékétél fiiggéen
tobbet vagy kevesebbet termelnek annal a mennyiségnél, amely mellett a profit a ma-
ximalis. A szerzd arra a kovetkeztetésre jut, hogy ha a sznobhatas mértéke megha-
ladja az utanzasi hatasét, akkor a mindkét tarsadalmi jellegii kiils6 hatast magaban
foglal6 piaci keresleti gérbe kevésbé rugalmas, mint az interperszonalis hatasokat
nem tartalmaz6 piaci keresleti gorbe; az utanzasi hatas er6sédésével azonban a pia-
ci keresleti gérbe mind rugalmasabba valik. Ezek eredményeképpen monoton csék-
kend hiperbolikus gérbeként abrazolhat6é a statusjavak életciklusara vonatkozo, a
sznob- és az utanzasi hatas egymashoz viszonyitott nagysaganak idébeli valtozasat
kifejez6, dinamikus keresleti gérbe.*

Journal of Economic Literature (JEL) kéd: D11, D62, D71.

A féaramu kozgazdasagtan felismeri ugyan a javak belsé hasznossaganak fontossagat,
fogyasztasi modelljének kerete azonban mégsem jut tul a sziikséglet kielégitésen, a tar-
sadalmi jellemzok a rendszeren kiviil maradnak. A fogyasztoi dontéshozatalt befolyasolo
interperszonalis hatasok feltehetden azért maradnak ki a féaram 1atokorébol, mert e teriilet
vizsgalata szamos szubjektivitast és pszicholdgiai vonast rejt magaban, és a fogyasztok
egymasra gyakorolt hatdsa nagyon nehezen szamszerUsithetd. Az Gjszerii megkdzelitések
azonban hangsulyozzak a fogyasztas interperszonalis dimenzidjanak jelentdségét, és hogy
az egyéni fogyasztas tobbet jelent, mint racionalis sziikséglet kielégitését.

A kozgazdasagtanban a fogyasztasi externalia azt fejezi ki, hogy egy joszagot fogyasztod
egyén hasznossagat nemcsak az egyéni preferenciak és a termékjellemzdk hatarozzak meg,
hanem a tobbi fogyaszté hatasa is. E cikkben kizarolag azokkal a fogyasztasi externali-
akkal foglalkozunk, amelyek megjelenését tarsadalmi hatdsok idézik el6. A vizsgalodas
koézéppontjaban a tarsadalmi jellegti externaliak két 6 formaja egyiittes érvényesiilésének
keresletre gyakorolt hatasai és kovetkezményei allnak.

* Koszonetemet fejezem ki Bélydcz Ivan egyetemi tanarnak a tanulmany elkészitése soran nyujtott hasznos
tanacsaiért és Horvath Jozsefnek az abrak igényes technikai kivitelezéséért.

Kovdcs Karmen egyetemi adjunktus, Pécsi Tudomanyegyetem Kozgazdasagtudomanyi Kar Gazdalkodastudo-
manyi Intézet (e-mail: Karmen@ktk.pte.hu).
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A tarsadalmi externalia' olyan keresleti hatas, amelynek érvényesiilése esetén egy fogyasz-
to altal keresett joszag mennyisége attol fligg, hogy hany fogyaszto vasarol beldle. A tarsadal-
mi externalidknak rendszerint két nagy csoportjat kiilonboztetik meg: az utdnzdsi hatdst* és a
sznobhatast. Az utanzasi hatast pozitiv tarsadalmi externalianak is nevezik, mivel a fogyaszto
adott joszag iranti kereslete novekszik, amint egyre tobb fogyaszto vasarolja meg a terméket.
A sznobhatas negativ tarsadalmi externdlia, mert a fogyaszt6 adott joszag iranti kereslete
csokken, ha a terméket megvasarlod fogyasztok szama emelkedik — mivel egyedi joszagot ki-
van birtokolni (Pindyck—Rubinfeld [2009]). E kozgazdasagi meghatarozasok mellett ki kell
emelniink azt, hogy az utanzasi hatds mogott a fogyasztd konformitasra térekvése huzodik
meg, a sznobhatas pedig az elkiiloniilés, a kitiinés iranti igény megnyilvanulasat jelenti.

Simmel [1904/2001] mar a mult szazad elején ramutatott erre a két interperszonalis ha-
tasra a divat tanulmanyozasa soran. Kiemelte, hogy a divatjavak fogyasztasa esetében e
két hatas egyszerre érvényesiil. Ha valamelyik nincs jelen, akkor vagy nem alakul ki,
vagy megszlnik a divat. Hangstlyozza tovabba, hogy minden egyes tarsadalmi réteg, il-
letve egyén esetében egyarant jelen van a masok utanzasara vald torekvés, valamint a
kittinési vagy. Ezt kés6bb szamos, status- vagy divatjoszagra vonatkozo keresleti modell-
be, valamint hasznossagi fliggvénybe beépitették.’ A Miller—McIntyre—Mantrala [1993]
altal kidolgozott hasznossagi fliggvény alapjan az egyén joszagfogyasztasbol szarmazd
¢élvezetét egyidejiileg befolyasoljak azok az egyének, akikkel szemben negativ, valamint
azok, akikkel szemben pozitiv attitliddel rendelkezik. A pozitiv és a negativ tarsadal-
mi externalidk egyidejii érvényesiilését épiti be a fogyasztéi hasznossagi fiiggvénybe
Nakayama—Nakamura [2004] is egy olyan tényezOn keresztiil, amely a sznobhatas relativ
erdsségét mutatja az utanzasi hatasra vonatkozéan. Tobb olyan modell is 1étezik (példaul
Becker—Murphy [2000]), amely azt feltételezi, hogy az innovatorok és a kovetdk — a ter-
mékéletciklus szEls6 helyzeteitdl eltekintve — a joszag terjedése soran kiilonb6zo aranyok-
ban ugyan, de egyidejlleg fogyasztanak; minthogy az innovatorok inkabb a kitiinésre, a
kovetok pedig inkabb az utanzasra torekednek (Cholachatpinyo és szerzétarsai [2002]),
mindez a kiilonb6z6 tarsadalmi externaliak egyszerre torténd érvényesiilésére mutat.

Az utanzasi ¢és a sznobhatds megnyilvanulasa legerésebben a stdtusjavak fogyasztasa
esetében érvényesiil. A status- (vagy presztizs-) javak korét nehéz pontosan meghatarozni,
olyan termékek tartoznak a statusjavak kozé, amelyek fogyasztasatdl az egyén statusa-
nak javulasat varja: ,,a hiusag kiils6dleges manifesztacioja a statusjoszag” (Hamori [1998]
109. 0.). Rauscher [1993] mutat ra arra, hogy a statusjoszag fogyasztasanak kiils6 gazdasa-
gi hatasai vannak. Mikdzben az egyén statusjoszag-fogyasztasa noveli tarsadalmi statusat,
legalabb egy masik embernek rontja. Egy joszag presztizsértékét a joszagot vasarlok atla-
gos statusa hatarozza meg. Igy minél tobben rendelkeznek egy adott presztizsjoszaggal,
annal alacsonyabb status kapcsolodik hozza (Frijters [1998]). Minthogy a divatjavak a
statusjavak korébe tartoznak, veliik jol lehet illusztralni a tanulmany gondolatmenetét. A
fogyasztoi kiils6 gazdasagi hatasok tehat a javak egy bizonyos kore esetében érvényesiil-
nek (Hamori [1998]), ezek pedig a statusjavak.

A statusfogyasztas — kiilondsen az egyidejiileg érvényesiilé utanzasi és sznobhatas keres-
letre gyakorolt hatasainak és kovetkezményeinek — kozgazdasagi 6sszefiiggései még megle-

! Az angol nyelvii szakirodalomban e fogalomra a network externality szakkifejezést hasznaljak (lasd példaul
Pindyck—Rubinfeld [2009]). Tanulmanyomban ennek magyar nyelvii megfeleldjeként azért alkalmazzuk a tdrsa-
dalmi externdlia elnevezést, hogy egyértelmiien és vilagosan elkiiloniiljon a kinalati oldal gazdasagi szerepl3ibdl
1étrejovo halozatok hatasaitol.

2 Az angol bandwagon kifejezést szoktak nyajhatasnak is forditani.

3 A sznob- és az utanzasi hatas egyidejiileg torténé megnyilvanulasanak hatterében a klubok elmélete all.
Adams—McCormick [1992] a klubok elmélete alapjan magyarazza a divat terjedését és valtozasat, minthogy a
divatjavak magukban hordozzak a klubjavak legfontosabb jellemzdit.
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hetdsen feltaratlanok, pedig napjainkban mar nagyon sok termék keresletét érinti, és a fejlett
piacgazdasagokban a fogyasztoi kiadasok nagy hanyada kapcsolodik hozza (Corneo—Jeanne
[1994]). Ennek egyik oka, hogy a modern tarsadalmakban a tarsadalmi mobilitas megndve-
kedett lehetésége megndvelte a hajlanddsagot a statusfogyasztasra (Mason [2000]).

A téma vizsgalatahoz feltételezziik tovabba, hogy a fogyasztoknak két nagy szegmense
van, amelyek eltérd tarsadalmi sziikségletekkel rendelkeznek. Az egyik csoportot a sznob
fogyasztok vagy innovatorok alkotjak, akik szeretnének kitlinni a tdmegbdl, a masikat pe-
dig a kovetdk, akik konformizmusra vagynak. Feltételezziik azt is, hogy e csoportok nem
feltétleniil homogének, vagyis az egyes fogyasztok eltéréen észlelik és eltérden reagélnak
az interperszonalis hatasokra.

A tanulmanyban a tarsadalmi externaliak kapcsan elsoként az egymastol fiiggd fogyasz-
toi preferenciakkal foglalkozunk, egy rovid eszmetorténeti attekintés keretében. Ezt kdve-
téen — szakirodalmi attekintés alapjan — megvizsgaljuk, hogyan befolyasoljak a pozitiv és
negativ tarsadalmi externalidk a statusjavak keresletét. Ennek sordn részletesen is ismertet-
jik Leibenstein elméletét, amelyet a grafikus elemzés modszerével gondolunk tovabb, azt
vizsgalva, hogyan alakul a piaci keresleti gérbe az idddimenzio figyelembevételével, ha az
utanzasi és a sznobhatas egyidejlileg érvényesiil a statusjavak fogyasztasa soran.

A tarsadalmi externalidk megnyilvanulasai és hatasai
Az egymastdl fiiggd fogyasztoi preferencidk

A hagyomanyos fogyasztasi elmélet szerint az egyént racionalis dontéshozatal jellemzi:
a koltségvetési korlat figyelembevételével maximalizalja hasznossagat. Ebben a megko-
zelitésben az izlés €s a preferenciak adottak, és a termékjellemzok hatarozzak meg a va-
sarlasi dontést. Ez azt jelenti, hogy a neoklasszikus fogyasztasi elmélethez képest — amely
szerint az egyéni preferenciak fliggetlenek egymastol, és az izlés exogén — két modositas
sziikséges: a fogyasztok preferenciai fiiggnek egymastol, az izlés pedig endogén jellegii
(Hayakawa—Venieris [1977]). Hamori [1998] ramutat: ,,az egyéni preferenciak nem fiig-
getlenek, épp ezért nem is stabilak (..) ha képesek ezek a preferencidk egymasra hatni, ak-
kor épp ezen kiils6 hatasok kdvetkeztében meg is valtozhatnak™ (38. o0.). Fogyasztoi exter-
nalidk érvényesiilése esetén igy a fogyasztod kozombosségi gorbéjének alakjat és helyzetét
a tobbi gazdasagi szerepld fogyasztasa is befolyasolja (Buchanan—Stubblebine [1962]).

Marshall [1890] felhivta a figyelmet, hogy az egyén fogyasztasat a tarsadalmi hata-
sok befolyasoljak. Ennek ellenére nem kivant foglalkozni ezzel a problémakorrel, illetve
elméletalkotasa soran nem vette figyelembe azt a tényt, hogy az egyének fogyasztasai
fliggnek egymastol. Arra hivatkozott, hogy egyetlen elmélet sem foglalhat magaban
mindent, és a jelenség nem relevans a tarsadalomban. Marshall tanitvanya, Cunynghame
[1892] azért kérddjelezte meg Marshall fogyasztoi tobblettel kapcsolatos értelmezését,
mert az nem vette figyelembe az egyéni fogyasztas tarsadalmi dimenzioit. Cunynghame
[1892] szerint csak akkor értelmezhet6 és mérhetd a fogyasztoi tobblet, ha minden egyén
szdmara a megvasarolt joszag pénzbeli értéke fliggetlen attél, hogy a tobbi fogyasztd
rendelkezik-e ugyanazzal a joszaggal; a marshalli gondolat igy csak a létfenntartashoz
sziikséges javak korére érvényes.

Pigou [1903] azon az allasponton volt, hogy a fogyasztoi hasznossagot nemcsak az egyén
altal fogyasztott joszag mennyisége hatarozza meg, hanem az is, hogy a tobbi fogyaszto
mennyit vasarol az adott j6szagbol. Mar 1913-ban ramutatott arra, hogy a presztizsértékiik
miatt kivant javak esetében az egyéni kereslet nemcsak az ar fliggvénye, hanem annak is,
hogy a tobbi gazdasagi szerepld 0sszesen mennyit fogyaszt az adott joszagbol. Kiemelte,
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hogy ha egy joszag fogyasztasa novekszik azokban a tarsadalmi osztalyokban, amelyekkel
a fogyaszto azonosulni szeretne, akkor a kereslete emelkedik az adott termék irant, ha
azonban azok korében novekszik a termék fogyasztasa, akiktol meg akarja kiilonboztetni
magat, csokkenti a joszag iranti keresletét (Pigou [1913]).

Duesenberry [1949] a fogyasztast befolyasolo tarsadalmi hatast demonstracios hatas-
nak nevezi, és ez alapjan magyardzza az aggregalt fogyasztas dinamikajat. Ramutatott
arra, hogy ez a hatds hozzéjarul a fogyasztasi kiaddsok novekedéséhez, fiiggetleniil az
ar- ¢és a jovedelemtényezoktol. Megerdsitette, hogy a fogyasztok preferenciarendszere
egymastol fliggd. A fogalom azonban mégsem keriilt be a féaramu fogyasztaselmélet-
be, ugyanis a kdzgazdaszok tobbsége egy érdekes, de viszonylag nyilvanvald szociologiai
megfigyelésnek tekintette. Duesenberry ennek ellenére bebizonyitotta, hogy a presztizsre
torekvés gyakran general keresletet olyan javak irant, amelyek nem rendelkeznek megfog-
hat6 hasznossaggal (Mason [2000]).

A Leibenstein [1950] altal kidolgozott elmélet ittord jelentdségii, ugyanis feloldotta a fo-
gyasztaselmélet azon feltételezését, hogy az egyén fogyasztasa fiiggetlen a tobbi fogyasz-
totol. Elsoként kisérelte meg azt modellezni, hogy utanzasi, sznob-, illetve Veblen-hatas
érvényesiilése esetén, amikor is az egyének fogyasztasa egymastol fiiggd, hogyan valtozik
a piaci keresleti gorbe.

A kozgazdasagi szakirodalomban (példaul Buchanan—Stubblebine [1962]) az interperszo-
nalis hatasokat rendszerint Ugy értelmezték és értelmezik, mint amelyek akkor fordulnak
eld, amikor egy joszag iranti egyéni kereslet azok szamatdl fiigg, akik szintén fogyasztjak a
terméket. Mas motivacios tényez6t sokdig nem vettek — és gyakran még ma sem vesznek —
figyelembe (Rook [2006]). lannaccone [1989] az utanzasi hatas érvényesiilése alapjan azt
hangsulyozza, hogy az interperszonalis hatasok nem a kereslet, hanem a preferenciak szint-
jén jelennek meg. Hasonloképpen, Hamori [1998] szerint az egyéni preferenciakat — a javak
jellemzdin tul — a tobbi fogyasztdval szembeni beallitddasok is meghatarozzak.

Corneo—Jeanne [1997b] azt is vizsgalja, hogy miként alakul a divatciklus, illetve a divat
elterjedése folyaman makro- vagy tarsadalmi szinten az utanzasi és a sznobhatas eréssé-
ge. A sznobhatds érvényesiilésekor a joszag hosszu tavu hir- vagy tekintélyértéke akkor
maximalis, amikor kevesen, az elit tagjai fogyasztjak azt. A divathoz els6ként csatlakozd,
a sznobhatast eldidéz6 sziik fogyasztdi csoport azonban nem feltétleniil az elit tagjaibol

1. abra
A sznob (s) és az utanzasi (bw) hatas

Forras: Corneo—Jeanne [1997b] 338. o. alapjan.
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all, hanem sokkal inkabb egy adott fogyasztdi szegmensben és idépontban relative ma-
gasabb statusu egyénekbdl. Az 1. dbran n mutatja a fogyasztok szamat a (0, 1) folytonos
intervallumon — amely valojaban a divatadaptacios ratat jeloli, azaz a divathoz csatlakozott
egyéneknek a tarsadalom, a célpiac vagy a fogyasztoi szegmens nagysagahoz viszonyitott
aranyat, B(-) pedig a [0, 1] intervallumon definialt, a termék hosszl tavu hir- vagy tekinté-
lyértékét reprezentalo fiiggvényt. Az dbran az utanzasi hatasra vonatkozo gorbe jol mutat-
ja, hogy a joszag kivanatosabba valik, amint a fogyasztok szama elér egy elegendden nagy
kritikus értéket. Minél tobben vasaroljak meg tehat a statusjoszagot, annal nagyobb lesz a
fogyasztok korében a konformités, azaz makroszinten az utdnzasi hatds megnyilvanulésa,
kovetkezésképpen a divat- vagy termékéletciklus végén éri el maximumat.

A keresleti fiiggvény és a keresleti gorbe tarsadalmi externalia érvényesiilésekor

A fogyasztok egymastol fiiggd preferenciai hatarozzak meg a statusjavak iranti keresletet.
A fogyasztoi externaliak keresletre gyakorolt befolyasa azok sajatos jellemzditdl fiigg. A
tovabbiakban alapvetden a piaci kereslettel foglalkozunk, megvizsgalva a két nagy fo-
gyasztoi szegmens (a sznob és az utanzo) keresletének jellemzdit is. Az e témahoz kap-
csolodo szakirodalmi attekintés jol mutatja, hogy erdsen megoszlanak a nézetek abban
a tekintetben, hogyan érintik az interperszonalis hatdsok a statusjavak irdnti keresletet,
valamint hogyan abrdzolhat6 a statusjavak piaci keresleti gorbéje.

A tarsadalmi externaliak esetében az egyéni keresleti fiiggvényt a szakirodalom altala-
ban a kovetkez6 formaban irja le (Katz—Spiegel [1996], Heineike—Ormerod [¢. n.]):

g, =a,—bP+cQ,

ahol

q, — az i-edik fogyaszto altal keresett joszagmennyiség,

a,— az i-edik fogyaszto joszaggal kapcsolatos izlésére vonatkozo paraméter,

b, — az i-edik fogyaszto joszaggal kapcsolatos arérzékenységére vonatkozo paraméter,

P —ajoszag ara,

c;—a tarsadalmi externaliara vonatkozd paraméter, utanzasi hatds esetén ¢, > 0 és
sznobhatds esetén ¢, < 0,

O — az i-edik egyén részérdl feltételezett teljes keresett joszagmennyisé€g a piacon, illet-
ve azon egyének szama vagy aranya, akiknek a fogyasztd figyelembe veszi a dontéseit és
megvasaroljak a joszagot.

Ennek alapjan belathato, hogy minél erdsebb a tarsadalmi hatas érvényesiilése, illetve
minél nagyobb mennyiséget vasarol az adott joszagbdl a tobbi fogyaszto, annal nagyobb
mértékben befolyasolja a tarsadalmi externalia az egyén altal keresett joszagmennyiséget.
A szakirodalomban nincs egyetértés a tekintetben, hogy a fogyasztd keresletét a tobbi
egyén el6z06 (Heineike—Ormerod [é. n.]) avagy ugyanazon (Karni—Schmeidler [1990]) pe-
riodusbeli dontése hatarozza-e meg.

Adams—McCormick [1992] elmélete alapjan a divatinnovatorok joszagfogyasztasbol
eredd hasznossaga kezdetben novekszik, amikor még csak kevesen fogyasztjak a joszagot.
fgy keresleti gorbéjiik eleinte pozitiv meredekségii lehet (2. dbra); a koveték viszonylag
alacsony szama mellett viszont csokkenni kezd, mivel a joszag statusértéke kisebbé valik
szamukra, és egyre kevésbé tudjak magukat elkiiloniteni a tomegtdl. A konformitésra to-
rekvo kovetdk hasznossaga a divathoz csatlakozd egyének szamanak novekedésével emel-
kedik. Kezdetben igy relative alacsony joszagar mellett a kovetok keresleti gorbéje emel-
kedd, azonban arérzékenységiik miatt hamar ellaposodik, végiil a fogyasztok nagy szama
mellett, ahol a piac telitetté valik, negativ meredekségii lesz. Corneo—Jeanne [1997a] sze-
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rint a sznobok statusjoszagra vonatkozo keresleti gorbéje negativ meredekségii. Ezt azzal
magyarazzak, hogy ha novekszik a joszagot fogyasztdé egyének szama, akkor a joszag
jelzéértéke csokken a sznob fogyasztok szamara.

2. abra
Az innovatorok és a kdvetdk keresleti gorbéje

Innovatorok

Kovetok

0

D,: az az ar, amit a fogyaszt6 képes és hajlandé az adott joszagért fizetni.
N: azon emberek szama, akik fogyasztjak az adott joszagot.
Forras: Adams—McCormick [1992] alapjan (29. és 35. 0.).

Becker—Murphy [2000] forditott S alaku gorbével abrazolja a divatjavak iranti aggregalt
keresletet (3. abra). A feltételezés az, hogy magas ar mellett a fogyasztok tobbsége inno-
vator, €s a kdvetdk alacsonyabb aron kezdenek vasarolni a joszagbol. Ahogy egyre tobb
kovetd jelenik meg a piacon az alacsony arak mellett, csokken mind az innovatorok, mind
a kovetok kereslete, aminek kovetkeztében az aggregalt keresleti gorbe egy része pozitiv
meredekséglivé valhat egy olyan szakaszon, ahol az alacsony arak mellett a kdvetdk ara-
nya gyorsan ndvekszik. Amikor az ar elegendden alacsony, az innovatorok elhagyjak a
piacot, és a keresleti gorbe ismét negativ meredekségiivé valik.

3. abra
A divatjavak iranti piaci kereslet”
P
M
Pl T Magas s
Al K
Pl INY acsonys ' ___
| | D
0 0

q, q,

“s: az innovatorok aranya a teljes fogyasztasban.
Forras: Becker—Murphy [2000] 141. o. alapjan.
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Katz—Spiegel [1996] arra hivja fel a figyelmet, hogy ha csupan egy fogyasztoéi csoport
vasarolja az adott joszagot, akkor nem beszélhetiink externaliarél — minthogy nem valosul
meg kiilsé hatas, ebbol kdvetkezden pedig a keresleti gorbe negativ meredekségii lesz.
Amaldoss—Jain [2005] hasonloképpen vélekedik: ha a piacon vagy csupa sznob, vagy csu-
pa kovetd fogyasztd van, akkor az altaluk keresett mennyiség nem névekszik az ar emel-
kedésével, és negativ meredekségili a keresleti gorbe. Morgenstern [1948] ezzel szemben
azon az allasponton van, hogy az aggregalt keresleti fliggvény akkor lehet ndvekvo, ha a
piac csak sznob fogyasztokbol all. Amaldoss—Jain [2005] szerint, ha a piac sznobokat és
kovetdket egyarant tartalmaz, akkor valdszintileg tobb sznob fog vasarolni, ha az ar emel-
kedik; igy a sznobok keresleti gérbéje pozitiv meredekségi lehet.

Negativ tarsadalmi externalia esetén Katz—Spiegel [1996] szerint a piaci keresleti gor-
bének van pozitiv meredekségii szakasza, a keresleti gorbe meredeksége azonban nem
minden ar mellett pozitiv. A pozitiv meredekség sziikséges feltétele tovabba, hogy mindkét
csoport fogyasszon az adott joszagbol. A szerzéparos azonban felhivja a figyelmet arra,
hogy ha minden egyén — a fogyasztoi csoportba tartozasra vald tekintet nélkiil — ugyaniugy
reagal a masik szegmens tagjainak joszagfogyasztasara és a joszag arara, akkor a keresleti
gorbe a megszokott negativ meredekségili lesz. Tovabba ha — tekintet nélkiil a csoportba
vald tartozasra — az egyének keresleti fiiggvénye azonos, akkor a csoportméretekben 1évo
eltérések nem okozhatjak a keresleti gorbe pozitiv meredekségét. Ha azonban a két cso-
portba tartoz6 fogyasztok keresleti fiiggvényei eltérok, akkor pozitiv meredekségii piaci
keresleti gorbe johet létre.

A divatjavak irdnti egyperiodusu inverz aggregalt keresleti fiiggvényt Pesendorfer [1995]
szakadasosnak abrazolja (4. dbra). A vizszintes tengely mutatja, hogy hanyan hajlandok va-
sarolni az adott termékbdl. A terméket egyre tobb, dsszesen g szamu (innovator €s kdvetd)
fogyaszto keresi. Ha egy adott periddust vizsgalunk, akkor az 1 pontban az &sszes inno-
vator és koveté mar rendelkezik a termékkel. A fogyasztok a hanyada innovator, és (1 — )
hanyada kovetd. Elséként az innovatorok/sznobok vasarolnak a joszagbol. Amint egyre
tobben vasarolnak az innovator/sznob fogyasztok (ahogy névekszik g), n6 a hasznossaguk,
igy hajlandok és képesek magasabb arat is fizetni a divatjoszag sznobkdrben valo elterjedé-
sével, ezért a-ig pozitiv meredekségli lesz a keresleti gorbe. A fiiggdleges tengelyen f(q) azt
a maximalis pénzosszeget mutatja, amennyit a ¢ sznob fogyasztd képes és hajlandoé fizetni
a joszagért az adott peridodusban, feltételezve, hogy a [0, g] intervallum sznob fogyasztoi

4. abra
A divatjavak iranti aggregalt keresleti fiiggvény
Sa)
0 Q

Forras: Pesendorfer [1995] 777. o.
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megvasaroljak a joszagot, a (¢, 1] intervallum fogyasztéi még nem vasarolnak a termékbél.
Pesendorfer szerint, ha ¢ < «, akkor a keresleti fiiggvény pozitiv meredekségii; minthogy
egyre tobb sznob fogyaszto keresi a terméket. Ahogy egyre tobb sznob fogyasztd vasarolja
meg a terméket, tarsaik egyre tobbet hajlandok fizetni azért, hogy 6k is a termék tulajdono-
sai legyenek. Ennek a negativ tarsadalmi externalidnak a kovetkezménye, hogy a keresleti
fliggvény els6 része pozitiv meredekségli. Az inverz keresleti fliggvény a ¢ = a pontban éri
el maximumat. Ez az a pont, ahol minden sznob fogyaszt6 rendelkezik mar az adott joszag-
gal, viszont még egyetlen kovetd sem. Az o pontban kezdik el a kovetdk (joval alacsonyabb
aron) megvasarolni a terméket. Ha g > a, akkor a keresleti fliggvény negativ meredekségi;
mivel minél tobb kévetd vasarolja meg a joszagot, annal alacsonyabb az értéke a joszagnak.
Amig azonban minden koévetd meg nem vasarolta a joszagot, a joszag fogyasztasabdl eredd
hasznossag szigortan pozitiv, azaz f(1) > 0.

A pozitiv tarsadalmi externaliakkal kapcsolatban Economides [1996] egy fontos, sziik-
séges pontositasra hivja fel a figyelmet. Az utanzasi hatashoz kapcsolodoan korabban
tobbnyire azt allitottak, hogy a joszag értéke a beldle eladott mennyiséggel egyiitt ndvek-
szik. Ehelyett azonban valojaban a joszag értéke a beldle varhatoan eladott mennyiséggel
egyltt novekszik. A lényeges kiilonbség tehat az, hogy a fogyaszté — joszag avagy divat
elterjedésével kapcsolatos — varakozasai hatarozzak meg szdmara a joszag értékét nem
pedig a valdjaban eladott mennyiség. Ennek alapjan tehat a keresleti gérbe negativ mere-
dekségli, azonban jobbra felfelé tolodik, ha a joszagbol értékesitett mennyiség varhatéan
emelkedik. Ezt a gondolatot kordbban mar Leibenstein [1950] is beépitette modelljébe. Ezt
felhasznalva grafikusan megvizsgaljuk Leibenstein elméletét.

Az utanzasi és a sznobhatas kovetkezménye
a keresleti gorbére Leibenstein elmélete alapjan

A keresletet befolyasol6 interperszonalis hatasok vizsgalataban Leibenstein [1950] cikke mér-
foldkének tekinthetd. Leibenstein Iényegesnek tartja az interperszonalis hatasok keresletre
gyakorolt befolyasat, az egyén fogyasztdi magatartasat a tobbi egyén fogyasztasanak fligg-
vényében abrazolja, megkiilonboztetve az utanzasi, a sznob, valamint a Veblen-hatast.

Elséként tekintsiik azt, hogy az utanzasi hatas érvényesiilése hogyan befolyasolja a keres-
letet. Ebben az esetben az egyén altal keresett joszag mennyisége egy adott arszinten ndvek-
szik, ha a tobbi fogyaszto altal vasarolt joszdg mennyisége nd. Az ezzel kapcsolatos nehézség
annak meghatarozasa, hogy mekkora joszagmennyiséggel rendelkezik a tobbi fogyaszto.

Leibenstein [1950] alapjan feltételezziik a kovetkezoket! Adott egy joszag iranti piaci
kereslet, és minden egyén keresleti fiiggvénye ezen a piaci keresleten alapul. Jeldlje d/
az i-edik fogyaszto egyéni keresleti gorbéjét, ha a fogyaszto ugy gondolja, hogy a joszag
iranti teljes piaci kereslet j egység. Ha feltételezziik, hogy a piacon dsszesen n fogyasz-
t6 van, akkor d/, d], d{,...,d! egyéni keresletiiket sszegezve kapjuk a D/ piaci keresleti
gorbét, amely az Osszes keresett mennyiséget mutatja kiilonboz6é arakon, ha minden fo-
gyasztd uigy gondolja, hogy a joszag piaci kereslete j egység. Hasonloképpen juthatunk
Db, D¢, ..., D" gorbékhez is (a < b< ... <n). Ezeket a hipotetikus piaci keresleti gorbéket,
vagyis D, D?, D°, ..., D" gorbéket szemlélteti az 3. dbra.

Ha azt feltételezziik, hogy a fogyasztok pontosan tudjak minden arszint mellett, hogy
mekkora a teljes keresett mennyiség, akkor a D¢, D’, D¢, ..., D" piaci keresleti gérbék bar-
melyikén csupan egy olyan pont lehet, amely rajta van a valodi vagy egyensulyi keresleti
gorbén. Ezek azok a pontok a D¢, D?, D¢, ..., D" keresleti gérbék mindegyikén, amelyek
azt a joszagmennyiséget mutatjak, amelyre a fogyasztok egyéni keresleti gorbéjiiket ala-
pozzak. Ezek a mennyiségek tehat valojaban a fogyasztok altal feltételezett, teljes piaci
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5. abra
A keresleti gorbe alakulasa utanzasi hatas érvényesiilése esetén
P
P, -
Pb--d-No--
0 Q

Forras: Leibenstein [1950] 195. o.

keresett mennyiségnek felelnek meg. A pontokat £, E°, E°, ..., E" mutatja az 5. dbrdn,
¢és virtualis egyensulyi pontoknak tekinthetok. Ha azt feltételezziik, hogy a fogyasztok
pontos piaci informaciokkal rendelkeznek, akkor csak az E, E”, E¥, ..., E" pontok lehetnek
azok, amelyek a valdodi keresett mennyiséget fejezik ki. Ezeket a pontokat 6sszekoté D,
egyenes pedig a joszag valddi keresleti gorbéjét adja (Leibenstein [1950]).

Az 5. abran megvizsgaljuk, hogy az arvaltozast kovetéen a joszag keresett mennyisé-
gének valtozasa mennyiben tudhatd be az arhatasnak, és mennyiben az utanzasi hatasnak.
Feltételezziik, hogy a joszag ara P,-r6l P,-re csokken. A joszag altal keresett mennyiség
ekkor utanzasi hatas érvényesiilése esetén a ¢ — a kiilonbséggel novekszik. Ez azonban
csak részben tudhat6 be az arcsdkkenésnek. Ha az utanzasi hatds nem befolyasolna a jo-
szag iranti keresletet, akkor az arcsokkenés kovetkeztében a D keresleti gérbe mentén
torténne az elmozdulas a P, arszintig, és ennek a P, arnak megfeleld x lenne a keresett
mennyiség nagysaga. Ennek alapjan tehat a joszag keresett mennyisége az x — a kiillonbség
nagysagaval novekedne, ha az ar P,-r6l P,-re csokkenne, és nem érvényesiilne interperszo-
nalis hatds. Az utdnzasi hatds kovetkeztében azonban a joszagot fogyaszto egyének szama
emelkedik, igy a piaci keresleti gérbe jobbra felfelé tolodik. Az j egyensulyi pont ekkor a
P, arszintnek megfeleld £° lesz, amelynek alapjan a joszag altal keresett mennyiség c lesz.
Ennek alapjan belathato, hogy az utanzasi hatas kovetkeztében a keresett mennyiség ¢ — x
kiilonbséggel ndvekszik (Leibenstein [1950]).

Nagyon fontos kiemelni, hogy a D, keresleti gorbe rugalmasabb barmelyik, az abran
szerepl0 keresleti gorbénél. Ez valojaban tehat azt jelenti, hogy ceteris paribus a keresleti
gorbe rugalmasabb akkor, hogy ha érvényesiil az utanzasi hatas, mint akkor, ha a kereslet
csupan a termék funkcionalis jellemz6itdl fiigg (Leibenstein [1950]).

Nézziik meg Leibenstein [1950] alapjan, hogyan befolyasolja a tarsadalmi externalidk
masik tipusa, a fogyasztok egy csoportja részér6l megnyilvanulé sznobhatés a keresletet!
A sznobhatés esetében az egyén altal keresett joszag mennyiség az ar €s a teljes piaci ke-
reslet fliggvénye, és az egyén és a tobbi fogyaszto altal keresett joszdg mennyisége kozott
forditott a kapcsolat.

A sznobhatas elemzéséhez sziikséges feltételek megegyeznek az el6z6 esetével. A
sznobhatés kdvetkeztében a D“, D?,..., D" gorbék balra lefelé mozdulnak el, ha a varhato
piaci kereslet novekszik (6. dbra). Ennek oka az, hogy a sznob fogyasztok ugyanazon az
aron csak kevesebb mennyiséget lesznek hajlandok vasarolni a joszagbol, vagy kevesebb
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sznob fogyaszto lesz hajlando vasarolni a joszagbol, mivel csokken szamukra a statusjo-
szag értéke, és a termék széles korl elterjedésével egyre kevésbé tudjak magukat elkiilo-
niteni. A virtualis egyenstlyi pontok, E*, E?, E, ..., E", 6sszekotésével rajzolodik ki a Dy
keresleti gorbe (Leibenstein [1950]), amely a sznobhatas esetén megvalosulo joszag iranti
keresletet mutatja.

6. dabra

A keresleti gorbe alakulasa sznobhatas érvényesiilése esetén

Forras: Leibenstein [1950] 201. o.

Ebben az esetben is lényeges tanulmanyozni azt, hogy arvaltozast kdvetden a joszag
keresett mennyiségének valtozasa mennyiben tudhatd be az arhatasnak, és mennyiben a
sznobhatasnak. Feltételezziik azt, hogy a joszag ara P,-r6l P,-re csdokken. A 6. abra alapjan
ekkor a keresett mennyiség a b — a kiilonbség nagysagaval novekszik, ha érvényesiil a
sznobhatas. Abban az esetben, ha egyetlen fogyaszt6 sem var novekedést a teljes keresett
mennyiségben, a D* keresleti gérbe mentén torténik az elmozdulas, és a P, arszintnek
megfeleld teljes keresett mennyiség x lesz. Ez azt jelenti tehat, hogy az arhatas mértéke az
x — a kiilonbség nagysagaval egyenld. A kitlinésre, egyediségre vagyo sznob fogyasztok
a teljes keresett mennyiségben valé ndvekedésre a piac elhagyasaval reagalnak. Ennek
kovetkeztében, vagyis a sznobhatas miatt a teljes keresett mennyiség az x — b kiilonbség
nagysagaval csokken. A teljes keresett mennyiségben bekovetkezoé nettd novekedés igy a
b — a kiilonbség nagysagaval egyenld (Leibenstein [1950]).

Fontos kiemelni tovabba, hogy a sznobhatast is magaban foglalo D, keresleti gorbe ke-
vésbé rugalmas, mint azok a keresleti gorbék, amelyek nem foglaljak magukban a sznob-
hatast. Ennek oka az, hogy az arcsokkenés hatasara bekovetkezé novekedését a keresett
mennyiségnek részben ellenstlyozza a sznob fogyasztok piacrol valo kilépése, ami amiatt
kovetkezik be, hogy a teljes fogyasztas megndvekedett, és ezaltal a joszag statusértéke
csokkent (Leibenstein [1950]).

Az utanzasi és a sznobhatas egyidejiileg torténé
érvényesiilésének kovetkezményei a keresletre

Leibenstein keresletelemzése soran szamos fontos dologra mutat ra, elméletét érdemes
tovabbgondolni, és megvizsgalni azt, hogyan alakul a kereslet akkor, ha a két interper-
szonalis hatas egyidejiileg érvényesiil. Ez azért lehet relevans, mert a napjainkban egy-
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re nagyobb szerepet jatszd statusjavak és divatjavak fogyasztasa soran az utdnzasi és a
sznobhatas egyidejiileg van jelen. Ha ezt pedig nem veszik figyelembe a vallalatok, akkor
a két hatds egymashoz viszonyitott nagysagatol fiiggden arbevételtdl eshetnek el, avagy
taltermelés kovetkezhet be.

A kovetkezokben tehat azt vizsgaljuk, hogyan alakitja az utdnzasi és a sznobhatas egy-
szerre torténd érvényesiilése a statusjavak keresletét a normaljavak keresletalakuldsahoz
korében valo elterjedésének folyamataval vessziik figyelembe. A statusjavak terjedése, va-
lamint a divatéletciklus folyaman mind a sznobhatéds, mind az utanzasi hatas erdssége, va-
lamint azok mértékének egymashoz vald viszonya valtozik. A statusjavak életciklusanak
elején a sznobhatas érvényesiilése az erdsebb, amint azonban a koveték szama emelkedik,
az utanzasi hatas mértéke fokozodik.

Tobb esetet is tanulmanyozunk annak alapjan, hogy mekkora az utanzasi és a sznob-
hatas, valamint az ar- és a sznobhatas egymashoz viszonyitott nagysaga. A feltétel- és a
jelolésrendszer a leibensteininek megfeleld azzal a kiilonbséggel, hogy Leibenstein [1950]
cikkében két kiilon abran szemlélteti az utanzasi és a sznobhatas keresletre gyakorolt be-
folyésat, és ezeken a D?, D”, ..., D" keresleti gérbék meredeksége eltérd; az utanzasi hatast
bemutat6 5. abran meredekebbek, mint a sznobhatast abrazolon 6. dbran. Ezaltal jobban
lehet szemléltetni azt, hogy utanzasi hatas esetén a keresleti gorbe kevésbé meredek, vagy-
is rugalmasabb, mint normal koriilmények kozott. A sznobhatas érvényesiilésekor pedig
meredekebb, vagyis rugalmatlanabb a keresleti gorbe, mint a normal javaké. igy azonban
Leibenstein megkozelitése alapjan Ggy tiinik, mint ha az utanzasi hatast és a sznobhatast
nem ugyanazon joszag keresletére vonatkozoan vizsgalna. A kovetkezékben, minthogy a
statusjavak fogyasztasat egyszerre befolyasolo utanzasi és sznobhatast, és azok keresletre
gyakorolt befolyasat vizsgaljuk, azonos meredekségii keresleti gorbét alkalmazunk kiin-
dulasképpen mindegyik vizsgalt esetben.

Tekintsiik elséként azt, amikor 0 statusjoszag keriil a piacra, vagy masképpen
megfogalmazva a joszag é¢letciklusanak vagy divatciklusanak az elején van. Ekkor
a sznobhatds erdsebb, mint az utanzasi hatas (Corneo—Jeanne [1997b]). Ennek soran
harom esetet fontos megvizsgalni. Az els6 az, amikor a sznobhatés kisebb mérték,
mint az arhatas (7. abra). (A leibensteini gondolat szerint ez valésul meg.) Induljunk
ki a D piaci keresleti gorbébdl, amely kiilonb6zé arszintek mellett mutatja a keresett
mennyiségeket, ha a fogyasztok azt gondoljak, hogy az 0sszes keresett mennyiség a
piacon a szamu joszag. Kezdetben a joszag ara P,, ekkor a fogyasztok dsszesen Q,
mennyiséget vasarolnak a joszagbol. Ha a joszag ara P,-rol P -re csdkken, akkor a D?
piaci keresleti gdrbén torténd elmozdulassal 4 pontba jutunk, amelynek alapjan O, a
joszag teljes keresett mennyisége. Ekkor tehat nem befolyasoljak interperszonalis ha-
tasok a fogyasztok keresletét, és a joszag keresett mennyiségének Q,-rol Q,-ra torténd
valtozasa tiszta arhatas eredménye. Feltételezziik most azt, hogy a fogyasztok ugy
gondoljak, a joszag 0sszes keresett mennyisége a-rol b-re novekszik. Ekkor a kezdeti
piaci keresleti gorbe jobbra tolodik el, ha csak utdnzasi hatas érvényesiil; ezt a D" pia-
ci keresleti gorbe mutatja. Amennyiben viszont kizarélag sznobhatas van jelen, akkor
az interperszonalis befolyas eredményeképpen balra tolédik a piaci keresleti gorbe;
ezt a D" keresleti gorbe szemlélteti. Minthogy a jelenleg vizsgalt esetben a sznobha-
tas mértéke nagyobb, mint az utanzasi hatasé, igy a kiindulé D keresleti gérbétdl a
sznobhatdst magaban foglalo D™ keresleti gorbe tavolabb van, mint az utanzasi hatést
tartalmazé D™ keresleti gérbe. Ebbél kovetkezden, ha csak sznobhatas lenne, akkor P,
arszint mellett a keresett mennyiség nagyobb mértékben csdkkenne, mint amennyivel
az utanzasi hatas kovetkeztében P, arszint mellett novekedne a keresett mennyiség;

Vagyis | th - Qa > | QbB - Qa
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7. dbra
A piaci keresleti gorbe, ha a sznobhatas erdsebb,
mint az utanzasi hatas, és kisebb, mint az arhatas

0 O |0y [0 |0, |0,

Tiszta arhatas

_Sznobhatds|Utanzasi

I

Netté tarsadalmi
externdlis hatas

A Dy és Dy gorbe jelentése és szarmaztatasa azonos Leibenstein abrain szereplé D, és
D, gorbével, vagyis a két gorbe a virtualis egyensulyi pontokat koti dssze a fogyasztok
tokéletes piaci informaltsaga esetén. Tobbnyire az utanzasi és a sznobhatas egyidejl ér-
vényesiilése soran a csak utanzasi hatast magaban foglaldé D, és a kizarolag sznobhatast
tartalmazo Dy keresleti gorbe ereddje valosul meg. Ereddjiik azért szarmaztathato, mert
a Dy és a Dy keresleti gorbe csak abban tér el egymastol, hogy ellentétes tarsadalmi kiilsé
hatast fejez ki, ami azt jelenti, hogy egy adott aron ezek ellentétes irdnyba befolyasoljak a
keresett mennyiséget. A mindkét interperszonalis hatast egyarant magaban foglald piaci
keresleti gorbét a 7. dbran D, ¢ szemlélteti. A D, ¢ keresleti gorbe tehat ugy értelmezhetd,
mint amely kiilonboz6 arszintek mellett mutatja a (status) joszag iranti keresett mennyi-
séget, amikor a fogyasztok kozott utanzasi és sznobhatas is érvényre jut. E gorbe alapjan
megallapithatd, hogy P, arszinten a joszag iranti keresett mennyiség Q,. Ezzel kapcsolat-
ban fontos felismerni azt, hogy

-0, < 0, mivel ugyanazon az aron kevesebb joszagot vasarolnak a fogyasztok,
ha az utanzasi hatas mellett a sznobhatas is jelen van, mintha csak utdnzasi hatas
érvényesiilne,

-0, < QOp, mivel ugyanazon az aron tobb joszagot vasarolnak a fogyasztok,
ha a sznobhatas mellett az utdnzéasi hatas is jelen van, mintha csak sznobhatas
érvényesiilne,

- 0 < Q,, mivel a sznobhatas mértéke nagyobb, mint az utanzasi hatasé; a O, — O, kii-
16nbsége valojaban a két ellentétes interperszonalis hatas ereddjének kovetkezményeként
megvaldsuld keresett mennyiség valtozasa, igy nevezhetjiik ezt nettd tdrsadalmi extern
hatasnak,

— 0, < O, mivel a netto tarsadalmi kiils6 hatas mértéke nem haladja meg a tiszta arha-
tas nagysagat; ez masképpen gy is kifejezhetd, hogy a joszag arcsdkkenése és az utanzasi
hatas kovetkeztében egyiittesen megvalosulo keresett mennyiség novekedését nem oltja ki
a sznobhatasbol eredod kereslet csokkenése.
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A Dy, keresleti gorbe meredekségét tekintve is fontos kiemelni néhany osszefiig-
gést. A D, ¢ keresleti gérbe meredekebb, mint a kiinduld, interperszonalis hatasokat
nem tartalmazo D“ keresleti gérbe, amely valdjaban azt jelenti, hogy rugalmatlanabb
a Dy, ¢ keresleti gorbe, mint a D°. E mogott két fontos tényez6 all. Az egyik az, hogy
a (status) joszag életciklusanak vagy a divatciklusanak elején a fogyasztok, ponto-
sabban a sznobok kevésbé arérzékenyek, mivel szeretnének kitlinni a tobbiek koziil.
A masik pedig az, hogy a kisebb rugalmassagu D, ¢ keresleti gorbe jobban kozelit a
fiiggdlegeshez, ez tobbnyire monopdlium esetén jellemzd, és ez egyben azt is jelenti,
hogy piacszerkezeti dsszefiiggések kovetkeztében ekkor erds termékdifferencialas va-
16sul meg. A statusjavak életciklusa elején jellemz6 az, hogy nem rendelkeznek kozeli
helyettesitével a piacon, és pontosan ez az a tulajdonsag, amely hasznossagot nyujt a
sznoboknak. Ennek rendkiviil j6 példaja a divatciklus elején a ,,fels6k™ divatja (high
fashion), amelynek egyedisége, a tomegek szamara valo elérhetetlensége nyujt értéket
az innovatoroknak.

Masodikként azt a helyzetet vizsgaljuk, amikor a sznobhatéas erésebb, mind az utanzasi
hatasnal, mind az arhatasnal, kisebb mértékli azonban, mint e két hatas nagysaga egyiitt-
véve (8. dbra).

8. abra
A piaci keresleti gorbe, ha a sznobhatés erésebb,
mint az utanzasi hatas és az arhatas, 1.

0 | O |0: 0. 0O,

Tiszta arhatas _

I
Sznobhatds | Utanzasi
hatés

A

Netto tarsadalmi
externalis hatas

Minthogy a kiindulé feltételek megegyeznek az el6z6 esettel, a joszag aranak P-rol P,-
re csokkenésekor a tiszta drhatas kovetkeztében a joszag keresett mennyisége Q,-r6l QO -re
novekszik. Hasonloképpen, ha a fogyasztok azt feltételezik, hogy a joszag teljes keresett
mennyisége a-rdl b-re emelkedik, akkor — minthogy a sznobhatéas er6ssége meghaladja az
utanzasi hatas mértékét — a kiinduld D keresleti gorbétdl a sznobhatast magaban foglalo
D" keresleti gorbe tavolabbra keriil, mint az utanzasi hatast tartalmazé D" keresleti gorbe.
Ebbél kovetkezik, hogy a |0, —0,| > |0, -0,

A D, gorbe felrajzoldsa kapcsan fontos hangsulyoznunk azt, hogy ez a kizarolag sznob-
hatast magaban foglalo gorbe pozitiv meredekségii, mert a sznobhatds megnyilvanulasa
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olyan erds az innovatorok részér6l, hogy meghaladja az arhatas mértékét. A 8. abra alap-
jan lathato, hogy a P, arszinten ekkor igen kis joszdgmennyiséget, még a Q,-nal is keve-
sebbet fognak vasarolni a fogyasztok.

A Dy és a D gorbe alapjan ismét szarmaztathat6 az utanzasi és a sznobhatast egyarant
magaban foglalo Dy, piaci keresleti gorbe. Az E egyensulyi pont szerint P, ar mellett a
fogyasztok altal vasarolt joszag mennyiség O,. A gorbe elhelyezkedése és a megjeldlt jo-
szagmennyiségek alapjan a kdvetkezd megallapitasok tehetok:

-0,<0, ¢ 0, < O, ami azonos modon magyarazhatd, mint az elsé esetben,

-0 < Q,, mivel — az el6z6 vizsgalt helyzethez hasonléan — a sznobhatds mértéke na-
gyobb, mint az utanzasi hatasé; minthogy a O, — O, kiilonbség negativ, a netto tarsadalmi
kiils6 hatas a keresett mennyiség csokkenésének mértékét fejezi ki,

-0, < Q,, ami abbdl kdvetkezik, hogy a sznobhatas mértéke meghaladja a tiszta arha-
tasét; ezért a Dg gorbe pozitiv meredekségtl,

— 0, < O, mivel a netto tarsadalmi kiils6 hatas mértéke nem haladja meg a tiszta arha-
t4s nagysagat.

A vizsgalt koriilmények kozott az utanzasi és a sznobhatast egyarant magaban fog-
lalo Dy, ¢ keresleti gorbe rugalmassagat tekintve azonos megallapitasok tehetdk, mint
az elso esetben. Azt azonban nagyon fontos ismételten kiemelni, hogy mivel a sznob-
hatas mértéke meghaladja a tiszta arhatast, a csak sznobhatdst magdban foglalé D
keresleti gérbe pozitiv meredekségii. Tovabbd minthogy a nettd tarsadalmi kiilsé hatés
mértéke kisebb, mint a tiszta arhatas, és igy O, < O, a D, ¢ keresleti gorbe negativ
meredekségii.

Ha a sznobhatas erésebb a fogyasztok korében, mint az utanzasi hatas, akkor a harma-
dik esetet az képezi, hogy a sznobhatas meghaladja az arhatas mértékét, és az ar- és az
utanzasi hatas egyiittesét is. A kiindulasi feltételek és a jeldlések megegyeznek az el6z6
esetekben ismertetettekkel. Ennek alapjan a legfontosabb, hogy a P,-rol P,-re valo arcsok-
kenéskor a Q, — O, kiilonbségnyi keresett mennyiség valtozasa a tiszta arhatas kovetkez-
ménye. Tovabba pedig, ha a fogyasztok ugy vélik, hogy a joszag teljes keresett mennyisége
a-r6l b-re novekszik, akkor mivel a sznobhatas nagyobb mértékben érvényesiil, mint az
utanzasi hatas, a sznobhatast magaban foglalo D’ keresleti gérbe tavolabbra tolodik az
interperszonalis hatasokat nem tartalmazo D¢ keresleti gorbétdl, mint az utdnzasi hatast
tartalmazoé D™ keresleti gorbe, azaz | 0, — 0. > | 0, -0,

A kizéardlag sznobhatast magéaban foglalé D¢ keresleti gorbe — hasonléan az eld-
z0 esethez — ebben a feltételrendszerben is pozitiv meredekségii, mivel a sznobhatas
er0ssége meghaladja a tiszta arhatas mértékét (9. abra). Ebben a vizsgalt helyzetben
a sznobhatds azonban olyannyira erds, hogy kioltja mind a tiszta arhatast, mind az
utanzasi hatast, és a pozitiv és negativ kiils6 hatast egyarant magaban foglalo Dy,
piaci keresleti gorbe pozitiv meredekségii, vagyis novekvo lesz. Ez grafikusan azzal
magyarazhato, hogy a kiindul6 D piaci keresleti gorbén fekvo E“ egyenstlyi ponthoz
képest a Dg és a Dy ereddjeként meghatarozott, tehat mindkét tarsadalmi kiils6 hatést
magaban foglaldé Dy ¢ keresleti gorbén fekvo E egyenstlyi ponthoz P, aron kevesebb
joszag tartozik. Masképpen kifejezve ez azt jelenti, hogy alacsonyabb aron a joszag
iranti kereslet kisebb, mint magasabb aron, vagyis az ar emelkedésével tobb joszagot
vasarolnak a fogyasztok. A statusjavak életciklusanak vagy a divatciklusnak az elején
a piaci keresleti gdrbe akkor lesz pozitiv meredekségti, ha az innovatorok részérdl na-
gyon erds a kitlinési vagy, és a tarsadalmi statusuk kifejezésére viszonylag magas arat
is hajlanddk fizetni. Bar ritkabban valdésul meg, mint az elsé eset, azért fontos ennek
a lehet6ségnek a felismerése, mert a vallalatok jelentés bevételhez juthatnak azaltal,
ha észlelve az innovatorok fogyasztasi motivacidit és vasarlderejét, presztizsarazast
végezhetnek.
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9. abra
A piaci keresleti gorbe, ha a sznobhatas erésebb,
mint az utanzasi hatas és az arhatas, II.

0 0, 0:| |0 0, 0,

Tiszta arhatds

Sznobhatas Utanzasi

hatés

" Netto tarsadalmi
externalis hatas

A kiilonb6z6 hatasok mértékének alapjan a 9. dbran jelolt keresleti mennyiségek kozti
Osszefliggések a kovetkezok:

-0:<0,, 0,, < Op, Or < 0., 0, < O, keresleti mennyiségek kozti relaciok azonos
moddon magyarazhatok, mint az el6z6 esetben,

- 0, < Q,, ami abbdl kovetkezik, hogy a nettd tarsadalmi kiils hatas meghaladja a tisz-
ta arhatas mértékét, vagy masképpen kifejezve, a sznobhatas erdssége olyan nagy, hogy
kioltja mind az utanzasi, mind az arhatast, és a sznobok alacsonyabb aron csak kisebb jo-
szagmennyiséget hajlandok vasarolni. Ekkor tehat a kezdeti E“ egyensulyi ponthoz tartozé
0, nagyobb, mint az alacsonyabb P, arszinten megvalosuld, interperszonalis hatdsokat
magaban foglald E egyenstlyi ponthoz tartozé O, joszagmennyiség.

Tekintsiik végiil azt az elsé esethez hasonloan gyakori helyzetet, amikor az utanzasi hatas
erdssége nagyobb, mint a sznobhatasé! (Ebben az esetben sziikségtelen tobb lehetséget vizs-
galni az arhatas és az utanzasi hatas egymashoz viszonyitott nagysaga alapjan, mert a keresett
mennyiség valtozasa azonos iranyba torténik.) Ez a status- vagy divatjavak széles korti elterje-
désével valosul meg. Az idébeliséget figyelembe véve ez egyben azt is jelenti, hogy a negyedik
eset az el6z6kben bemutatott harom (lehetséges) eset valamelyikét kdvetden kovetkezik be.

Legyen ismét a kiindulo, interperszonalis hatasokat nem tartalmazo keresleti gérbe
D! Ekkor a leirtakhoz hasonléan P, arszint mellett a joszag keresett mennyisége Q,, ami
0,-ranovekszik, ha az ar P,-re csokken. Ez tehat ismét azt jelenti, hogy a joszag keresett
mennyiségének Q,-rol O -ra emelkedése a tiszta arhatas kovetkezménye. Feltételezziik
azt, hogy a fogyasztok ugy vélik, a joszag Osszes keresett mennyisége a-rél b-re emelke-
dik. Abban az esetben, ha az utdnzasi hatas erésebb, mint a sznobhatés, akkor ugyanazon
arszint mellett a joszag keresett mennyisége nagyobb mértékben novekszik az utanzasi
hatasra, mint amennyivel csokken a sznobhatas kovetkeztében — ha normal koriilmé-
nyekbdl indulunk ki. Ez a /0. dbra alapjan tigy irhaté le, hogy | 0, -0, < | 0, -0,
Ez egyben azt is jelenti, hogy az utinzasi hatdst magaban foglalé D" gorbe messzebbre

bg

tolodik a D?-tdl, mint a sznobhatast tartalmazd D™.
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10. abra
A piaci keresleti gorbe, ha az utanzasi hatas er6sebb, mint a sznobhatas

O,

Tiszta arhatas

Sznobhatas Utéanzasi
hatds |
=l

Netto tarsadalmi
externalis hatas

Az egyenstlyi pontokat 6sszekoto, csak utanzasi hatast tartalmazo D, és a kizarolag sznob-
hatast magaban foglald Dy keresleti gorbe alapjan — a leirtak szerint — szarmaztathato a két
gorbe ereddje. A 8. dbran ezt a D, ¢ keresleti gorbe szemlélteti, amely jelen esetben azt mu-
tatja, hogy mekkora lesz a (status) joszag keresett mennyisége kiilonb6zo arszinteken, ha az
utanzasi hatas mértéke nagyobb, mint a sznobhatasé. E keresleti gorbén fekvd £ egyensulyi
pont alapjan P, ar mellett a fogyasztok altal megvasarolt joszagmennyiség Q. Ki kell emelni
tovabba a kiilonbozo feltételek mellett megvalosulo, keresett mennyiségek kozti relaciokat:

- Oy < 0,,, mivel ugyanazon az aron kevesebb joszagot vasarolnak a fogyasztok, ha az
utanzasi hatas mellett a sznobhatés is jelen van, mintha csak utdnzasi hatas érvényesiilne,

-0, < O, mivel ugyanazon az aron t6bb joszagot vasarolnak a fogyasztok, ha a sznob-
hatas mellett az utanzasi hatas is jelen van, mintha csak sznobhatas érvényesiilne,

-0, < O, mivel az utanzasi hatds eréssége nagyobb, mint a sznobhatdsé; a netto tar-
sadalmi kiils6 hatas mértékét kifejez6 Q. — Q, kiilonbség ekkor pozitiv, mivel az utanzasi
hatas kovetkezményeként nagyobb mértékben névekszik a fogyasztok altal keresett meny-
nyiség, mint amennyivel a sznobhatas miatt csokken.

A Dy, keresleti gorbe meredekségének vizsgalataval Iényeges kovetkeztetések vonhatok
le. A D, keresleti gorbe kevésbé meredek, vagyis laposabb, mint az eredeti, kiilsé hataso-
kat nem tartalmazo D¢ keresleti gorbe. Ennek oka, hogy a Dy, keresleti gorbe rugalmasabb,
mint a D¢. Fontos dsszefliggések huzoédnak meg a mogott, hogy a kereslet rugalmasabb, ha a
fogyasztok korében az utanzasi hatas mértéke nagyobb, mint a sznobhatasé. Ahogy az utan-
zasi hatés er6sodésével a keresleti gorbe laposabba valik, a statusjavak piacanak szerkezete
mindinkabb a ,tokéletes piachoz” kezd hasonlitani. Ez azt jelenti, hogy emelkedik a kovetd
fogyasztok szama/aranya, és minthogy a sznobokkal ellentétben nem a kitiinés iranti vagy
mozgatja 6ket, hanem a masokkal val6 azonosulas igénye, tovabba pedig mérsékeltebb naluk
a statusjavak fogyasztasara vonatkozo hajlandosag, és gyakran alacsonyabb jovedelmi szint
jellemzi 6ket, n az arérzékenységiik. Nagyon fontos tovabba, hogy a statusjavak életciklu-
sanak elérehaladasaval a termékjellemzdék hasonlova valnak egymashoz, és ezzel teljesiil a
fogyasztok konformitas iranti igénye. A termékek homogenizalédasara a termékjellemzok
hasonlova valnak egymashoz rendkiviil jo példa a divat elterjedésével kialakulo tomegdivat.
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A vizsgalt esetek Osszehasonlitasa alapjan érdemes tenni néhany fontos megallapitast.
Ha a sznobhatas er6sebb, mint az utanzasi hatas, akkor a D, ¢ piaci keresleti gorbe me-
redekebb, vagyis kevésbé rugalmas, mint az interperszonalis hatasokat nem tartalmazo
piaci keresleti gorbe. Ha azonban az utanzasi hatas mértéke meghaladja a sznobhatasét, a
D, ¢ piaci keresleti gorbe laposabb, vagyis rugalmasabb, mint az externaliat magaban nem
foglalo. Minél erésebb tovabba az utdnzasi hatds, annal nagyobb mértékben novekszik a
keresett mennyiség egy adott aron, valamint minél nagyobb a sznobhatas, annal nagyobb
mértékben csokken a keresett mennyiség egy adott dron. {gy tehat egyrészt minél jobban
érvényesiil az utdnzasi hatds, annal laposabba valik a D, gorbe, masrészt pedig minél
erdsebb a sznobhatas, annal meredekebb a Dy gorbe. Ezek alapjan pedig az a kovetkezte-
tés vonhato le, hogy minél er6sebb a sznobhatds az utanzasi hatashoz viszonyitva, annal
meredekebb a mindkét tarsadalmi kiils6 hatast magéaban foglald D,. ¢ piaci keresleti gorbe.
Tovabba pedig minél erdsebb az utanzasi hatas a sznobhatashoz viszonyitva, annal lapo-
sabb a mindkét tarsadalmi kiilsé hatast magaban foglald D,, ¢ piaci keresleti gorbe.

A fenti esetek ismertetése kapcsan egy-egy sznob- €s utanzasi hatast (illetve arhatast)
leird relaciot feltételezve, megvizsgaltuk a piaci keresleti gorbék alakulasat a statusjoszag
elterjedésénck kezdeti, valamint késobbi szakaszaban. A statusjavak elterjedésének folya-
mata és ¢életciklusanak eldrehaladasa szempontjabol dinamikus értelemben tekintve a ke-
reslet alakulasat — minthogy kezdetben a sznobhatas érvényesiilése a meghatarozo, majd
az utanzasi hatas erdsodésével egyre gyengiil ez a hatas, mikdzben az utdnzasi hatas a
ciklus végére eléri maximumat —, a D, ¢ piaci keresleti gérbe az idében monoton csok-
kend, hiperbolikus gorbeként abrazolhato (11. dbra). Nagyon fontos, hogy a vizszintes
tengely jelen esetben nem a keresett mennyiség (Q) mértékét mutatja, hanem a joszagot
fogyasztok és az Gsszes potencialis fogyasztd szamaranyat, vagyis egyfajta adaptacios ra-
tat (@) — amely implicit médon magaban rejti az idé dimenziojat (a 0-tol, vagyis a joszag
piaci bevezetésének idépontjatol vald tavolodas egyben az idé mulasat is jelenti). Amikor
teljesen elterjedt a joszag a potencialis fogyasztok korében, az adaptacids rata felveszi a
maximalis 1 értéket.

11. abra
A statusjavak dinamikus piaci keresleti gorbéje

A negativ €s a pozitiv tarsadalmi externalidk keresletre gyakorolt hatasainak elemzése,
valamint a fenti 6sszegz6 megallapitasok és kovetkeztetések alapjan a /1. dbrara felrajzol-
haté a statusjoszag teljes életciklusara vonatkozo, vagyis a piaci bevezetésétol a potencialis
fogyasztok (teljes) korében valo elterjedéséig, az idédimenziot magaban foglaldé dinamikus
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keresleti gorbe. A szaggatott vonal a viszonylag kisszamu fogyaszté mellett az erés sznob-
hatasbol kovetkezd lehetséges pozitiv meredekséget jelzi (a korabbiakban harmadikként
vizsgalt eset). Kezdetben, amikor még csak kevesen, foként innovatorok fogyasztjak a
statusjoszagot, a keresleti gorbe rugalmatlan, mivel a sznobhatas erésebb, mint az utan-
zasi hatas. Amint gyengiil a sznobhatas, és er6sddik az utanzasi hatas, a keresleti gorbe
rugalmatlansaga mérséklddik, vagyis meredeksége csokken. A presztizsjavak esetében
altalaban egy viszonylag alacsony adaptacios rata mellett valik egyenlévé a sznob- és az
utanzasi hatds mértéke, ezt a 11. dbrdan a” jeloli. Az adaptaciods ratanak ehhez a szintjéhez
a keresleti gorbe azon pontja tartozik, amely elvalasztja egymastol a kezdeti rugalmatlan
és a késobbi rugalmas szakaszt. A keresleti gérbe a’-t0l jobbra fekvd szakasza tehat ru-
galmas, mivel ekkor az utanzasi hatas mértéke meghaladja a sznobhatasét. Amint egyre
jobban elterjed a fogyasztok korében a statusjoszag, az utanzasi hatas mértéke fokozodik,
kovetkezésképpen egyre rugalmasabba, és igy mind laposabba valik a keresleti gorbe. A
statusjavak dinamikus piaci keresleti gorbéjének altalanos forméaja tehat a teoretikus ko-
vetkeztetések alapjan megrajzolhatd, tényleges lefutasat azonban minden esetben a negativ
¢s a pozitiv tarsadalmi hatasok, valamint azok egymashoz val6 viszonya hatarozza meg.

*

Leibenstein elméletét tovabbfejlesztve, grafikus elemzés alkalmazdsaval ramutattunk
arra, hogyan befolyasolja az egyidejiileg érvényesiilé sznob- €és utanzasi hatas egymashoz
viszonyitott nagysaga a piaci keresleti gorbe rugalmassagat, és egy adott aron a joszag ke-
resett mennyiségét. Bevezettiik a netto tarsadalmi kiils6 hatas fogalmat, ami két ellentétes
interperszonalis hatas ereddjeként megvalosuld keresett mennyiség valtozasa. Kovetkez-
tetéseink szerint a statusjoszag életciklusanak elején — amikor a sznobhatas er6sebb, mint
az utanzasi hatas — a piaci keresleti gorbe rugalmatlanabb, késébb pedig — amint a joszag
elterjedésével a pozitiv tarsadalmi externalia érvényesiil nagyobb mértékben — rugalma-
sabb, mint a normaljavak interperszonalis hatasokat nem tartalmaz6 piaci keresleti gorbé-
je. A statusjavak fogyasztok korében valo elterjedésére vonatkozo, vagyis az idddimenziot
is magaban foglal6é dinamikus piaci keresleti gorbe monoton csdkkend; kezdeti rugalmat-
lan és késébbi rugalmas szakaszat az a pont valasztja el egymastol, amelynél a sznob és a
utanzasi hatas erdssége egyenldvé valik. A statusjavak — normaljavaktol eltérd — keresleti
gorbéinek ismerete a kinalati oldal szerepl6i szamara rendkiviil fontos, hiszen ha a terme-
16k figyelmen kiviil hagyjak a negativ és a pozitiv tarsadalmi externaliak érvényesiilését,
akkor a két hatds egymashoz viszonyitott nagysagatdl fliggéen kevesebbet vagy tobbet
bocsatanak ki anndl a szintnél, amelyen a profit a maximalis.
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